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10

ganger har
Goteborgs Kulturkalas
genomforts.

82

platser med
matforsaljning.

85%

tycker att det finns nagot
for alla pa Kulturkalaset.

35 000

upplevde konserten med Miriam
Bryant och Goteborgs Symfoniker.
Det ar den programpunkt som drog
storst publik under arets Kulturkalas.

1,5

miljoner besé6k
under sex dagar.

513

festplatser.

3 500

medverkande.

50% 50%
man kvinnor

pa vara scener.

1300

programstarter.

O kr

Alla programpunkter
var gratis for besokarna.

150 000

besok pa Barnens
Kulturkalas.

Vi ar kranmarkta och
miljédiplomerade.



86%

av besokarna gav oss
nagot av de tre hégsta
betygen (5, 6 eller 7).

200

samarbeten. Goteborgs
kulturlivs storsta
samarbetsplattform.

40%

av publiken pa Najwa Karams
konsert gor aldrig nagra andra
kulturbesok under aret.
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Fran kulturfest
till vardagskultur

Jag blir alltid lika fascinerad av hur duktiga vi ar i den har
stan pa att stélla till med kalas. Det har &r ett goteborgskt
signum. Vi gar "all in”. Hela stan blir en festplats. Det
kalasas pa alla mojliga satt och vis — och pa alla mojliga hall
och kanter. Det finns en otrolig mangfald — och ett otroligt
engagemang.

Arets Kulturkalas var inget undantag. Snarare tvartom. Min
kansla var att denna upplaga kanske till och med blev den
basta ndgonsin. Det utvecklades en dynamik och en varme
som vi nog inte riktigt haft forut. Som besokare gjorde vi
inte bara massor av roliga och intressanta saker. Sjalv
dgnade jag mig at allt fran rattvis handel till idéutbyte med
unga. Som besokare tog vi ocksa val hand om varandra.
Stdmningen var god.

Efter en festivalsommar som runtom i Sverige praglats av
6vergrepp, ofredanden och trakasserier var det sarskilt
positivt att Kulturkalaset inte sogs med i denna daliga trend.
Folk var 6verlag bade uppmarksamma och omtanksamma.
Varfor saker och ting gar bra ar ibland svart att fullt ut for-
klara, men att arrangérerna lange jobbat hart och malmed-
vetet med att férebygga och motverka denna typ av problem
var garanterat en faktor som spelade in.

En sak som &r latt att glémma bort i myllret &r att Kultur-
kalaset ar sa mycket mer an bara den dar augustiveckan
varje ar. Det mesta som arrangeras ar endast smakprov.
Det handlar om sma bitar av betydligt storre verksamheter
som i sin tur haller igdng under hela aret. Feststdmningen
pa kalaset speglar ett mycket rikt kulturliv — en i hogsta
grad levande "vardagskultur”.

Om man ska identifiera en forbattringspotential i kalaset ar
det rimligt att peka péa just denna koppling till vardagen. Jag
tror att det gar att bli battre pa att anvanda kalaset till att
dppna besdkarnas dgon for vardagskulturen. Det borde gé
att se till att kalaset far fler att engagera sig aret runt.
Kalaset ar ett utmarkt lage att starka och bredda rekryte-
ringen till alla mojliga slags kulturaktiviteter.

Att lyfta det breda engagemanget ar ndgot som kontinu-
erligt bor ha hogsta prioritet. Det gar knappast att 6ver-
skatta betydelsen av ett starkt kulturliv.

Kulturen gér massor av bra saker med oss: som individer
och som samhalle. Den &r ett av de bésta verktyg som vi har
for att skapa gladje, forstaelse och samhorighet. Den kan
anvandas i flera olika syften: for att 6ka jamlikheten, minska
utanférskapet, férebygga kriminalitet och starka folkhalsan.
Genom kulturen kan vi géra sa mycket mer for att vava ihop
stan och bygga ett starkare samhlle.

Med detta sagt vill jag passa pa att lyfta fram och hylla
volontarerna pa Kulturkalaset. Besokare och evenemangs-
proffs i all &ra men de férsta som méter upp oss i festival-
vimlet &r Team Goteborgs vardar. Ungdomar fran alla
Goteborgs stadsdelar och med rotter i hela varlden.
Volontérerna i Team Goteborg &r en avgoérande nyckel till
framgang. Ni gor en fantastisk insats. Ni &r hjaltar!

Ann-Sofie Hermansson

KOMMUNSTYRELSENS ORDFORANDE,
GOTEBORGS STAD

Varje ar tillfrdgas en av de medverkande aktérerna eller en besokare att skriva sin reflektion fran Kulturkalaset.
Tidigare ar har Alice Bah Kuhnke, kultur- och demokratiminister, besokaren Jonna Borjesson, Vera Suvalo Grimberg, konstnérlig
ledare for Danskompaniet Spinn, artistenTimo Raisanen och Lasse Beischer fran 123 Schtunk delat med sig av sina intryck.



Konst och kultur skapar méten
som oppnar dorrar till nya varldar

For tionde gangen har Goteborgs Kulturkalas skapat
moten genom konst och kultur. Méten som 6ppnat dérrar
till nya varldar och dar upplevelsen statt i centrum. Arets
Kulturkalas skapade en balans mellan det nyanserade pro-
graminnehallet och styrkan av att som en kulturplattform
och métesplats samla konstnarliga institutioner, fria grupper,
olika andra kulturaktérer och enskilda kulturutévare. Men
det slutar inte déar. Kulturkalaset ar aven en plattform som
samlar en rad andra samarbetspartners och aktérer som
synliggor sin verksamhet for festivalbesokarna. Gemensamt
for alla samarbeten ar att dessa mojliggér att vi tillsammans
lyckas skapa en festival som i ar blev sa dar fantastisk som vi
onskade. | den héar rapporten redogér vi for resultat och hur
vi uppfyller vara mal men vi beskriver ocksa kulturens starka
egenvarde och att vart hallbarhetsarbete inte star i motsats
till vara konstnérliga visioner.

Tionde aret

| &r genomfoérde vi Kulturkalaset for tionde gangen och det
har hant mycket genom aren. Vissa envisas med att kalla
festivalen for Goteborgskalaset, en del i positiv bemarkelse

och nagra med férdomar om var historia utan att ha foljt
med i den utveckling som stakades ut under hésten 2006.
Under ledning av Géteborg & Co beslutade Géteborgs Stad,
Vastra Gotalandsregionen och Naringslivsgruppen att valja
en ny vag. De flesta verksamheter behéver férandras med
j&mna mellanrum eller genom en kontinuerlig utveckling dar
olika faser tar vid.

For Kulturkalaset har de huvudsakliga strukturférandring-
arna som gjordes 2007 betydelse an idag. Det &r resultatet
av dessa ihop med vara nya initiativ och metoder som tagit
oss dit vi &r idag. Da handlade strategin om bade innehall,
struktur och utbud men ocksa om att integrera aldrar och
kulturgenrer samt att ta bort 6ltélten vilka 6kade tillgang-
ligheten péa alkohol. De senaste &ren har det handlat om att
definiera vart uppdrag och ta fram metoder for att starka
vart hallbarhetsarbete. Med 1,5 miljoner besék och éver
1300 programstarter haller Kulturkalaset stéllningarna som
en av Nordens storsta kulturfestivaler, en inkluderande
festival som férenar konst och kultur med mal om jamlikhet,
mangfald och tillganglighet.



Den konstnérliga bredden och spetsen

Varje ar anstranger vi oss sarskilt mycket for att boka ett
innehallsrikt och mangfacetterat program, med saval konst-
narlig bredd som spets. En férutsattning for att uppna
Kulturkalasets hoga kvalitet och pluralistiska utbud &r vara
6ver 200 samarbeten med olika kulturaktérer som skapar
innehall at festivalen och bidrar med sin expertis. Det &r alla
dessa samarbeten som har 6kat antalet programstarter pa
Kulturkalaset. Alla konstformer ska finnas representerade
pd festivalens arenor och flera genrer inom exempelvis
musik. Kulturkalasets programinnehall star for bade kvalitet
och kvantitet. Med tanke pa att publikens efterfrdgan &r stor
skulle ett farre antal programstarter fa negativa konsekvenser,
inte minst vad géller vart grundldggande uppdrag om att
det ska finnas nagot for alla.

Genom programlaggningen pa de storsta scenerna skapar
vi en rorlighet bland besékarna och pa vag fran en scen till
en annan kan publiken méta nya konstformer och lata sig
uppslukas av ovantade upplevelser. Kulturkalasbesokarna far
pa s& sétt tillgang till mycket mer kultur. 64 % av besokarna,
i publikundersokningen, svarar att deras besok pa Kultur-
kalaset okar deras lust att gora fler kulturbesok under aret.
Detta visar att Kulturkalaset bidrar till att sdnka trésklar och
oka intresset for att ta del av mer kultur. 17 % av Kulturkalasets
besokare gor aldrig ndgra andra kulturbesok under aret.

Sveriges Nationalorkester — Goteborgs Symfoniker ar ett
bra exempel pa ett Iangvarigt och mycket lyckat samarbete
som vi har, aven vad géller det konstnérliga innehallet. Ett
av manga olika programsamarbeten med Symfonikerna var
konserten med Miriam Bryant som dessutom lockade
Kulturkalasets storsta publik i ar med 6ver 35 000 personer.
| besdksundersokningen svarade majoriteten av de tillfraga-
de att de skulle titta/lyssna pa Miriam Bryant och pa andra
plats kom den libanesiska stjarnan Najwa Karam.

Pa var egen barnkulturfestival, Barnens Kulturkalas, utveck-
lade vi koncepten med flera scener i olika ny vérldar:
nycirkusscenen Manegen, Sloéjdklubben, Bokskogen,
Labbet: Film, Bryggan och Ateljé Vaxthuset. Kulturkalaset
mojliggor for barn att fa ta del av professionell konst och
kultur men ocksa att pa sina egna villkor fa tillgang till eget
skapande. Tillganglighet &r ocksa ett konstnarligt mal, pa
Barnens Kulturkalas ska alla barn kunna delta i alla aktiviteter.
Tillsammans med de aktérer som finns pa plats tar vi aktivt
bort de hinder som férhindrar. Barnens Kulturkalas hade
6ver 150 000 besok i ar.




Sabina Ddumba sjong med
musikprojektet Nasta Niva




Jamstaélldhet &r socialt hallbart

Att skapa en jamstalld festival ar en sjalvklarhet for oss, dven
om det innebar utmaningar inom vissa konstomraden. | ett
modernt och jamlikt samhélle skulle vi inte behdva definiera
kon pa vara medverkande men for att vara mal om ett jam-
stallt utbud ska uppfyllas fortsatter vi att rakna. Sedan 2014
har Kulturkalaset raknat den "faktiska” konsfordelningen
pa scenerna. Den faktiska med modifikationen att vi inte
kan radkna personer som inte definierar sig som man eller
kvinna. Den statistiken kan vi inte registrera d& de medver-
kande inte sjalva svarar pa frdgan om sin konstillhorighet.
Vi &r medvetna om problematiken och synliggér dilemmat,
samtidigt vet vi att samhallet inte kommit ldngre &n sa har.

Antalet medverkande pa scenerna i ar har varit ca 3 500
personer. Vi har raknat konsfordelningen pa 2 546 personer
av de medverkande. Scenerna pa Gotaplatsen, Kungstorget,
Basargatan och Stora Teatern-omradet har haft en majori-
tet kvinnor med 51-55%. Den totala konsférdelningen pa
vara scener var 50 % kvinnor och 50 % man. Siffror som vi
ar mycket néjda med, inte minst med tanke pa att antalet
medverkande pa vara scener ar sa hogt.

| de senaste arens systematiska hallbarhetsarbete har
Kulturkalaset riktat in sig pa dimensionen kring den sociala
héllbarheten med fokus pa jamstalldhet, mangfald och till-
ganglighet. Detta utvecklas i avsnitten om arbetet med de
tre héllbarhetsdimensionerna och i avsnittet om konserten
med Najwa Karam.

En trygg festival resulterade i noll anmélningar
Sommarens debatt kring de manga anmalningarna om sex-
uella trakasserier och évergrepp pa festivaler paverkade dven
oss. Kulturkalaset har genom ett medvetet vardegrundsar-
bete och en systematisk integrerad programlédggning
lyckats skapa en trygg och saker festival. Vara volontarer
fran Team Goteborg kommer fran alla Géteborgs stadsdelar
och manga har dessutom rotter fran lander i hela varlden.
Manga av evenemangsvardarna har &ven god kunskap och
kdnnedom om de unga besdkarna. Kulturkalasets strate-
giska beslut om att inte satta upp oltalt pa festplatserna
gor att tillgangligheten pa alkohol begransas markant, vilket
resulterar i en nykter festival. Besdkarna hanvisas istallet till
befintliga krogare. Tillsammans ar dessa faktorer och vart
sdkerhetsarbete samt ett mycket bra samarbete med polis
och andra myndigheter ett lyckat koncept.

| bérjan av sommaren reagerade vi och tog starkt avstand
fran 6vergreppen som det rapporterats om fran andra
festivaler. Vi ville vara tydliga men ocksa visa pad vart
ansvar som festivalarrangorer. Visserligen hade vi inte
haft ndgra anmalningar pd manga ar men vi var val med-
vetna om hur det ser ut i samhallet och festivaler &r inga
frizoner, tvartom ar vi en del av samhallet. Genom nollto-
lerans mot alla évergrepp och en atgardsplan uttryckte
Kulturkalaset att vi var beredda att agera om det skulle ske
nagot aven pa var festival. Vi skrev att vi som en sista utvag
kunde komma att 6vervaga inférandet av trygga zoner
framfor tva av vara storsta scener. Nagot sadant 6vervagan-
de behovde vi aldrig géra.

Polisen beslutade att kameradvervaka de tva storsta
scenerna, Gotaplatsen och Kungstorget, samt att inratta
ett provisoriskt poliskontor vid en av vara festplatser, Stora
Teatern, for att enklare kunna ta upp anmaélningar. Med
tanke pa att det finns ett morkertal var det viktigt for oss
att uppmuntra till att anmala. Fran scenerna och i var
programtidning uppmanade vi dven festivalens besokare
att agera och anmala.

Vi &r mycket glada 6ver att kunna konstatera att vart
mangfaldsarbete ihop med de trygghetsatgarder vi vidtar,
vart vardegrundsarbete samt det systematiska arbetssatt
vi redovisat har resulterade i noll anmalningar av sexuella
overgrepp/-trakasserier pa Kulturkalaset. Och da vill vi
paminna om att vi satsade sarskilt mycket pa att bjuda in
unga ensamkommande flyktingar och nyanlanda fran hela
regionen. Pa Kulturkalaset s& ar det mangfalden som skapar
trygghet, inte tvart om.

Vi fortsatter sdga Hej!

Vi &r stolta ¢ver det rika programutbud som Kulturkalaset
presenterat i ar men ocksa att effekterna av en kulturfes-
tival kan bidra till att géra skillnad i vardagen. Ett hej kan
gora skillnad och till och med riva murar mellan ménniskor.
Vi fortsatter halsa pa varandra dven nasta ar och da ses vi
som vanligt i vecka 33, den 15-20 augusti 2017.

Mia Samuelsson
KONSTNARLIG LEDARE

Tasso Stafilidis
VERKSAMHETSANSVARIG
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Uppdraget
och malgruppen

Goteborgs Kulturkalas har uppdraget att bjuda Géteborg
och Vastra Gotalandsregionen pa ett arligt kalas som bidrar
till ett varmare, manskligare och roligare samhalle.

Evenemangets kraft skall ocksa ge uppmarksamhet &t och
starka det rika kulturutbudet och pa sa satt bidra till att
Goteborg och Vastra Gotalandsregionen upplevs som an
mer attraktiva att leva och verka i samt att besoka.

Kulturkalaset ar en tradition vars festplatser aterkommer
samma tid ar efter ar. P4 sa satt ges dven mojlighet att skapa
en langsiktigt fungerande infrastruktur utmed straket, vilket
pa sikt gynnar saval Kulturkalaset som andra evenemang.

itiyo upptrader pa Kungstorget.

Malgruppen ar alla. Det ar viktigt att forsta att definitionen
alla inte ar en omskrivning for "den grd massan”. Var och
en ar precis sa unik och speciell som var och en kanner
sig. Férutom alla besokare ser vi ocksa Kulturkalasets med-
verkande, leverantérer, partners och medier som malgrupper,
dar alla har en viktig uppgift som bidrar till helheten.

Ambitionen &r att skapa ett s brett programutbud som
mojligt sa att ingen kanner sig exkluderad. | vart gemen-
samma och tillfalliga "Underland” dar vi skrattar, férundras,
gter och skapar minnen kan vi upptéacka varandra pa nytt.
Det &r folkets Kulturkalas — en festival for alla manniskor
och for all sorts kultur.

Tim Mighall

@bonfors | often wonder how we can't make
more effort to keep the @Gbg_kulturkalas spirit
all year long. How can we build a legacy?

M
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35 000 personer upplevde Miriam Bryant
och Géteborgs Symfoniker pa Gotaplatsen.
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Festplatser

Med 55 festplatser sprider Goteborgs Kulturkalas ut sig i
ett tre kilometer 1&ngt festivalomréde - frén Liseberg och
Varldskulturmuseet i séder till Packhuskajen och Géteborgs-
Operan i norr. Charmen och tillgdngligheten ligger i att det
ar gangavstand till allt. Vi bygger upp stora scener pa
Gotaplatsen, Kungstorget och i Baltespannarparken, men
evenemangets storhet ligger i alla de mindre festplatserna
som tillsammans binder ihop evenemanget och skapar ett
enda stort kulturkalas.

2016 tillkom festplatsen Stora Teatern-omradet dar vi
satsade stort pa kulturen med ett cirkustalt som var fullsatt
under de flesta programpunkter. Flera organisationer, som

t ex FAIR och Goteborgs 400-arsjubileum 2021 tog ocksa
plats pa parkeringen med talt fyllda av aktiviteter.

Inne pd Barnens Kulturkalas i Tradgardsféreningen var den
stora nyheten att festplatsen var indelad i olika "varldar”
déar den allra stérsta var Manegen, som bestod av ett stort
cirkustalt. Ndgra av de andra varldarna var Bokskogen,
Sléjdklubben och Ateljé Vaxthuset och programpunkterna
var anpassade till respektive varld.

Kvallarna avslutades som tidigare ar pa Clarion Hotel
Post, Kulturkalasets hotellpartner, som ¢ppnade sin veranda
nar de 6vriga festplatserna stangde.

o A-venue

e Akademin Valand

o Artisten, Hogskolan fér scen
och musik

e ArtPhotoCollection

e Avenyn (Kungsportsavenyn)
e Bio Roy

0 Biograf Géta

o Brunnsparken

© sBiltespannarparken (63
@ café Taktik

0 Carolus Dux

@ Charles Felix Lindbergs plats
@ Clarion Hotel Post

@ Dicksonska Palatset

@ Drottningtorget

@ Galleri Thomassen

@ Gustaf Adolfs Torg (& (3

@ Gotabergsgatan 16-32

@ cétaplatsen (9@
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@ Goteborgs Domkyrka
@ Géteborgs Konsthall

@ Liseberg 03@
@ Medicinhistoriska museet

@ Géteborgs konstmuseum @ Miva Fine Art Galleries

@ Géoteborgs Remfabrik @ Nordstan

@ Goteborgs stadsmuseum @ Nya Allén 1

@ Goteborgs Stadsteater @ Packhuskajen @‘3
@ GédteborgsOperan @ Réadhuset

@ Harry Hjérnes plats @ Réhsska museet

€D Heden @69 @) s/s Marieholm
@ Jussi Bjorlings plats @‘I‘ @ Stadsbiblioteket
@ Kanaltorget (I ({4 @ Stora Hamnkanalen

@ Kronhusgérden - Kronhusparken @ Stora Teatern

@ Kungsportsavenyn 13 @ Stora Teatern-omradet

Tradgardsforeningen
@ Kungsportsavenyn 18 @ - Bar?lens KuIturkglas @0
@ Kungsportsplatsen @ Valand

@ Kungstorget @K’ @
@ Kdpmansgatan 5

@ Landsarkivet

@ Lilla Bommen

@ Varldskulturmuseet
@ Ostra Hamngatan 45

Vattenstation olnformation @ Toaletter @ Ramp fér rullstol

13
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Utan bredd ingen spets
- en gemensam plattform

for kulturlivet

Tack vare alla ambitiésa och kunniga kultursamarbets-
partners blir Géteborgs Kulturkalas den generdsa och
omfattande viktiga kulturfestival som den &r. Hos dessa
finns kulturkompetensen och kontaktnaten till alla vara
gemensamma kulturutdvare och kulturbrukare.

Av de 1300 programstarter vi presenterar sa star vara éver
200 kultursamarbetspartners for flertalet. Detta visar vilken
gigantisk samverkansplattform Kulturkalaset &r genom
den infrastruktur vi skapar som mojliggor alla samarbeten.
Under sex dagar méblerar vi tillsammans stadens offentliga
vardagsrum, eller varfér inte stadens gemensamma scenrum.
Gator, torg, museer och parker férvandlas till ett kultur-
laboratorium dar Vastra Gétalandsregionens och Goteborg
Stads kulturaktorer visar upp sin kompetens och nyfiket. De
testar nya metoder, méter nya publikgrupper och skapar
nya samverkansformer.

Spets och bredd ar vardeord hamtade fran Kulturkalasets
verksamhetsplan for den kulturupplevelse besdkarna ska
erbjudas. Tillsammans kan vi erbjuda denna kulturdrivande
mix av spets och bredd genom att vi samlas, samarbetar
och fortatar under de sex dagar vi lamnar vara egna trygga
zoner. Vi har alla samma mal, att nd invdnarna med samtids-
fragor, konstnarliga uttryck, reflektioner och upplevelser.
Under Kulturkalaset gor vi det pa en samlad plattform.

Nagra av de nya samarbetena och en del av de som tagit
samverkan ett steg langre och under flera ar férdjupat
det ar:

» De Nationella Minoriteterna som for femte aret i rad sokt
egna pengar och skapat sin egen budget. Tillsammans
presenterade de ett brett program med dans, musik och
samtal i Lilla Cirkustaltet under en heldag samt aven
stadsvandringar, seminarier, konserter pd vara andra
scener och pd museer och bibliotek.

» Min Rést - fotoutstallning av nyanlanda pa Stadsbiblio-
teket i samarbete med Individuell M&nniskohjalp.

Seniorkalaset skapades i &r tack vare att stadens samtliga
tio stadsdelar som arbetar med kultur och halsofram-
jande verksamhet for seniorer bestamde sig for att ga
samman med en gemensam budget. S skapades en hel
dag i Lilla Cirkustaltet med programpunkter och samtal
som riktade sig till stadens seniorer.

Ungdomssatsningen — alla fem ungdomssatsningar sam-
verkade i ett gemensamt talt och arrangerade program-
aktiviteter under alla dagar.

Filmkonsten fick mycket ljus pa sig genom att Film Lab
GBG hade verksamhet under hela veckan dar Kultur i
Vasts filmkonsulent samlade viktiga filmaktérer — for att
sprida kunskap och halla workshops sa att alla som kan
och vill ska komma vidare med sitt eget filmskapande.

Sensus som tillsammans med flera olika kulturaktérer
levererat ett stort och varierat programkoncept fran
manga olika konstnéarliga discipliner, exempelvis pro-
grampunkter dar medverkande konstnarer hade en
funktionsvariation.

Pa festplatsen Barnens Kulturkalas intensifierades ar-
betet med olika "varldar’/konstformskluster dar varje
omrade hade en egen arbetsgrupp med manga aktorer.
Arbetsgruppen till varlden Labbet: Film bestod av
Goteborgs Lilla Filmfestival, Filmcentrum, Kultur i Vast och
Folkets bio och Kulturskolan som skapade stora delar av
innehallet och upplagget, som exempel.

Fem av kulturhusen i Goteborg - for forsta gangen
medverkade fem av stadens kulturhus pa Kulturkalaset
tillsammans. Det var Froélunda Kulturhus, Kulturhuset
BI& Stallet, Kulturhuset Kaken, Kulturhus Bergsjon och
Kulturhus Backaplan.



Tusen tack till alla vara kultursamarbets-
partners som bidrog med programinnehall
till Goteborgs Kulturkalas 2016.

Abecita Konstmuseum, Abecita museum, ABF media Lab, Adena Asovic,
Agenda: Jamlikhet, Akademin Valand, Alfons Abergs kulturhus, Art Photo
Collection, Artisten - Hogskolan fér scen och musik, Artistique, Artscape, A-venue,
Avenyforeningen, Avenyn kokar, Bakluckeloppis, Barnbiblioteken, Berattarcentrum
vast, Berattarnat vast, Besporty, Bilda Studieférbund, Biskopsgardens dag, Bio
Roy, Biograf Gota, BlueBoat, Bohus lin, Bohuslan Big Band, Bonnierforlagen AB,
Bords Konstmuseum, BorasBoras AB, Brandmuseet Storgoteborg, Brewhouse, Bax
Krukmakeri, Cirkus Unik, Civilférsvarsférbundet, Clandestino Institut, ConFusion,
foreningen med blicken mot Ostasien, Cosplay - Confusion, Danscentrum,
Dansforum, De Nationella Minoriteterna - Romerna, Resandefolket, Judarna och
Sverige-Finnarna, Djurens Ré&tt, Donnum Ferrum, Drottning Silvias Barnsjukhus,
Eventlabbet, FAIR, Fairtrade City Géteborg, Feministiskt sjalvforsvar Goteborg,
Festival for Blasare, FHP, FilmCloud, Folkets bio, Folkteatern, Folkuniversitetet,
Formverkstan, Forsviks bruk, Fotografiska foreningen, Framtiden fastighetskoncern,
Frilagret, Frolunda kulturhus, Frélundaskolan &k 5, Fysiken, Féreningen Art
Norden, Féreningen Far ja lov, Forfattarcentrum vast, Galleri GKA, Galleri Mitt i
centrum, Galleri Thomassen, Gallery and More, Gbg Impro, Gerlesborgskolan, GIL/
Goteborgskooperativet for Independent Living, Glios (Green Light International
Organisation Sweden), Global Musix, Globalmusix/Torslanda, Gothenburg Fringe
Festival, Gothenburg Studios, Gothenburg Wind Orchestra, Grunden media,
Gardstensdagen, Goteborg 2021, Goteborg Classic Jazz, Géteborg stadsmuseum,
Staden dar vi laser for vara barn, Goteborgs Bluesforening, Goteborgs Domkyrka/
Svenska Kyrkan, Goteborgs Fyrverkerifabrik, Goteborgs Faktklubb, Géteborgs
historiska faktskola, Géteborgs internationella Dans- och Teaterfestival, Goteborgs
Internationella Film Festival, Géteborgs Interreligiosa rad, Goéteborgs konsthall,
Goteborgs konstmuseum, Goteborgs kulturférvaltning, Enheten fér barnkultur,
Goteborgs kyrkliga Stadsmission, Goteborgs Litteraturhus, Géteborgs naturhistoriska
museum, Goteborgs Pianofestival, Géteborgs Remfabrik, Géteborgs scoutdistrikt,
Goteborgs Stad Lundby, Goteborgs Stads Kulturférvaltning, Goteborgs Stadsbibliotek,
Goteborgs Stadsmuseum, Goéteborgs Stadsteater, Goteborgs Symfoniker,
Goteborgs Ungdomsorkester, GoteborgsOperan, GéteborgsOperans Danskompani,
Gothenburgo, Halmens hus, Hammarkullekarnevalen, Hammarkullsskolan &k 2,
Havets hus, HDK, Helena Gibson Glas, Hemsléjdsféreningarna, Higab, Hjarnkoll,
Hovasskolan ak 5, Hyresgastforeningen, Hogskolan for design och konsthantverk,
Idrott utan grénser, Imagine Sweden, India Unlimited, Indian Council for Cultural
Relations, Indiska Ambassaden, Individuell Manniskohjalp, Interreligidsa centret,
Ivrakurser, Kafé Taktik, Kaidi Taekwondo, Karl Johansskolan &k 4, Kinesiska
konsulatet, Konstepidemin, Konsthantverkscentrum, Kronhusgardens aktorer,
Kronhusteatern, Kultur 40r Goéteborg, Kultur i Vast, Kulturhuset Backaplan,
Kulturhuset Bergsjon, Kulturhuset Bl& Stallet, Kulturhuset Kaken, Kulturlabbet,
Kulturskolan Orebro, Kulturskolan Ostra Géteborg, Kultursommarjobbarna,
Landsarkivet, Laura Didion, Liba Bréd, Lineup4dance, Liseberg, Live action,
Lunchbeat, Medicinhistoriska museet, Miva Fine Art Galleries, Mosaikfabriken,
Musikcentrum vast, NBV Vast, Nia Movement, Nordstan, One Stop Future Shop,
Parkourféreningen Stampede, Passalen, Planket GBG, Positivparken, Q" ente ateljé,
REAGL Capoeira, Recycle Me, Rep Yo Set, Riksteatern Vast, RIX FM Festival, Royal
Scottish Contry Dance Society, RUM - Riksférbundet Unga Musikanter, Rohsska
museet, ROST - om alla lyssnade, Senior Géteborg, Sensus, Sensus Studieférbund,
SF bio, Sjofartsmuseet/Akvariet, Slottskogsobservatoriet, SI6jd i vast, Sportfiskarna,
Stadsbiblioteket, Studieframjandet, Svartedalsskolan, grundséarskola blandade &ldrar,
Svenska Budo & Kampsportsférbundet, Sveriges Radio, Ta i Hand, Teater Kattma,
Teater Surra, Teatercentrum Vast, Textiimuseet Bords, TNB - Tidsnatverk Bergsjon,
Tordenskidldarna, Triumf Glass, Tradgardsféreningen, Tynneredsdagen, Twisted Feet,
Ung Handlingskraft Ideell Foérening, Ungdomsfullmaktige, West Coast Jitterbugg,
Vinga rockers, World Dance Company, Varldskulturmuseet, Vastarvet - Vastra
Gotalandsregionen, Vastra Hisingen/Sjumilahallen, Vastra Landhockeyforbundet,
Véastsvenska Paketet, Vav i Vast, Yoko DJ's, Akta-Spdman-Podcast, Alvateatern/
Lidképing/Studieframjandet
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Kommunikationen

Uppdraget med Kulturkalasets kommunikation &r att goéra
invadnarna i Goteborg med omnejd uppmarksamma pa att
Goteborgs Kulturkalas ager rum samt att beratta om arets
program. | Géteborg ar kdinnedomen om Kulturkalaset hog,
men det finns fortfarande manniskor i de yttre stadsdelarna
som inte kanner till Kulturkalaset. Sedan tva ér tillbaka riktar
vi darfér kommunikationen till ménniskor som inte brukar
besoka evenemanget. Malet ar att fa fler att komma och
kanna sig valkomna.

Ett hej 6ppnar dérrar till nya varldar!

Vi har i &r arbetat vidare med den kampanj som togs fram
till 2015. Budskapet, forutom att formedla Kulturkalasets
rika programinnehall, &r en uppmaning att sdga hej. Ett hej
oppnar dorrar till nya varldar! P& Goteborgs Kulturkalas
traffar du nya manniskor, kanner rytmen och upplever
massor av kultur tillsammans. En viktig komponent i kom-
munikationen &r ocksd budskapet Oppet for alla och helt
gratis! Rent grafiskt anvander vi starka farger och portratt
av nio olika personer. Uppmaningen, att sdga hej till dem
du méter, till ndgon du inte k&nner eller till den som star
bakom dig i publiken, anvandes inte bara pa affischer och
i annonser utan ocksa av konferencierer och vardar kring
Kulturkalasets scener. Att halsa pa varandra ar att sadnka

.
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Helsidesannons i Metro

garden, bjuda in till samtal och se en annan méanniska.
Precis det som Kulturkalaset handlar om — att vi ska métas
och upptacka massor av kultur tillsammans.

For att na ut till fler nya besékare genomfordes en stadsdels-
kampanj som handlar om att méta nya ménniskor och skapa
i mosaik. Det var andra aret av tre som stadsdelskampan-
jen genomférdes i skolor och pa stadsdelsfestivaler, under
maj manad. Kulturkalasets kampanjmanér syntes pa runt
200 affischtavlor runtom i Géteborg och mindre affischer
med programinnehall spreds pad andra platser I6pande
under sommaren. | Metro syntes annonser for Kulturkalaset
under hela sommaren och i RIX FMs stationer i Boras,
Goteborg, Trollhattan, Uddevalla och Vénersborg sandes
radioreklam under fem veckor. Staden flaggades med
Kulturkalasets banér och utanfér Scandinavium
och Ullevi visades en kampanjfiim. Vid stadens
infarter exponerades Kulturkalaset pé ljustavlorna. MTR
Express, partner till Goéteborgs Kulturkalas, stripade
ett av sina tdg med Kulturkalasets kampanj. | &r produ-
cerades dven 18 stycken beachflaggor for att tydligare
markera mindre festplatser och institutioner som deltog i
Kulturkalaset.

G&teborPs ﬁﬁiﬁg 2
Kulturkalas ‘&
16-21 AUGUSTI 2016 Teenee

Traffa nya manniskor, kann rytmen och upplev massor
av kultur tillsammans! #kulturkalaset

Miriam Bryant Ison & F||Ie

& GOTEBORGS SYMFONIKER
NAJWA KARAM Silvana lmam
WIEHE, FORSBERG OCH PLURA WI nte rg atan

Titiyo e T

- KATRINA

Doug Seegers & Weeping Willows : (KATRINA AND THE WAVES)

BARNENS RIXFM FESTIVAL Artscape
KULTURKALAS = GOTEBORG FILMFESTIVAL

INTERNATIONAL STREET MARKET‘ Norll'e
UPMARKET = Varietégatan & KKV/
IDA REDIG ' Sven-Bertil Taube - ELISA
MAX MARTIN GoteborgsOperan
KORPROJEKT‘ ammarkullekarnevalen

COSPLAY ' Maxida Mérak - Robert Svard | FRANS

Sjoslaget TW/szed Fee( Blucknuss SKRATTFESTEN
‘med Marika, EI Refa,
NASTA NIVA med Sabina Ddumba & Lnda P il Botnér & Apelgren m i

Alla artister och hela programmet p&
GOTEBORGSKULTURKALAS.SE

Stadsinfotavla



Matning av annonser i Metro

Under en dag i juni genomférde tidningen Metro en under-
sokning bland 196 av sina lasare om hur pass uppméarksam-
mad en annons for Kulturkalaset blivit. Understkningen
syftar till att mata om lasaren s&g annonsen och i sé fall
vad personen tyckte om annonsen samt hur annonsen péver-
kade lasaren. 74 % uppgav att de sett annonsen, 64 % tittade
noga eller mycket noga. 64 % tycker om annonsen, flera av
dem tycker mycket om den. Overlag gav undersékningen
ett mycket positivt utfall.

Programmet i tryck och pa var nya webbsajt

| &r satsades det extra stort pa programtidningen. Antalet
sidor utokades till totalt 44 jamfort med 36 sidor 2015 och
upplagan utokades till totalt 426 000 exemplar jamfort
med 253 000 exemplar 2015. Majoriteten av hushallen i
Goteborgsregionen fick en programtidning i brevladan
helgen fore Kulturkalaset. Den 15 augusti delades 110 000
programtidningar ut som inlaga till Metro. Utéver detta
fanns programtidningen pa knutpunkter sdsom caféer,
bibliotek, turistbyrder och biografer 6ver hela Vastra
Gotalandsregionen samt pa vara festplatser pa stan. Denna
satsning genomfordes for att bjuda in invanarna i Goéteborgs
alla stadsdelar till Kulturkalaset. P4 sista sidan i tidningen
kunde man lasa om Kulturkalaset pa bade engelska och
arabiska. Programtidningen producerades i samarbete
med Metro.

Under varen lanserades Kulturkalasets nya hemsida. Tidigare
sida var fem ar gammal och den behévde aktualiseras samt
anpassas for mobiltelefoner. En viktig milstolpe ar att den
nya hemsidan &r responsiv da narmare 70 % av vara beso-
kare kommer in via mobila enheter. Programpresentationen
har fatt tydligare filterfunktioner och designen ar éverlag mer
uppdaterad. 42 000 personer besdkte hemsidan under
Kulturkalasets forsta dag och totalt under veckan var beso-
karna strax ¢ver 172 000. Facebook, Twitter och Instagram
ar ytterligare digitala kanaler som allihop genom en ¢kad
grad av interaktion har fungerat som en slags kundservice
gentemot Kulturkalasets besokare. Var storsta sociala platt-
form ar Facebook med nara 30 500 gilla-markeringar. Till
skillnad fran forra aret ar all 6kad nérvaro i sociala medier
organisk i ar. Det vill saga, inget av inlaggen har marknads-
forts genom betalning.

ANTAL FOLJARE SEPTEMBER 2016

Twitter 3142
Instagram 2 440
Facebook — Genomsnittligt 30 490

engagemang per inldgg under
genomférandet 3,7 % (mal: 1%)
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HumanistenGU

Studenter later barn representera Goteborg under
#Kulturkalaset #gbgftw @Gbg_kulturkalas

Studenter smyckade festplatser

| &r kunde du upptacka att Kulturkalasets festplatser
utsmyckades lite extra med fyra olika estetiska verk. |dé-
erna och verken &r framtagna av studenter fran kandidat-
programmet Medier, estetik och kulturellt entreprenérskap
vid Goteborgs Universitet. De fem olika arbetsgrupperna
har tillsammans skapat bokstaver i trd "Sag Hej” vid Stora
Teatern, vimpelspel skapat av barn fran Goteborgs olika
stadsdelar som hangde 6ver Gotaplatsen, cykelfickor for
cykelstallen vid Stora Teatern samt tryck med hallbara
budskap till stdbord vid restaurangstraket Basargatan. | ar
ar forsta aret som Goteborgs Kulturkalas samarbetar med
studenterna pd utbildningen, som hér hemma vid Institu-
tionen for kulturvetenskaper. Tanken &r att samarbetet ska
bli en langsiktig investering for bada parter.

Bilden i media av G6éteborgs Kulturkalas

Totalt har 919 publiceringar i svenska tidningar gjorts dar
Goteborgs Kulturkalas ndmns. Av dem ar 3911 tryckt press
och 528 pd webb. Inslag i radio och tv &r inte inkluderade.
Radio P4 Goteborg gjorde atta intervjuer och reportage
under Kulturkalaset, radions Kulturnyheterna i P1 gjorde tva
langre reportage. Manga av artiklarna har natt rikstackning.
Det beror pa att flera artiklar kommer fran nyhetsbyran TT
som har nationell spridning.

For forsta gangen har Dagens Nyheter recenserat en
enskild akt pa Goéteborgs Kulturkalas. Recensionen handlade
om Najwa Karams upptrddande, som &ven nadde en stor
medial spridning utomlands. Bland annat skrev Magasinet
Laha (samhélle, kultur, musik, skénhet, mode), ett av de
storsta och &ldsta magasinen med utgivning i Beirut, Kairo
och Dubai, om Najwa Karams konsert.

Kulturkalaset

Vi dlskar hej-filmen som var
huvudpartner @metrosverige gjort!
#kulturkalaset #metrosverige

Utifran malet att uppfattas som den festival som &r en
forebild i méngfalds- och jamstalldhetsfrédgor har medie-
exponeringen varit mycket positiv. Det géller d&ven de
artiklar dar meningen varit negativ kritik till enskilda férslag
som Goteborgs Kulturkalas lagt. Mycket uppméarksamhet
gavs till forslaget om trygga zoner. Eftersom Goéteborgs
Kulturkalas har uppnatt hog trovardighet i mangfalds- och
jamstallhetsfragor (bland annat fick Kulturkalaset Réattvise-
priset 2015) har férslagen fran Kulturkalaset refererats till
som konkreta forslag nar debatten om sexuella krank-
ningar pa festivaler tagits upp. Géteborgs Kulturkalas har
tagit aktiv del i den diskussionen. Aven den samverkan
Kulturkalaset har haft med polismyndigheten har media
rapporterat om, liksom det faktum att det var noll anmalda
sexuella krankningar under genomférandet.

Medieexponeringens annonsvarde uppgar, enligt Retriever,
till 35 miljoner kronor och antalet Iasare, enligt Orvesto, till
94 miljoner.

Under juni och juli kretsade alltsd mycket av exponeringen
kring sakerhet och sexuella trakasserier pa festivaler. Infor
Kulturkalaset tog polisen beslut om att kameradver-
vaka Gétaplatsen och Kungstorget. Press och media pa
Goteborg & Co hjalpte till att sprida den informationen
till medier for att publiceringen skulle ske veckan fére
Kulturkalaset. Darmed lyckades vi f& mediefokuseringen
att handla om artisterna, festen och utbudet under sjélva
kalasveckan.
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alla sorters ménniskor, i alla 8ldrar! Det skapar en glad,
varm och éppen atmosfar som jag ar séker pa skapar
positiva ringar i manga sammanhang!
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Hallbarhetsarbetet

Ekologisk hallbarhet

Goteborgs Kulturkalas ar sedan flera ar tillbaka ett miljo-
diplomerat evenemang. Det innebar att vi anvander oss av
miljdledningssystemet Svensk Miljobas vilket kontrolleras
av Goteborgs Stads Milj¢forvaltning. Evenemanget miljo-
anpassas efter ett antal kriterier och arrangéren saval som
medverkande ska folja de riktlinjer som satts upp. For att bli
miljddiplomerade kravs det att vi arbetar systematiskt med
hallbarhet samt uppfyller ett antal obligatoriska miljokrav.
Omraden som inkluderas och kontrolleras i samband med
miljédiplomeringen ar exempelvis energi, livsmedel, trans-
porter, inkop, avfall och organisation.

Ett av manga omrdden som berérs i hog grad ar maten.
For att fa salja mat pd Goteborgs Kulturkalas maste du
uppfylla ett flertal miljokrav. Kraven innebar bland annat
att matférséljarna ska anvanda sig av minst fyra ekologiska
basingredienser, att fisk och skaldjur kommer fran hallbara
bestdnd, att allt kaffe som serveras ar ekologiskt och
rattvisemarkt samt att all mjolk &r ekologisk. Minst
ett vegetariskt alternativ ska erbjudas. Nytt fér 2016 var
ocksa att samtliga engangsartiklar som anvands ska vara
komposterbara. Vidare maste rengéringsprodukter vara
miljéanpassade och allt avfall ska kéllsorteras, &ven mat-
avfall. Miljdkraven kontrolleras genom en internrevision
samt en extern revision utférd av Géteborg Stads miljo-
forvaltning.

Kulturkalaset ar, likt foregaende ar, kranmarkt och vi har
utdkat antalet vattenstationer i samarbete med forvalt-
ningen Kretslopp och Vatten. Att vara kranmaérkt innebar
att det upprattas ett flertal vattenstationer pa festplatserna,
dar det ges en mojlighet att fylla pd en vattenflaska med
kranvatten.

For kampanjaffischer, programtidning och 6vriga tryck-
saker anvandes Svanen-markt papper. Vi stravar dven efter
att ateranvanda material i s& stor utstrackning som méjligt
samt att minska onddiga trycksaker till exempel. Bland
annat genom att férbjuda utdelning av till exempel reklam
och flygblad.

Vart hallbarbetsarbete ska pragla hela var organisation och
utgangspunkten ar att alla som ar involverade i Géteborgs
Kulturkalas ska bedriva ett aktivt hallbarhetsarbete. Alla
partners ska arbeta i enighet med var héllbarhetspolicy. 2016
lyckades viinleda ett flertal samarbeten med féretag som har
ett utpraglat hallbarhetstank. For att ta ndgra exempel sa har
vi samarbeten ett kollektivtrafikbolag, med ett kladféretag
som foérsag hela projektledningen samt alla volontarer med
ekologiska rattvisemarkta klader och med taxibolag som
enbart kor med miljébilar. Aven elen &r ett viktigt omréde och
Kulturkalaset drevs aven i ar av fornyelsebar miljomarkt el.

Hallbarhetspolicy for Kulturkalaset 2016

Vi ska bidra till:

« Utvecklingen av Goteborg som en hallbar och
nyskapande destination och evenemangsstad.

o Enlangsiktigt hallbar utveckling av evenemanget.
e Minimerad miljébelastning och miljomedvetna val.
o Minskad segregation och ¢kad tillganglighet.

o Jamstalldhet och mangfald i vart arbete, saval
inom organisationen som bland véra medverkande
och besokare.

e Attingen ska exkluderas pa grund av kon,
etnicitet, funktionalitet, sexuell laggning,
konsidentitet och/eller kdnsidentitetsuttryck,
religion eller alder.

otcvade [

City s )

SVENSK MILJOBAS

« Att bryta segregeringen och starka
samhorigheten.

o En positiv utveckling av samhallet och vara
intressenter.

o Att vara avtalspartners ska arbeta med de tre
hallbarhetsdimensionerna: ekologisk-, social-
och ekonomisk hallbarhet samt att plattformen
Kulturkalaset ska kunna starka och synliggoéra
arbetet.

e En positiv utveckling av den lokala ekonomin och
ett dkat intresse for regionen.
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Social hallbarhet

Kulturkalaset har under de senaste &ren okat intensiteten i
det sociala héllbarhetsarbetet med fokus p& mangfald, jam-
stélldhet och tillgadnglighet. Vi arbetar systematiskt och tar
fram metoder som vi féljer och mal som vi mater. Vi utvecklar
ocksa vart arbetssatt och delar med oss av kunskaper och
erfarenheter. Till exempel s& gor vi inte langre nagra upp-
skattningar av kénsférdelningen bland vara medverkande
artister utan raknar det faktiska antalet pd scenerna. Att
konsférdelningen i princip &r jamn innebér inte per automatik
att vi ar bast pa jamstéalldhet da det ar flera olika faktorer
som paverkar detta. Det galler inte minst den ekonomiska
aspekten och rddande normer i det omgivande samhéllet.
Darfor ar det viktigt att Kulturkalaset som en kommunal
verksamhet ocksa bejakar de 6vergripande mal som staden
satter upp.

Samarbete 6ver grdnserna

| Kulturkalasets verksamhet ser vi inga avgérande mot-
sattningar mellan vart bolags destinationsmal och stadens
prioriterade budgetmal. Om vi kan bidra till att minska
segregationen och 6ka jamlikheten sa bidrar dven det pa
ett positivt satt for bade turist-/besoksnaringen och inva-
narna i staden och regionen. Vi har fortsatt vart samarbete
med Mosaikfabriken och besokt flera stadsdelsfestivaler.
Men den storsta skillnaden har vi gjort genom att fa barn
och ungdomar fran olika stadsdelar att motas med sina
klasser, dver stadsdelsgranserna, lara kdnna varandra och
skapa bilder tillsammans med mosaik. Symboliken med att
Kulturkalaset sedan placerar mosaiken pa Kungstorget, ett
vara mest centrala torg, &r mycket vidare an det kan se ut.
Barnen och ungdomarna kan plétsligt kdnna en tillhérighet
till stadens centrum och darigenom fa den identifikation som
manga saknar. Ladgg sedan till att manga av dessa ung-
domar aldrig hade motts om det inte hade varit for mosaik-
projektet. Idag star det 28 betongfundament som &r kladda
i mosaik pd Kungstorget. Vi vardesatter samarbetet med
Mosaikfabriken och Kulturskolan i Ostra Géteborg mycket
hogt och resultatet visar vikten av fler samarbeten dar
befintliga verksamheter i exempelvis Goteborg kan f& en
mer central betydelse.

En trygg och viktig métesplats

Kulturkalaset &r en viktig motesplats, fér manniskor och
upplevelser. Besoksundersokningen bekraftar att atmosfa-
ren, stdmningen, folkfesten och samhérigheten ar det somii
hogst grad framhalls som det basta med Kulturkalaset. Den
visar ocksa att Kulturkalaset uppfattas som en plats som
underlattar for manniskor att moétas. Kulturkalaset gor staden
tryggare. Under 2016 ars Kulturkalas forekom liksom de se-
naste aren fa polisutryckningar. Efter sommarens debatt
kring sexuella évergrepp pa festivalerna ar det ocksa viktigt
att lyfta hur vart langsiktiga vardegrundsarbete dven gett
resultat med noll anmalningar pa Kulturkalaset.

Medvetet programutbud

Kulturkalaset arbetar aktivt i programldggningen for
att fa till en bra blandning av aldrar och kulturformer pa
vara scener och festplatser. Detta sammantaget med att
vi inte stéller upp nagra 6ltalt har visat sig vara ett fram-
gangsrecept for en lugn och trygg festival, utan fylla och
brak. Pa Kulturkalaset ska ingen kanna sig exkluderad pa
grund av kon, etnicitet, funktionalitet, sexuell laggning,
konsidentitet/-uttryck, religion och alder. | stérsta mojliga
man skapas fysisk tillganglighet som exempelvis l&ktare
for rullstolar och syn- och teckentolkning. Mixen av artis-
ter och uttryck ska vara sa heltackande och inkluderande
som mojligt. Inte minst kulturinstitutioners och fria gruppers
medverkan fran Goteborg och Vastra Goétalandsregionen
bidrar starkt till att programutbudet blir mangfacetterat och
haller hog kvalitet. Just bredden i Kulturkalasets utbud ar
en av de aspekter som ndmns som en av de basta saker-
na med Kulturkalaset, 80 % anger att bredden é&r bra eller
mycket bra. Alla har mojlighet att hitta ndgot de tycker om.
Besodksundersékningen visar dessutom att 64 % av beso-
karna sager sig ha fatt 6kad lust att besoka Goteborgs kul-
turliv efter sitt besok pa Kulturkalaset.

Vara véardar och volontérer

Kulturkalaset samarbetar med Team Goteborg nar det
géller volontéarer. Det &r ett socialt projekt dar unga mann-
iskor engageras i en rad stadsangeldgna evenemang aret
runt, med syftet att ge meriter och erfarenheter som ger
battre forutsattningar att komma ut i arbetslivet. Pa arets
Kulturkalas deltog 123 vardar fran Team Goteborg varav 25
var anstallda som gruppledare eller gruppledarassistenter,
2 som platschefer, 7 som mentorer, 9 som serverings—
personal, 3 som chaufférer och en som projektlednings—
assistent, resterande pa volontar basis. Utdver dessa hade
vi ytterligare 12 volontédrer som trygghetsvardar och en
artistvard. Tillsammans talade vardarna 6ver 34 olika sprak,
vilket gor festivalen &nnu mer tillgédnglig. | samarbete med
foreningen Passalen fick ocksad unga med olika funktions-
variationer mojlighet att vara vardar.

Ekonomisk hallbarhet

Kulturkalasets omsattning var ca 24,2 miljoner kronor i ar.
Goteborgs Stad star for den stérsta delen av finansieringen
genom ett bidrag pa 13,5 miljoner kronor. Kulturnamnden
i Vastra Gotalandsregionen dkade bidraget med 500 000
kr till 1,5 miljoner kronor samt ett sarskilt programbidrag
till konserten med Najwa Karam pé ytterligare 250 000 kr.
Naringslivsgruppen pa Goteborg & Co bidrog med totalt
800 000 kr varav halften avsdg delfinansieringen av
Najwa Karam. Kulturférvaltningen i Géteborgs Stad bidrog
med 300 000 kr. Resterande 7,85 miljoner kronor kommer
huvudsakligen fran vara sponsorer, bade kontanter-
sattningar och vérdet av samarbetsavtalen. Har finns
dven nagra mindre kulturbidrag samt intakter fran de



utstéllar- och férsaljningsplatser som Kulturkalaset upp-
later pa festplatserna. Kostnaderna &r uppdelade pa
fem huvudomraden: program, marknadsféring, bygg/scen/
teknik, sadkerhet och personal/administration. Var budget
ska vara balanserad, underskott ska inte férekomma och
eventuellt éverskott kan inte sparas till kommande verk-
samhetsar. Kulturkalaset &r ingen vinstdrivande verksam-
het men vi anvander pengarna mycket effektivt. De stora
ekonomiska varden som vara kultursamarbetspartners gar
in med genom sitt programinnehall &r inget som varderas
ekonomiskt i var budget.

Att Kulturkalaset ar gratis okar tillgangligheten
Goteborgs Kulturkalas genererar séval intakter som andra
varden vilka kommer staden och regionen till nytta. Alla pro-
grampunkter pa Kulturkalaset &r gratis for besokarna. Det
ar en central del i vart uppdrag som okar tillgangligheten
for kultur och aven uppfyller Goteborgs Stads budgetmal
om vikten av fler gratisevenemang. Fri entré &r ocksd en av
de faktorer som besokarna anser vara bland det basta med
Kulturkalaset. Intdkter kan méatas med de arbetstillfallen
som skapas, eller den konsumtion som sker i samband med
Kulturkalaset. 2016 ars méatning visade att 31% av besdkarna
kom fran orter utanfor Goteborg, av dessa uppgav 43 % att
Kulturkalaset var den framsta anledningen till besoket.

Anders Bérjesson
Fatt del av kollegornas sammanfattning av arbetet

under @Gbg_kulturkalas. Konstaterar en bra
samverkan och mycket gott polisarbete!

Ett annat satt att se pa ekonomisk hallbarhet ar att mata
nojdheten for regionen, kulturell fornyelse samt dkat intresse
och investeringar som gérs i staden och regionen som en
effekt av positiva evenemang som nér alla. | publikundersok-
ningen ger besokarna 6 av 7 moéjliga poang, pa en 7-gradig
skala, for helhetsintrycket av Kulturkalaset vilket motsvarar
86 % som tycker att Kulturkalaset &r bra eller mycket bra,
6 % svarar mindre bra och 8% vet ej/svarar inte. Ingen anser
att det &r mycket daligt. Géteborg som evenemangsstad far
i samma matning 6,1 vilket ocks&d motsvarar en néjdhetsgrad
pa 86 %.

Aven mediabilden &r viktig for att starka den immateriella
intédkten. Kulturkalaset 2016 genomsyrades overlag av
den goda stdmningen pé& stan som en trygg, nykter och
saker festival. Festivalen har ocksa starkt sin inkluderande
vardegrund vilket s&nder positiva signaler till omgivningen.
Ett evenemang for ocksd med sig kostnader som méste
beaktas. Férutom de medel som kommunen och regionen
avséatter gor samhéllet insatser som omlaggning av spar-
vagnstrafik, 6kad renhélining och uteblivna parkerings-
intakter (pa de platser som dessa dagar blir festplatser).
Kulturkalasets besdksundersékning visar att "missnojet” ar
forsvinnande lagt.
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Najwa Karam
pa Kulturkalaset

For andra aret i rad har Kulturkalaset bokat en varldskand
arabisk artist. | &r bokade vi den libanesiska stjarnan Najwa
Karam och forra aret var det Elissa som drog en stor publik
och visade att vi nddde en helt ny malgrupp. Najwa Karam
har salt éver 60 miljoner album varlden éver och &r kand
for sin kraftfulla och intensiva sangrést. Hon har éverskridit
de orientaliska musikgranserna genom att skapa en egen
mix av traditionell och modern arabisk musik och pa sa satt
bidragit till att férandra den arabiska musikindustrin.

Kulturkalaset har inga ekonomiska mojligheter att sjalva fi-
nansiera sa stora artister dd omkostnaderna blir stora och
darfér ar vi beroende av extern finansiering for en saddan
programakt. | ar var det Naringslivsgruppen pa Goteborg
& Co, Liba Broéd och Kulturndmnden i Vastra Gétalands 1an
som stod fér den huvudsakliga finansieringen och méjlig-
gjorde bokningen av Najwa Karam. Utan engagemanget
och stodet fran finansidrerna hade konserten inte blivit av.
Forra aret var det Goteborgs Stads evenemangsfond som
stod for finansieringen.

Varfor boka en arabisk stjarna igen?

Det finns manga skal till att vi ater bokade en sa stor arabisk
artist till Kulturkalaset. Forst och framst sa var forra arets
resultat att vi nddde nya malgrupper en viktig 6gondppnare.
Sedan hade vi samarbetspartners som var villiga att finan-
siera en sadan bokning av saval konstnarliga musikaliska
skal som integrationsskal. Kulturndmnden i Vastra Gota-
landsregionen lyfte bland annat fram méjligheten att na de
40 000 nyanlanda i var region, dar de flesta ar arabiskspra-
kiga. Och Kulturkalaset ar kanske det basta férsta motet
med kulturlivet i Sverige dar manga moten sker utifran var

inkluderande vardegrund. Ett annat skal ar att vi for tva ar
sedan bestdmde oss for att under tre ar understka mojlig-
heterna och effekterna av att boka stora arabiska artister till
Goteborg. Orsaken till detta ar att arabiska ar den stérsta
sprakgruppen i Goteborg efter svenska.

Manga hitresta fér konserten

Konserten pa Gotaplatsen den 20 augusti kl. 21:30 lockade
en stor publik pa éver 18 000 personer. | var flodesrakning
kunde vi ocksa se att ytterligare ca 30 000 besokare rorde
sig i omradet jamfort med veckan innan. Bland publiken
genomfordes 198 intervjuer som tillsammans med vart
riktade kommunikationsarbete under aret gav oss en bra
bild av publiken. Publikundersdkningen ar en av flera kallor
som vi vdger samman i vara slutsatser. Var arabisksprakiga
grupp pa Facebook, Mahragan Gothenburg Al Thqafy, var
en av kanalerna men vi genomférde aven riktad marknads-
foring mot den arabisksprakiga malgruppen i Sverige, de
nordiska landerna samt Tyskland, Belgien, Nederlanderna,
Frankrike och England.

Att resultaten i en publikundersékning inte ar vetenskap
blir tydligt nar vi ska utréna varifran besdkarna kom. Under-
sdkningen visar till exempel att de utldndska besdkarna till
konserten kom fran England och Norge, men visar inte att vi
hade nagra besokare frdn Tyskland, Belgien och Frankrike.
Men genom vart uppsokande arbete, som ibland ar slump-
maéssigt, identifierade vi flera busslaster av publik fran bade
Berlin och Antwerpen men ocksa fran Paris och Amsterdam.
46 % av de inresta angav att orsaken till vistelsen i Géteborg
var konserten med Najwa Karam.



Gunilla Blom 21 aug.

Regnet vrakte ner, paraplyer skymde sikten men
nar Najwa kom ut pa scenen upphérde regnet!
Jag tror varken pé Gud eller Allah men ndgon

fixade detta! Slumpen? Jassa.
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Manga nyanlinda pa plats

Efter forra arets konsert fick vi in manga 6nskemal om att
boka en ny arabisk artist fér 2016 dar det 6verlagset mest
forekommande 6nskemalet var Najwa Karam. | publikunder-
sokningen ser vi att 41% av besdkarna var pa Elissas konsert
2015. 20 % hade garna kommit pa forra arets konsert, men
kunde inte och 27 % visste inte att Elissa spelade pa Kultur-
kalaset forra aret.

Av den grupp i publiken pa Najwa Karams konsert som hade
varit pa Elissas konsert forra aret hade 86 % arabiska som
modersmal och 6 % svenska som modersmal. Bland gruppen
som inte hade varit pa Elissas konsert forra aret hade 55%
arabiska som modersmal 35% svenska som modersmal.
48 % av dessa besokte Kulturkalaset for forsta gangen.

| samband med konserten kunde vi pa olika satt identifiera att
manga i publiken inte pratade svenska, vilket sammantaget
gjort att vi kunnat dra slutsatsen att manga av besokarna
var nyanlédnda till Sverige eller utlandska bestkare. 59 % av
Najwa Karams publik hade arabiska som modersmal, mot
forra arets 38 %. En annan indikation som starker var slut-
sats om att vi nddde en helt ny publikgrupp av bland annat
nyanlanda &r att 40 % aldrig gor nagra andra kulturbesok
under aret, jamfort med Kulturkalasets 6vriga besokare dar
siffran ar 17 %. Forra arets siffra pa Elissas konsert var 30 %.
Detta &r siffror som &ven ger oss en bild av ett utanférskap.
Redan forra aret kunde vi konstatera att den har publik-
gruppen bestar av en stor andel som aldrig gor nagra kul-
turbesok under aret. Tillsammans med kunskapen om att
de flesta stora kulturinstitutionerna ar placerade i stadens
mest centrala delar ger detta ocksa en indikation om att
manga i den har publikgruppen sallan besoker centrum.

Vi lyckades saledes na en hel del i malgruppen som vi bjod
in genom riktade insatser direkt i deras grupper pa sociala
medier och affischering pa olika flyktingboenden och ut-
bildningsplatser fér SFI. Trots att Kulturkalaset 6verlag har
mycket héga ndjdhetssiffror visar publikundersékningen att
publiken pa Najwa Karams konsert var annu mer ndjda och
gav Kulturkalaset ett hogre snittbetyg an évriga besokare.
Vardet av Najwa Karams konsert ar sadkert mycket storre an
det vi kan beskriva har. Det mesta tyder pa att det ar just
en sadan artist som Najwa Karam som bade bidrar till att na
nya malgrupper, skapa en véxelverkan mellan innerstaden
och férorterna och tydligt bidrar till att bryta segregationen.

Regn och radsla fick en del att stanna hemma

Vi hade rédknat med en annu storre publik, men den enda
dagen med daligt vader sammanféll med konserten. Regnet
vrakte ner som mest timmarna innan, fram till att Najwa
Karam steg upp pa scenen, da det plétsligt slutade regna.

| efterhand fragade vi malgruppen, bland vara inarbetade
kontakter i arabisksprakiga kanaler, vad orsakerna kan ha
varit till att farre an berdknat besokte konserten. De tva

genomgaende svaren handlade om vadret som hade en
avgoérande betydelse for den delen av publiken som inte har
en vana att ga ut nar det regnar. Den andra anledningen var
en okad radsla att utsattas for ett attentat, med hénvisning
till sommarens terrorattentat i bland annat Frankrike. Inga
av de riskanalyser och sakerhetsbedémningar som gjordes
infor konserten kunde beldgga att det fanns nagon risk
for attentat, det forekom inga hot. Infor festivalen var det
ytterst fa av de som kontaktade Kulturkalaset med fragor
om konserten som uttryckte sin radsla ¢ver att besoka
festivalen.

Najwa Karam i media

Det mediala genomslaget av Najwa Karams konsert var
mycket stort och spreds aven i riksmedier. Stérst var det
internationella genomslaget i arabisksprakig media déar
Kulturkalaset omndmnts som en av de viktigaste kulturfes-
tivalerna i Europa och i Star Arab World rankades konserten
pa forsta plats som Najwa Karams mest betydelsefulla kon-
sert i Europa. Aven inlaggen i véra sociala medier har natt
6ver en halv miljon mottagare. Konserten recenserades av
bade Dagens Nyheter och Goteborgs-Posten som bada
gav betyget 4 av 5 och beskrev den fantastiska goda stam-
ningen pa Goétaplatsen med en publik som dansade och
sjoéng med.

Publikstatistik

Najwa  Elissa Ovriga
Karam 2015

Besdkare

Kvinna 58% 66 % 59%
Man 40% 34 % 40%
Annat 2% 0% 1%
Genomsnittsalder 26 ar 28 ar 38ar
Modersmal

Svenska 3% 45% 79%
Arabiska 59% 38% 5%
Ovriga sprék 10% 17% 16 %
Kulturfrekvens

0 ganger 40% 30% 7%
1-2 ganger 25% 33% 26%
3-5 ganger 1% 25% 25%
6-9 génger 6% 3% M%
10 eller fler 18% 9% 21%
Okat intresse for 61% 67% 64 %
fler kulturbesok




Varietéartisten Ernest The Magnifico
roar publiken pa Kungsportsplatsen.

B s TR
wintergatan2000

Wintergatan live @gbg_kulturkalaset
Gotaplatsen ikvall 22.00! | tio ar har jag varit
bestkare pa Kulturkalaset, sett sjukt manga bra
fll spelningar och alltid sneglat pd den dar gigantiska |
i | scenen pa Gotaplatsen, alltid dromt om att kanske
"l nédgon gang fa spela pa den. Vad som en gang var
en avlagsen drém ar idag verklighet. Hela bandet ar
pa tarna for att géra ndgot vackert med platsen
ikvall, Valkomna till var konsert!
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Maluppfyllelse

Vision:  Goteborgs Kulturkalas skall vara den interna-
tionellt erkdnda métesplatsen med unika egen-
skaper som inbjuder alla till lustfyllda, ovantade
upplevelser i stark gemenskap och som har

sjalvklar regional och nationell férankring.

Vardeord: Bredd med spets, gladje, energi, éverraskning,
motesplats och att beréra alla sinnen.

Malen har faststéllts i festivalens vision och verksamhets-
plan av Kulturkalasets samverkansradsom bestar av re-
presentanter fran Goteborg & Co, Kulturférvaltningen i
Goteborgs Stad, Koncernledningen Kultur i Vastra Géta-
landsregionen och Naringslivsgruppen Goéteborg & Co.
Malen speglar inriktningen, uppdraget och den langsik-
tiga satsningen. Statistiken nedan bygger pa arets
besdksundersdkning som gjorts av HKL Research AB.
2016 genomfordes 630 stycken intervjuer pa olika tider
och platser pa Kulturkalaset. Utover dessa genomfordes
198 intervjuer i samband med Najwa Karams konsert och
100 intervjuer med barn mellan 6-12 ar som besokte
Barnens Kulturkalas.

Besoksundersokningen ger oss ett vardefullt underlag
fran de tillfrdgade besokarna for att tillsammans med flera
andra faktorer vaga, utvardera och dra slutsatser fran
Kulturkalasets genomforda verksamhet.

1. Mangfald utifran besokare

Mal: Besokarna/deltagarna pa Géteborgs Kulturkalas ska
spegla samhéllets sammanséattning, vad géller kon, etnicitet,
funktionalitet, sexuell laggning, koénsidentitet/-uttryck,
religion och alder.

o Over 1,5 milj. besék 2016 (jmf 1,5 milj. besék 2015;
1,3 milj. besok 2014).

« Dengenomsnittliga besokaren ar 38 ar (jmf 36 &r 2015;
37 ar 2014). 59 % av besokarna var kvinnor, 40 % man
och 1% uppgav annat.

e 69% av besokarna ar goteborgare (jmf 73 % 2015;
67 % 2014).

o Alla Goteborgs stadsdelar var representerade bland
besodkarna.

o Kulturkalaset lockar en bred publik i alla aldrar. De
storsta procentuella 6kningarna har skett bland de
som &r 36-42 ar, frdn 8 % ar 2015 till 11% &r 2016, samt
bland de som 64+, fran 9% 2015 till 12% 2016. Den
storsta sadnkningen skedde i gruppen 22-28 ar som
gick frdn 20% 2015 till 13% 2016 samt 15-21 ar som
sjonk fran 19 % 2015 till 13% 20716.

2. Mangfald utifran utbud och medverkande
Mal: Utbudet pa Goteborgs Kulturkalas ska spegla samhal-
lets sammansattning, vad galler kon, etnicitet, funktionali-
tet, sexuell laggning, koénsidentitet/-uttryck, religion och
alder. Vi skall skapa tillgangliga festplatser med ett varierat
utbud som genererar nya spédnnande kulturupplevelser
och moten.

Utfall:

e | programmet fanns 6ver 1 300 programstarter som
spande 6ver manga olika genrer: fran dans, teater till
konst, foto, film, musik och sport.

o Besokarna kunde képa mat och fika fran 82 olika mat-
stéllen. Maten kom bland annat fran Mali, Jamaica,
Sverige, Mexiko, Frankrike, Storbritannien, Spanien,
Danmark, Italien och Mellandstern.

» Ca 25 internationella akter.
o Ett flertal programpunkter av Sveriges nationella

minoriteter: Romerna, Resandefolket, Judarna, Samerna
och Sverige-Finnarna.

Aldersfordelning besokare, andel i procent
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0-7&r 8-143r 15-21&r 22-284&r 29-353r 36-423r 43-49&r 50-56ar 57-633r 6bhéreller
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Flera guidade bussturer tog besokarna till Géteborgs
olika stadsdelar sa att de kunde uppleva konstverken
som var med i gatukonstfestivalen Artscape 2016.

Konsfordelningen bland vara medverkande var 50 %
kvinnor och 50% man (jmf 485% resp. 515% 2015).
Vi har raknat 2 546 av totalt ca 3 500 artister pa vara
scener. Transpersoner och de som inte definierar sig
som man eller kvinna &r inte synliggjorda i statistiken,
eftersom vi inte kan féra sddan statistik enbart genom
att rékna.

P4 vara scener fanns 14 kulturaktorer med en eller
flera artister/konstnarer med olika funktionsvariationer
(jmf 11 st 2015; 7 st 2014).

Exempel pa aktiviteter som syftade till att gora
Kulturkalaset mer tillgdngligt var upphojda publik-
platser med plats for rullstol vid de stérre scenerna,
neutrala toalettskyltar, syntolkning av biofilmer,
teckensprakstolkning av stand-up samt syn- eller
teckensprakstolkning av flera andra programpunkter.
Det fanns aven prova-pé-segling anpassad for perso-
ner med olika funktionsférmagor.

Under 2016 fortsatte det fordjupade tillgdnglighets-
arbetet pa Barnens Kulturkalas med tillganglighets-
anpassning i fysisk miljo, utbildning i tillgéanglighet av
medverkande aktorer for att utveckla program-
punkterna for alla, kommunikation och service. 2016
var det sista av ett tredrigt fokus pa tillganglighet
som nu kommer att sammanstallas i ett inspirations-
material riktat till andra arrangoérer. Arbetet genom-
fors i samarbete med tillganglighetskonsulent Eva
Johansson fran Kultur i Vast.

Goteborgs Kulturkalas besoktes i genomsnitt 2,5
dagar, lika lange som foregdende ar. Goteborgarna
besoker i snitt Kulturkalaset 26 dagar och inresande
turister 2,3 dagar. Det genomsnittliga antalet besokta
festplatser ar 2,7 stycken.

4. Nojdhet
Mal: P& en sjugradig skala skall helhetsintrycket 2016
uppna en noéjdhetsgrad pé 6,0 pa en 7-gradig skala.

Utfall:

Kulturkalasbesokarna har ett gott helhetsintryck av
Goteborg som evenemangsstad liksom av Kulturkalaset
som helhet. Majoriteten har Idmnat ett positivt betyg
(60 — 61 pa en 7-gradig skala). Néjdhetsgraden for
Kulturkalaset som helhet ligger pd samma hoga niva
som 2015, vilket aven ligger i linje med malet.

Nar besokarna far svara pa vad det basta med
Goteborgs Kulturkalas ar s& ndmns saker som det
faktum att det ar gratis, musiken samt maten. Dess-
utom ndmns mangfalden, stdmningen och att det &r
mycket folk pd stan som viktiga anledningar till att
man besoker festivalen.

For tredje aret intervjuades 100 barn mellan 6-12 ar
pa Barnens Kulturkalas i Tradgardsfoéreningen. 95 % av
barnen beskrev Géteborgs Kulturkalas som “jattekul”
eller "ganska kul”. 5% valde beskrivningen "varken kul
eller trakigt”. Inget barn valde orden "ganska trakigt” eller
"mycket trakigt”. Resultatet ar detsamma som ar 2015.

Medelbetyg:

2009 2010 2071 2012 2013 2014 2015 2016

« Team Goteborgs vardar kunde tillsammans prata Helhetsintryck 63 | 64 |63 ) 65 64 | 62| 61 | 61
o o . S Goteb
34 sprak och kom fran samtliga stadsdelar i Goteborg. avoienord som
evenemangsstad
. Tillganglighet/ 61 | 60 | 61 | 62 61 | 58 61 | 6]
3. Antal/andel besék transport till och
Mal: Besoksférdelningen mellan region, nation och utlandet fran Kulturkalaset
skall vara omkring 85/10/5 %. Bredden pa 56 | 57 | 58| 61 | 57 58 | 59 | 6]
Kulturkalasets
Utfall kulturutbud
tall: o Kulturkalasets 55 | 55 | 56| 59 | 56 | 57 58 | 59
* Andelen besok fran Goteborg var 69% (73% 2015), programinnehall
medan turisterna (boende utanfér Géteborgs Helhetsintryckav | 54 | 56 | 57 | 58 | 59 | 59 | 61 | 60
kommun) stér for 31% av besoken. Kulturkalaset
Service och 54 | 55 | 55| 56 53 | 57 | 57 | 57
 Fordelningen mellan hur manga av besékarna som &r bezva';“ﬁheter
) ) ) ) under Kultur-
bosatta i regionen, nationen respektive utlandet mot- Kalaset
svarade i &r 56/19/25 % (jmf 2015: 92/5/3; 2014: 85/7/8). Informationen 49 | 49 | 50| 51 | 49 | 51 | 52 | 58
som gatt ut om
e 56% av turisterna som besoékt Géteborgs Kulturkalas Kulturkalaset

i ar gjorde det primart for att ta del av Kulturkalaset,
samma siffra som 2015.
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5. Internationellt erkdnda kulturnamn/utbud

Mal: Att varje ar skapa en upplevelse med unika egenskaper som ger
genklang pa en internationell niva, bland besdkare/deltagare, medier,
bransch och samarbetspartners.

Utfall:

e Nagra exempel pa internationellt erkdnda gastakter: Mbongwana
Star/Kongo, Blasorkester/Kanada, Nycirkus fran bl a Brasilien och
Frankrike, Najwa Karam/Libanon, A Si/Kina, Katrina (frdn Katrina
& The Waves) fran USA/Storbritanninen, Doug Seegers/USA,
Varietégatans artister fran Kanada och Australien, Torsten Borg/
Finland, Les Colporteurs/Frankrike, The Incredible Box/Spanien,
Sintesis/Kuba, Circo Amarillo/Argentina, Jekyll on Ice/Danmark, John
McCusker/Skottland, Talab Kalbeliya Dance Group/Indien.

e Nagra exempel pa svenskar med varlden som arena: Goteborgs
Symfoniker, GéteborgsOperans Danskompani, Aviad Arik Herman,
Wintergatan, Jan Lundgren Trio, Viktoria Tolstoy, Ulf Wakenius,
Magnus Lindgren, Robert Robi Sward, Graveyard, Little Jinder,
Arghavan, Twisted Feet, Mans Zelmerlow, Robert Wells, Miriam Bryant.

6. Mediebevakning

Mal: Vid minst tio tillfallen ska Goteborgs Kulturkalas na ut i traditionella
massmedier med nationell rackvidd (radio, tv och tidningar saval tryckta
som online).

Utfall:

e Totalt har 919 publiceringar i svenska tidningar gjorts déar
Goteborgs Kulturkalas ndmns. Av dem &r 391 i tryckt press och
528 pa webb. Inslag i radio och tv ar inte inkluderade. Radio P4
Goteborg gjorde atta intervjuer och reportage under Kulturkalaset,
radions Kulturnyheterna i P1 gjorde tva langre reportage. Manga
av artiklarna har natt rikstdckning. Det beror pd att flera artiklar
kommer fran nyhetsbyrdn TT som har nationell spridning.

o Utifran malet att uppfattas som en festival som ar en forebild i mang-
falds- och jamstalldhetsfradgor har medieexponeringen varit mycket
positiv. Det galler aven de artiklar dar meningen varit negativt
kritisk till enskilda forslag som Goteborgs Kulturkalas lagt. Mycket
uppmarksamhet gavs till férslaget om trygga zoner, som eventuellt
skulle 6vervagas vid fall av sexuellt ofredande. Eftersom Géteborgs
Kulturkalas har uppnatt hog trovardighet i mangfalds- och jamstall-
hetsfragor (bland annat fick Kulturkalaset Rattvisepriset 2015) har
forslagen fran Kulturkalaset refererats till som konkreta férslag nar
debatten om sexuella krankningar pé festivaler tagits upp. Goéteborgs
Kulturkalas har tagit aktiv del i den diskussionen. Aven den samverkan
Kulturkalaset har haft med polismyndigheten har det rapporterats om,

liksom det faktum att det var noll anmalda sexuella krankningar under S B
genomférandet. ﬁ =, ) wé m




Lokalt har Kulturkalaset fatt stort genomslag, med 81 artikeltraffar i
Goteborgs-Posten under aret och 57 pa gp.se (jmf 51 resp. 43 2015).
Regionalt har Kulturkalaset namnts i artiklar i ett flertal tidningar.
Kulturkalaset finns ocksa representerat i en stor mangd lokala och
regionala media utanfér Vastra Gotaland, i vissa fall genom artiklar
skrivna av TT. Ett exempel pa riksspridningen ar Sveriges Radio P1,
som gjort 17 inslag dar Goteborgs Kulturkalas ndmnts. Mycket av
rapporteringen har handlat om den handlingsplan Kulturkalaset hade
mot sexuella ofredanden. Men det har ocksa varit ménga inslag och
artiklar som speglat kulturutbudet.

Det internationella genomslaget i arabisksprakig media har varit
mycket stort. Redan forra aret kunde vi se att Kulturkalaset var
omnamnt i flera globala nyhetsmedier. Detta upprepades &ven i ar i
tryckt press, natbaserade medier, sociala medier, TV-program och i
nyhetsprogram. Bade Kulturkalaset och Géteborg har fatt exponering
for miljontals tittare/lyssnare/lasare. Underlaget &r baserat pa den
internationella mediebevakning som vi sjalva har gjort och vi &r med-
vetna om att resultatet inte ar definitivt.

7. Varumiérke, kdnnedom och férankring

Mal: Goteborgs Kulturkalas ska starka Goteborg och Vastra Gotalands-
regionen som en av Europas manskligaste och mest attraktiva stor-
stadsregioner att leva och verka i samt att besdka. Kulturkalaset ska
vara ett av de mest attraktiva evenemangen i Skandinavien:

- att uppleva som besokare

— att delta i som artist/konstnar

- att finansiera och medverka i som partner

Utfall:
o Att Goteborgs Kulturkalas praglas av en glad stdmning rader det

en stark samstdmmighet om: Kulturkalaset far 6,3 poang av 7 moj-
liga (jmf 6,5, 2015). | ungefdr samma utstrackning anser besdkarna
att det finns nagot for alla sinnen pa Kulturkalaset: 6,2 podng i ar
(jmf 6,1, 2015).

Medelbetyg:
2011 2012 2013 2014 2015 2016

Praglas av en glad stamning 6,4 6,6 6,4 6,5 6,5 6,3
Finns nagot for alla 6,3 6,3 6,0 6,3 6,1 6,2
Finns nagot for alla sinnen 6,2 6,3 6,0 6,1 6,1 6,1
Underlattar for manniskor att motas 6,0 6,1 57 6,1 6,0 6,1
Okar min lust att ta del av Kultur- 50 53 4,9 53 51 52
utbudet efter kalaset

Erbjuder fler upplevelser an forvantat 48 47 46 5] 54 5,6
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Slutsatser

Goteborgs Kulturkalas &r en bred plattform som lyfter
och synliggér konsten och kulturen, en bas for span-
nande samarbeten, en givande arena for nyskapande och
mojliggdrare av nya idéer inom kulturens hela spektrum.
Vart idoga héllbarhetsarbete star i samklang till detta och
bidrar till att vi blir &nnu battre, modigare och mer inklude-
rande. Vardegrundsfragor och trygghetsfragor ar viktiga
for besokarna.

Standig utveckling

Vara besokare ar dverlag mycket néjda med Goéteborgs
Kulturkalas. Inte minst darfor ska vi fortsatta att forbattra
och utveckla festivalen samt ytterligare 6ka kvalitén. Till-
sammans med vara programsamarbetspartners vill vi ut-
veckla programinnehallet sa att det nar nya oanade nivaer
for varje ar. Vara hallbarhets- och inkluderingsmal ska standigt
utvecklas och uppnas, vi ska fortsatta att beratta om hur
vi gor och varfor vi gor det. Vi ska bidra till att dela med
0ss av vara idéer och vara metoder for att inspirera andra
verksamheter. Och vi fortsatter ocksa att vara mottagliga
for de idéer och tankar vi far till oss. Det &r genom en sadan
véxelverkan vi kan utveckla festivalens verksamhet.

Utmaningar

Utmaningarna ar manga och handlar ofta om det tidskravande
arbetet med att fa olika verksamheter att testa var publika
arena och att skapa gréansoverskridande samarbeten. Som
plattform ar Kulturkalaset ett av de basta skyltfonster att

visa upp sin verksamhet i, vilket vi behoéver nd ut med
bredare. Men det finns dven en utmaning i att fler vill med-
verka pa Kulturkalaset da det staller hogre krav pé festi-
valens insatser, service, infrastruktur och sakerhet.

Vi stravar efter att alla vara samarbetspartners ska inspireras
av och aven félja vara hallbarhetsmal. Det lyckas vi med ofta
men inte alltid. Har kan vi bli an mer tydliga &n vad vi varit
och vi kan stalla hoégra krav, inte minst vad galler jamstalldhet
och mangfald bland medverkande.

Barnens Kulturkalas star som modell for ett utvecklat arbete
med att tillgédngliggora festplatsen for alla. Detta kommer vi
tillsammans med Kultur i Vast att dokumentera och sprida.
Hela festivalen ska bli battre pa att ta bort hinder som for-
hindrar tillgangligheten. Antalet programpunkter som syn-
och teckensprakstolkas ar forhallandevis fa. Vi behover bli
battre pad att identifiera behovet med hjalp av extern
kompetens och darefter se till att vi kan uppfylla behovet.

Méjligheter

Kulturkalaset ska dven fortsattningsvis ha en bra balans av
olika slags finansiering, inte minst for att 6ka den konst-
néarliga kvalitén och boka program for fler av malgrupperna
som aldrig annars besoker oss. Om detta dven innebaér att
en sadan programpunkt bidrar till att bryta segregationen
sa ar det mycket bra. De tva senaste arens konserter med
de arabiska varldsstjarnorna Najwa Karam och Elissa ar ett



bevis for att detta ar mojligt. Arets finansiering av Najwa
Karams konsert visar dessutom att det &r mojligt att hitta
finansiarer for enskilda programpunkter.

Mojligheterna att 6ka Kulturkalasets internationella attrak-
tion med start i ett utdkat nordiskt samarbete ar goda.. Pa
sa satt skulle vi kunna fa hit flera internationella besokare
och det skulle kunna vara en nasta niva. Storst potential ser
vi med Barnens Kulturkalas dar vi i ar bland annat kunde
presentera manga internationella artister pa scenerna.

Méten i hela Géteborg

Vi ska fortsatta verka i flera av stadens delar och utéka ut-
bytet av erfarenheter. Mosaikprojektet med barn och unga
som moéts Over sina stadsdelsgranser kan spridas som
modell till alla skolor. Méten mellan barn som aldrig tidigare
traffats river murar och bidrar till 6kad forstaelse och

Vara tips till andra arrangérer och verksamheter
om hur ni starker och utvecklar ert hallbarhetsarbete

e Var engagerade och 6vertyga er sjalva. Det gar att
forandral

o Satt upp enkla mal som ni kan méta.

» Hitta egna metoder som berér just er verksamhet och
stréva efter att folja metoderna.

» Borja med ett mal i taget, en metod per ar. Utoka sedan.

» Varje gang ni bryter mot era metoder s& ska ni kunna
forklara varfor ni inte foljt metoden. Detta gor er med-
vetna om vad ni gjort och varfor ni gjort det.

o Systematisera ert hallbarhetsarbete: Detta kan ni gora
enkelt genom att upprepa och félja upp, dra slutsatser
och forbattra/férandra.

o Det ska vara enkelt och roligt, inspirerande och ny-
skapande. Arbetet ska aldrig kdnnas betungande utan

genomsyra allt ni gor for da blir det ocksa sjalvklart.

e Vaga testa och vaga gora fel men vaga ocksa erkanna att
ni gjort fel och visa pa hur ni kan forandra/férbattra.

e Genom att inkludera sa exkluderar ni mindre.

e Genom att inte exkludera sa tar ni bort hinder som
forhindrar.

e Genom att vara medvetna sa kvalitetssakrar ni er
verksamhet.

jamlikhet. Det &r en enkel metod som kan bidra till att bryta
segregationen och sl& hal pa fordomar. Att dessutom lata
dessa méten ske genom konstnérligt skapande dkar kreati-
viteten och sprider kultur.

Samarbetet med Mosaikfabriken och Kulturskolan Ostra
Goteborg har fortsatt dven i &r och varit mycket lyckat.
Mosaikfabriken har lett alla mosaikworkshops i stadsdelarna
och pé skolorna vi besotkt samt ansvarat fér den konst-
narliga kompositionen i samband med fardigstallandet av
mosaikbankarna, som star placerade pa Kungstorget. Film-
skapandet under ledning av Kulturskolan Ostra Goteborg
resulterar aven i ar i en dokumentéarfilm och blir del 2 till
forra arets "Sag hej i tusentals bitar”. Filmeleverna har dven
skapat sina egna filmer om Kulturkalaset ur deras vinkel. For
Kulturkalaset &r dessa samarbeten oerhért vardefulla och
fortsatter i ndgon form aven 2017.

Trygghetstips

e Lyft fram och kommunicera ert vardegrundsarbete sa
besdkare och medverkande kanner till det.

o Bidra till att synas i det omgivande samhallet och mét er
malgrupp pa deras hemmaplan over aret.

« Skapa ett program som blandar mangfald, aldersgrupper
och kulturgenrer.

« Begransa tillgangligheten pa alkohol genom att exempel-
vis ta bort stora oltalt.

o Oka samarbetet med saval det lokala féreningslivet som
med myndigheter.

o Skapa eller samarbeta med volontarorganisationer med
en bred rekrytering och mangfald.

e Var tydliga med var ni drar era granser.

e Ta fram atgardspunkter for hur ni ska agera om det
uppstar problem.

« Utbilda all er personal om bade vardegrundsfragor och
specifika fragestallningar som till exempel sexuella
overgrepp.

e Involvera bade besotkare och myndigheter i ert fore-
byggande arbete.
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Vi som jobbat med Kulturkalaset

Verksamhetsansvarig Tasso Stafilidis
Konstnarlig ledare Mia Samuelsson
Sakerhetsansvarig Jonas Arimark

Programproducenter Mikael Isacson, Emma Rygielski, Peter
Sandsjo, Mia Samuelsson

Externa programproducenter Elin Litke och Jailton Carneiro
fran Cirkus Unik, Jennika Antila fran Varietégatan

Logistik och infrastruktur Karin Olofsson
Miljéansvarig och producent mat & marknad Filip Eklund

Kommunikation Mohamed Amer, Emma Gunterberg Sachs,
Therése Loostrom, Liselotte Marcusson, Filip Svensson

Scenteknisk koordinator Staffan Lindahl, Dynamic Duo
Productions

Verksamhetsadministratérer Anton Romanus och Sara
Westberg

Projektkoordinator Daina Sakars

Produktionskoordinatorer Denice Marquez Larsson, Gordana
Olsson, Anders Westling

Media och PR Fredrik Beckman
Controller Siw Franzén
Ekonomiassistent Elisabeth Pfannenstill

Platschefer Ramin Amiri, Sally Brostrém, Anes Cherigui, David
Dagemark, Niclas Ekegren, Shirwan Ghalam, Yasmin Hassanvan,
Nina Natri, Anton Romanus, Anders Westling

Platskoordinator Fatima Dbuok

Scenchefer Tobias Eliasson, Tony Edebjérk, Linda Stenmark,
Jorgen Strom

Artistvardar Emanuel Hareb, Denice Marquez Larsson, Bjarne
Lundgqvist, Anton Nordqvist

Team Goteborg - ledning Finn Hallberg, Talar Kirkor,
Aza Rydberg

Team Goteborg - gruppledare Mohammoud Ahmed, Sarah
Ahmed, Rana Chahine, Adi Cutuc, Derrick Daffour, Farita
Danaeipour, Bella Drayd Fuad, Marjam El-hajj, Arian Ghaffari,
Shirwan Ghalam, Johanna Gimfjord Nielsen, Aida Jalali, Ida
Karjalainen, Yasin Khan, Kristian Khoury, Johanna Lea Mehari,
Emelie Lysell, Suleiman Mohamed, Sadra Mosavi, Trifah Muradi,
Romina Rahsepar, Goran Ravanbakhsh Rasouli, Rahma
Siguerdjidjene, Cedrik Sjéblom, Madeleine Svedberg



Transportservice Mohamad Bahsson, Idris Khan, Gabriella Melki,

Sara Westberg

Trygghetsgruppen Janna Atta, Nariman Abdullaev,
Alexander Garcias, Samsam Jama, Talar Kirkor, Ciwan
Mohammad, Reza Mosavri, Samira Osman, Fabian
Qeriyaqous, Mohktar Zakhizada

Samverkansgruppen Anki Sande Goteborg & Co, Birgitta
L-Ofverholm Néringslivsgruppen Géteborg & Co, Bibbi Wopenka
och Jonna Ulin Kulturforvaltningen Géteborgs stad, Ann-Charlotte
Eklund och Rolf Malm Vastra Gétalandsregionen Kultur

Grafisk produktion Nyla Design

Programtidning Metro

Personer pa Kulturkalasets kampanj Janna Atta, Sofia Aray,
Julia Dacking, Shukri Dahir, Jacob Degerborg, Gretchen, Ulla

Holm, Leo Danell, Norriz

Praktikanter Denice Marquez Larsson, Gordana Olsson,
Anders Westling

Scenarbete och stagehands Tranpenad

Scen och teknik AV1, Bright Group, Demo Live, Hiresound,
Mediatec, Nojesbyran

Elleverantor Goteborg Energi

Bygg Johnny Aronsson, Karin Olofsson, Tomas Tejland

VVS Pegea AB

Sékerhet och bevakning Nokas

Stort TACK till stadens forvaltningar och bolag som samverkat
med oss, liksom till alla vara fantastiska vardar och de Nattvandrare
som deltog pa arets Kulturkalas.

Vi vill &ven rikta ett stort tack for ett bra samarbete med

Polismyndigheten i Vastra Gotaland och Raddningstjansten i
Storgoteborg.
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Gﬁtebor?s
Kulturkalas

Tack for i ar!

Fortsatt saga hej!

Las mer pa goteborgskulturkalas.se

Goteborgs Kulturkalas genomfors av Goteborg & Co, pa uppdrag av Goteborgs Stad,
med stodd av Vastra Gétalandsregionen och Naringslivsgruppen Goteborg & Co.
Festivalen finansieras aven tillsammans med vara fantastiska partners.
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