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Idrotts- och foreningsforvaltningens

anvisning for fast reklamplats pa
anlaggningar

Syftet med denna anvisning

Anvisningen anger hur, var och pa vilket sétt fast reklam far sittas upp pa forvaltningens
anldggningar samt vilka som féar gora det.

Vem omfattas av anvisningen

Chefer och medarbetare inom idrotts- och foéreningsforvaltningen samt féreningar.

Reklam pa forvaltningens anlaggningar

Foreningar kan ansdka om reklamplats pa idrotts- och féreningsforvaltningens egna
idrottsanlaggningar (sport- och ishallar samt bollplaner och friidrottsanldggningar) om
foreningen uppfyller f6ljande:

e Foreningen ér aktivitetsbidragsgodkénd av idrotts- och foreningsforvaltningen

e Foreningen har aterkommande verksamhet om minst 40 timmar per ar vid samma
anlaggning (exklusive cuper och storre evenemang). Ansdkan om reklamplats
géller for den anldggning dar foreningen uppfyller detta krav.

Foreningar som uppfyller kraven ovan kan ansdka om reklamplats pa angivna platser. Det
ar mojligt for foreningen att stérka sin ekonomi genom att lata kommersiella aktorer visa
reklam pé vissa angivna platser. Reklamplatsen ska foregas av ett underskrivet avtal
mellan idrotts- och foéreningsforvaltningen och foreningen. Avtalet giller for bade print
och digital visning.

De foreningar som har ett nyttjanderattsavtal pa heltid pa en anldggning behover inte
skriva ett separat reklamavtal, men samma riktlinjer kring reklam géller for dessa.
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Sponsordrenden undantas och regleras i ”Riktlinje fér sponsring inom Goéteborgs Stad”.

Typ av reklam

Olamplig reklam féar inte forekomma pé anldggningarna. Reklam for spel, tobak, vin och
sprit samt reklam som enligt Reklamombudsmannens rekommendationer kan anses
sarande eller krankande far inte forekomma. Budskapet ska harmoniera med Géteborgs
Stads vérderingar. All annonsering ska ske p& svenska.

Ytor for reklam

Var reklamen kan placeras ar individuellt for varje anldggning, men vissa generella
riktlinjer géller.

Ytor som ska vara reklamfria

* Golv

* Publika utrymmen sa som entré, toaletter, omkladningsrum, korridorer,
» Fasadvaggar

» Flaggstinger placerade utanfor anliggning

* Naéra konstverk

* Néra nddutgéngar och annan brandrelaterad inréttning

» Naéra ventilation, belysning, fast inredning, passager for fordonstrafik

* Ishallar: Mittcirkeln och ismaskiner

» Sarger i sporthallar

* Nara permanent skyltning (Goteborgs Stad)

Ytor som far ha reklam

» Léngsidor och kortsidor, fria vaggytor (fria frdn konstverk)

» Léaktarvéggar, fria viggytor

* Bollplaner: Reklamen ska vara inriktad mot bollplanen/planerna.

» Friidrottsanldggningar: Insidor av staket mot 16parbanor

* Ishallar: Tekningscirklar samt insida av sarg, undantaget tva platser vid mittlinjen
och rakt bakom respektive mal.

Mindre reklamanslag

Vissa hallar eller lokaler har sérskilt anpassade anslagstavlor for foreningar och andra
aktorer, endast har far externt material sdsom mindre anslag/lappar séttas upp. Forfragan
om att hinga upp reklam pé dessa ska ske till personal pé plats. Innehéllet ska
harmonisera med skrivningen under rubriken ”Typ av reklam”.
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Ansvar och kostnader

Foreningarna ansvarar for att kopa in, bekosta uppséttning och underhalla all reklam, det
géller savil tryckta anslag som digitala 16sningar.

Placering av reklam och utformning av skylt ska ske enligt uppgifter i “Bilaga 1 Placering
av reklamplats och utformning av reklamskylt - idrotts- och féreningsforvaltningen”.

Foreningen stér for kostnaden av skylt och uppséttning av denna. Foéreningen behdver
skriftligt godkénnande av enhetschef for anldggningen om de sjédlva ska ansvara for
uppsittning av reklamskylt pa anvisad plats. Alternativt kan foreningen kopa uppséttning
och eventuell elinstallation av idrotts- och foreningsférvaltningen.

Foreningarna ansvarar for att skaffa erforderliga tillstdnd och {or att lagar och
forordningar foljs.

En géng per ar ses skicket pa skyltarna dver. Trasiga och inaktuella skyltar ska bytas ut
eller tas bort.

Foreningarna ansvarar for alla skador som fororsakas av skyltarna/skdarmarna.

Forvaltningen ska hallas skadelos vid uppkommen skada pé uppsatt reklamskylt/skdrm
oavsett hur skadan har uppkommit. For det fall att foreningens forsdkring inte ticker
uppkommen skada svarar foreningen ekonomiskt for hela uppkomna skadan, inga
ansprék kan riktas mot férvaltningen.
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