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Projektplan namnbyte

Informationsarende
I styrelsen for Storningsjouren i Géteborg AB:

Information om Projektplan namnbyte foreslas antecknas.

Sammanfattning

Beddmning ur ekonomisk dimension
Oversiktlig budget for projektet framgar av punkt 10 i projektplanen.

Bedomning ur ekologisk dimension
Bolaget har inte funnit nagra sirskilda aspekter pa fragan utifran dessa dimensioner.

Beddmning ur social dimension

Namnbytet syftar bland annat till att tydliggdra verksamhetens strategiska bidrag till
trygga bostadsomraden inom allménnyttan och stadens mélsittning om att minska utsatta
omréden i staden.

Projektet ska
o stirka upplevt virde och ge dkad tydlighet hos kunder och hyresgéster.

e Oka externa parters forstaelse for bolagets samlade uppdrag s som Goteborgs
Stad, goteborgare och Polismyndigheten och socialtjanst

e stirka gemensam maélbild internt

o verka for att minimera risker for varumérkesforlust och kundpaverkan

Bilaga som ingar i informationsarendet

Projektplan Namnbyte
Namn Sofia Géardsfors
Titel vd
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Projektplan:
Namnbyte och fortydligad identitet

1. Bakgrund

Nuvarande bolagsnamn speglar inte langre verksamhetens fulla uppdrag.

Bolaget har vuxit och bestéar idag av flera funktioner dar stérningsjour endast ar en av
fyra delar. Det nuvarande namnet riskerar darfor att begransa forstaelsen for
verksamhetens samlade bidrag.

Beslut av byte av namn ar av affarsstrategisk karaktar for att tydliggora
verksamhetens bidrag till trygga bostadsomraden inom allmannyttan och stadens
malsattning om att minska utsatta omraden i staden.

2. Syfte

Projektet ska implementera ett nytt bolagsnamn samt en tydligare identitet som
battre speglar bolagets uppdrag, kompetens och strategiska bidrag.

Projektet ska starka:
e upplevtvarde och dkad tydlighet hos kunder och hyresgaster

e Oka externa parters forstaelse for bolagets samlade uppdrag s som
Goteborgs Stad, goteborgare och Polismyndigheten och socialtjanst

¢ Gemensam malbild internt

Projektet ska aven verka for att minimera risker for varumarkesforlust och
kundpaverkan

W

Projektmal

Projektet ska senast 30 september leverera foljande:
¢ nylogotyp

o grafisk profil

¢ kommunikationsplan

e lanseringsplan internt och externt

¢ intern kommunikationsplan



e uppdaterade mallar och dokument
e uppdatering av arbetsklader

e juridiska och digitala andringar

4. Tidsplan

Detaljerad tidsplan finns i bilaga tidsplan for projektet.
23 april (8/5 justerat protokoll)
Beslut om nytt namn i KF
Xx juni (Ansékan inldmnad 13 maj, processen pagar)
Namn godkant av Bolagsverket
19-20 maj
Konferens — workshop med hela bolaget med fokus pa:
e varfor
e vision
e vad blir battre
o farhagor
o attalla bidrar
Juni

Framtagande och godkdnnande av grafisk profil och kommunikationsplattform.

Vecka 28-32

Semesterperiod

Augusti

Intern forankring och fardigstallande
September-oktober

Extern lansering



/. Projektorganisation

Styrelsens involvering ar annu inte beslutad.

Bestallare: Styrelsen

Projektéagare: VD, Sofia Gardsfors

Projektledare: VD, HR/kommunikator Sofia Forssell samt Framtidens
kommunikationschef Ulf Nilsson

Styrgrupp:

e VD

e representanter fran ledningsgruppen
e koncernens kommunikationschef

e projektledare (HR)

Projektledare och forandringsledare:

e HR/intern kommunikation

8. Fokusomraden

Namn

e Beslut

e anmalan Bolagsverket

e juridisk kontroll/bestallning (domaner)
Logga och grafisk profil

e Logga och grafisk profil: 2-3 konkreta designférslag arbetas fram
e Lanseringsmaterial

Intern kultur och férandring

e Ledningsgrupp - chefer

e Alla - medarbetare

e Hantering av beteenden
Operativimplementation

e mallar
e intranat
e hemsida
o Klader

e Skylt (entrén)
Extern lansering
e kunder/ systerbolag
e samarbetspartners



o stad
e media

9. Risker och hantering

Risk Konsekvens Atgard
Kundforvirring Forsenad eller utebliven kontakt | Tydlig kommunikation
Internt motstand | LAngsam implementering Forankringsarbete

IT Driftstorningar Testplan

10. Budget (oversikt)

e Byrastod (varumarke/namn) 175000 kr

e Juridiska kostnader 47400 kr

e Produktion (design, webb) eventuellt tillkommande kostnader
e Kommunikationsinsatser eventuellt tillkommande kostnader
e Internimplementation 10000 - 20 "000 kr

9. Beslutspunkter (for styrelsen)

o Beslut om slutgiltig grafisk profil
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