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Sponsring av akattraktion Stormvag pa
Liseberg

I styrelsen for Goteborgs Hamn AB besluta:

- Att Goteborgs Hamn AB sponsrar akattraktion Stormvdg pé Liseberg som del av
bolagets framtida varumérkesarbete.

Sammanfattning

Goteborgs Hamn AB har erbjudits mdjlighet att genom sponsring vara véird for den nya
dkattraktionen Stormvdg, som invigs viren 2026 pa Liseberg I GG

Sponsring av ékattraktion som nu foreslas har godkénts av ledningsgruppen.

Bedomning ur ekonomisk dimension

Sponsringen av Stormvag ryms inom budgeten for Marketing & Communications for ar
2026. Syftet med sponsringen &r att stirka varumaérket och darigenom forbéttra bolagets
l6nsambhet 6ver tid.

Bolaget har inte identifierat nagra sirskilda ekonomiska aspekter géllande paverkan pé
stadens driftkostnader, investeringar, effektiviseringar eller personalresurser — vare sig i
niaromradet eller i omvarlden. Sponsringen beddms inte heller paverka enskilda invanare
eller lokala néaringsidkare.

Bedomning ur ekologisk dimension

Sponsringen av Stormvdg véantas bidra positivt till stadens och invanarnas ekologiska
forhallanden genom att stirka Goteborgs Hamns varumérke. Den skapar mdjligheter att
kommunicera bolagets klimat- och miljostrategiska arbete externt. Sponsringen bedoms
inte ha ndgon negativ paverkan pa invanarnas eller stadens ekologiska forhallanden.
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Beddmning ur social dimension

Genom att Goteborgs Hamn syns i en uppskattad och folklig miljé som Liseberg, ett av
stadens mest besokta landmaérken, bidrar sponsringen till att 6ka géteborgarnas kdnnedom och
stolthet 6ver sin hamn. Det stirker stadens identitet och gemensamma beréttelse om Goteborg
som maritim stad.

Samverkan

Arendet har inte varit foremal for partssamverkan da det inte bedomts paverka arbets-
eller anstédllningsforhéllanden.

Arendet

Styrelsen for Goteborgs Hamn AB ska ta stéllning till sponsring av ékattraktion

Stormvagen pé Liseberg {61 GG

Goteborgs Stad [Forvaltning], tjansteutlatande

2(3)



Beskrivning av arendet

Liseberg har idag cirka 40 olika &kattraktioner, varav flera &r sponsrade av olika bolag.
Exempelvis ar Farfars bilar sponsrad av World of Volvo och Skepp O’skoj av Stena Line.

Inf6r invigningen av den nya akattraktionen Stormvdg, vars grafiska design har en tydlig
hamnkaraktdr med kranar, bathus och maritimt tema, har Géteborgs Hamn erbjudits
virdskapet. Detta innebédr mojlighet att kommunicera varuméirket pa kran och bathus samt
att utforma koféllan med inslag som berdttar om Goéteborgs Hamns historia och framtid.

I nuldget dr Goteborgs Hamns varumaérke relativt osynligt i stadens offentliga rum och
bland goéteborgarna. Det finns samtidigt en uttalad ambition att 6ka synligheten och skapa
stolthet Over hamnens arv och framtid. Liseberg erbjuder en unik arena, bade fysiskt och
digitalt, for positiv exponering av hamnen gentemot géteborgare i alla aldrar. Har
aterfinns d&ven malgrupper som kunder, samarbetspartners och framtida medarbetare.

Ur ett kundperspektiv skapar sponsringen mojligheter att arrangera kundtréffar,
medarbetardagar och evenemang sasom Future Bunker Fuel Forum, i en attraktiv miljo.

Vid framtagandet av beslutsunderlaget har dgardirektivet beaktats. Dar framgar tydligt att
Goteborgs Hamn AB har ett ansvar att varda och utveckla sitt varumaérke (Kapitel 2 —
Bolagets uppdrag, §3).

Mot denna bakgrund foreslar Goteborgs Hamn AB att sponsra akattraktionen Stormvdg
pa Liseberg. Sponsringen bedoms inte bara stirka varumérkeskdnnedomen utan dven
skapa kundvérde. Uppdraget gavs av VD till Head of Marketing & Communications, som
darefter utvarderat kundvirdet av sponsringsforslaget. Ledningsgruppen har enhélligt
stéllt sig bakom forslaget.

Bolagets bedomning

Goteborgs Hamn AB bedomer att sponsring av dkattraktion Stormvdg pé Liseberg
kommer att 6ka synligheten av varumérket Goteborgs Hamn bland goteborgare, stirka
bolagets varumérkesarbete nationellt och ddrmed dven l6nsamheten pa sikt. Sponsringen
anses av ledningen ha god potential att tillféra kundvérde och skapa okat intresse hos
gbteborgarna.

Goteborgs Hamn AB Handl4ggare

Goran Eriksson, VD Cecilia Loo6f,
Head of Marketing &
Communications
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