
TURISTA I DIN EGEN STAD 
Ur Göteborgs Stads budget 2017 

”Göteborgarnas möjlighet till att turista i sin egen stad skall öka. Göteborg skall vara en 
hållbar turist-, mötes- och evenemangsstad med fler öppna arrangemang. Sysselsättningen och 

samverkan inom besöksnäringen skall öka.” 

 

TILL GÖTEBORGS STADS FÖRVALTNINGAR OCH BOLAG  



DETTA ÄR UPPDRAGET 

Göteborg & Co är sedan 2016 processägare för det prioriterade fullmäktigemålet: 
 
KF mål:   
Göteborgarnas möjlighet att turista i sin egen stad skall öka. 
 
Göteborg & Co har definierat syftet :  
Stärka destinationen Göteborg och bidra till en mer jämlik stad.  
 

Strategi i tre delar:   
Bolaget har tagit fram en strategi som bygger på att utgå ifrån det stora utbud som hela staden har, att 
stärka arrangemangens attraktionskraft för fler och att bredda kommunikationen till nya målgrupper.  

• metodik – för stadens verksamheter året runt  

• marknadsföring – årliga manifestationer där hela staden öppnar upp och bjuder in göteborgarna 

• mäta – rörelsen mellan stadens stadsdelar 



ALLA KAN BIDRA TILL MÅL OCH UPPDRAG 

Göteborg & Co vill nu, på styrelsens uppdrag, uppmuntra och stödja förvaltningar och bolag  
att bidra till målet i sina verksamheter samt informera sina nämnder och styrelser om detsamma.  

Uppdrag 2017  
Följande uppdrag kopplas till målet med genomförande under 2017: 
 
”Initiativ skall tas inom Jämlikt Göteborg med särskilt fokus på barn och unga, för att 
skapa öppna arrangemang som ökar rörligheten och utbytet mellan stadsdelar.” 

Mycket görs redan av förvaltningar och bolag liksom inom stadens jubileumsarbete, som kan 
synliggöras och utvecklas för att uppfylla mål och uppdrag. Dessutom har flera samarbeten inom 
Jämlik stad, stadsdelar och andra processägare inletts under året. 

Nu tar vi nästa steg tillsammans.  

 



SÅ HÄR GÖR VI: 

Metodik 
• Utgå från det som redan finns 

• Förädla eller utveckla till  

en besöksanledning för fler 

• Bjud in fler målgrupper genom  

fler kommunikationskanaler 

Marknadsföring 

• Paketera och kommunicera 

• Berätta och bjud in 
 

Tillsammans kan vi dessutom 

samla hela staden kring årliga 

manifestationer. Se exempel. 

Mäta  
• Rörelse i staden 

• Göteborg & Co genomför 

nollmätning 2016 SOM-institutet 

• Uppföljning för förvaltningar  

och bolag i Rappet 

Metodik Marknads- 
föra Mäta 



INSPIRATION 
 

EXEMPEL PÅ INSATSER  
SOM BIDRAR TILL MÅLET 



HÖSTSTADEN – I HELA GÖTEBORG 

Destinationskampanj  
huvudmålgrupp besökare 
• Stadsinfotavlor 
• Flyers 
• Banér 

Hela staden-anpassning 
med mer utbud för göteborgarna.  



HÖSTSTADEN – GOTEBORG.COM 

Höststaden-film: Youtube 

goteborg.com 

https://www.youtube.com/watch?v=V1p4G6jPWnE
https://www.youtube.com/watch?v=V1p4G6jPWnE
https://www.youtube.com/watch?v=V1p4G6jPWnE
https://www.youtube.com/watch?v=V1p4G6jPWnE


HÖSTSTADEN – FLER DIGITALA KANALER 



FOKUSÅR KULTUR 2016 
 

GATUKONSTFESTIVALEN ARTSCAPE ÄR ETT BRA EXEMPEL DÄR STADEN GÅR SAMMAN OCH ARBETAR MOT SAMMA 
MÅL OCH BIDRAR TILL SÅVÄL RÖRELSE I STADEN SOM BESTÅENDE VÄRDEN OCH AVTRYCK FÖR FRAMTIDEN.   



FOKUSÅR KULTUR 2016 
MER KULTUR TILL FLER ERBJÖDS, PÅ VÄGEN TILL STADENS 400-ÅRSJUBILEUM, 
I SÅVÄL UTBUD SOM KOMMUNIKATION, SAMLAT PÅ GOTEBORG.COM 



SKISS PÅ KAMPANJ 2017  
FÖR ATT UPPTÄCKA SIN EGEN STAD 





FRÅGOR OM HUR NI KAN BIDRA? 

KONTAKTA GÄRNA GÖTEBORG & CO 

TACK! 
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