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Ny devis for Goteborgs Hamn AB

I styrelsen for Goteborgs Hamn AB:

Att besluta att godkdnna devisen_ som en del av

varuméarkesbyggandet for Goteborgs Hamn.

Sammanfattning

Med anledning av att den tidigare devisen ”The Port of Scandinavia” beddmts som

daterad, har en ny devis, _ tagits fram. Processen har letts av Head of

Marketing & Communications pa uppdrag av VD och genomforts i samverkan med en
bolagsgemensam arbetsgrupp och reklambyran The Bond. Den nya devisen har godkénts
av savil arbetsgruppen som ledningsgruppen och féreslas nu inforas.

Beddmning ur ekonomisk dimension

Arbetet for devisen ligger inom ramen for Marketing & Communications budget 2025.
Bolaget har inte funnit nagra sirskilda aspekter pa fragan utifran ekonomisk karaktéir pa
forvantad inverkan pa stadens driftskostnader, investeringar, effektiviseringar eller
personella resurser varken ndromrédet och omvérlden, inverkan pa den enskilde
invanaren eller forutséttningar for lokala naringsidkare.

Bedomning ur ekologisk dimension

Devisen vintas inverka positivt pa stadens och invanarnas ekologiska forhallande da
devisen bygger starkare varumérke och kan anvéndas i bade internt- och externt
klimatstrategiskt hallbarhetsarbetet framover. Devisen véntas inte inverka negativt pa
invénarnas och stadens ekologiska forhallande.

Beddmning ur social dimension
Bolaget har inte funnit négra sérskilda aspekter pé fragan utifran denna dimension.

Samverkan
Ingen samverkan/information har skett med de fackliga organisationerna.

Bilagor

Inga bilagor.
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Arendet
Arendet syftar till att ge VD mandat att ta beslut om ny devis for Goteborgs Hamn AB.

Beskrivning av arendet

Goteborgs Hamn AB foreslar en ny devi_ da tidigare devis “The
Port of Scandinavia” anses vara daterad. I uppdraget, som gavs av VD till Head of
Marketing & Communications, fanns att ta fram en ny devis som ska fungera nationellt
samt internationellt, ligger ratt i tiden, skapar en tydlig koppling till hamnens
vardeerbjudande och gar i linje med 6vrig marknadskommunikation. Devisen har vuxit
fram genom den samverkansgrupp med representanter frén samtliga bolagets avdelningar
samlats och i workshop arbetat fram underlag dar arbetet letts av bolagets upphandlade
reklambyrédn The Bond. Denna byra presenterade sedan forslag pa ny devis for
arbetsgruppen, direfter VD och slutligen for ledningsgrupp dir samtliga har enats och
star bakom forslaget.

Bolagets bedomning

Goteborgs Hamn AB bedomer att inférandet av en ny devis kommer att stirka bolagets
varuméarkesarbete. Den nya devisen har ett modernt uttryck och bedéms ha god potential
att skapa Okat intresse hos samtliga av bolagets malgrupper.

Goteborgs Hamn AB Handldggare

Goran Eriksson, VD Cecilia Loo6f,
Head of Marketing &
Communications
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