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Utveckling av ny logotyp för Göteborg & Co 
 
 
I samband med bolagsöversyn och klusterbildning fick Kommunikationsavdelningen 
under 2015 i uppdrag av vd att utreda behov av ny logotyp för Göteborg & Co.  
 
Utredningen resulterade i beslut om att en ny logotyp skulle utarbetas mot bakgrund av 
följande: 
 
2009 togs ett helhetsgrepp om en ny identitet för bolaget Göteborg & Co och för 
destinationen Göteborg med nya grafiska profiler. Det ansågs då relevant och 
fördelaktigt att logotyperna för destinationen och bolaget låg mycket nära varandra i 
uttryck. 
 
En ej önskvärd effekt är att destinationslogotypen, som är ett övergripande varumärke 
för besöksnäringens olika delar, kan uppfattas som liktydig med bolaget Göteborg & 
Co.  
 
Precis som verksamheter förändras över tiden behöver den grafiska profilen ses över 
med olika intervall.  
 
Bolagets nya roll som moder i klustret Turism, Kultur och Evenemang gör att det finns 
ett större behov av ett affärsmässigt uttryck för bolagets logotyp, tydligt skild från 
destinationens.  
En ny logotyp signalerar också en ny färdriktning i enlighet med bolagets nya roll.   
 
Logotypen har utarbetats internt av kommunikationsavdelningen (bil 1). 
 
Kostnader 

Total kostnad för ny logotyp är 50 Tkr varav 10 tkr för intern produktion samt ca 40 
Tkr för implementering (skyltning samt brevpapper, visitkort etc.) 
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