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1. Remissvar pa "Kreativa Sverige” — En Nationell
strategi for framjande av hallbar utveckling for foretag i
kulturella och kreativa branscher

Forslag till beslut

Vi foresldr att styrelsen tillstyrker strategin “Kreativa Sverige” med foljande
kommentarer pa viktiga fokusomraden:

e Det ar viktigt att halla isar de olika foretagen inom branscherna, forsta att
behoven ar olika beroende pa storlek och erfarenhet. Manga av soloféretagarna
behdver strukturellt stod i sjélva foretagandet.

o BRG anser att man bor verka for den tvérpolitiska inneb6rden i strategin,
avgorande ar att fler departement bér ansvar och arbetar for strategins utveckling
under de kommande 10 aren.

e BRG anser att man bor lagga tid pa att definiera branscherna sa att méatning och
utveckling &r mojlig. (SNI kodnig)

e BRG anser att man bor verka for att foretagsutbildning finns med i kulturella och
kreativa utbildningar. Baskunskap i foretagande skulle underlatta branscherna
framtid.

Sammanfattning

En sarskild utredning har tillsatts for att ge ett forslag pa en samlad nationell strategi
med syfte att frdmja langsiktig och hallbar utveckling av de kulturella och kreativa

naringarna i hela landet under den kommande tioarsperioden.

Utredningen foreslar mal for arbetet med att framja och utveckla Kulturella och Kreativa
Néringar (KKN). Den har analyserat och identifierat utvecklingsbehov inom olika
omraden, bland annat samverkan mellan relevanta aktorer, kapitalforsérjning och
offentliga stodinsatser, samt internationalisering och export. Den har ocksa identifierat
ytterligare omraden med paverkan pa de kulturella och kreativa naringarna som ar i
behov av utveckling. Den lamnar forslag pa atgarder inom dessa omraden och gor en
tydlig prioritering bland de forslag som lamnas. Utredningen ger ocksa forslag till en plan
for hur strategin ska foljas upp och vilken aktdr som ska ansvara for uppfoljningen.
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Utredningen pekar pa behovet av battre stod och radgivning for foretagare inom kultur.
Det handlar om att utbilda radgivare sa att de forstar hur konstnérer och kreatorer och
andra i de har branscherna jobbar och far inkomster. Det handlar d&ven om att ha
moijlighet att f& del av 1an eller innovationsstod. Utredningen forslar ocksa statliga medel
for gron omstallning, sérskilt till energi i servrar, mode och textil, evenemang och
transporter. Utredningen pekar ocksa pa att kulturella och kreativa naringar handlar
bade om nérings - och kulturpolitik, men ocksa andra politikomraden som regional
utveckling, arbetsmarknad, besdksnéaring, utbildning och landsbygdspolitik.
Utredningen betonar ocksa vikten av att andra berdrda politikomradden tar med ansvar
for fragorna. Utredningen konstaterar vidare att det behdvs mer och béttre radgivning
och utbildning kring upphovsratt sa att det blir tydligt hur utévare kan skydda sina verk,
fa rétt ersattning vid forsaljning och insyn i hur deras verk anvands och genererar
intdkter. Aven dkad kunskap hos offentliga aktorer sa att de erbjuder korrekta avtal.
Utredningen kommer fram till att det beh6vs mer exportstdd riktat mot KKN. Dagens
generella stodsystem for export fangar inte upp konstnarliga utovare i tillrackligt stor
omfattning, har finns tillvaxtpotential. Det 4r manga av aktorerna inom KKN som inte
fdngas upp av allmdnna trygghetssystem som SIG och A-kassa. Utredningen papekar
vikten av att detta atgardas. Utredningen pekar pa vardet av KKN vid platsutveckling:
”Fler manniskor och foretagare kan tankas vilja bo och verka pa en plats dir det finns
verksamheter inom kulturella och kreativa branscher”. Och konstaterar att ” KKN
bidrar till ett diversifierat naringsliv och sysselsattning, ar mycket engagerade i sina
arbeten, har betydligt hogre utbildningsniva dn genomsnittet och genererar positiva
sekundara vardeeffekter i lokalsamhallet, exempelvis for att gora livsmiljon mer
attraktiv, med fler sociala interaktioner 6kat kulturellt deltagande, samt att
medborgarnas kansla av stolthet for platsen kan bli starkare.”

Ett problem ar hur man definierar den Kulturella och Kreativa Naringar, utredningen gor
ett forsok men lyckas inte fullt ut. KKN ér till stor del insprangda i andra branscher som
till exempel designavdelningar eller inhouse-kommunikation. En forklaring som
framkommer i utredningen ar att staten inte gjort riktiga méatningar for branscherna, det
saknas korrekta SNI-koder fran Tillvaxtverket. Utredningen foreslar att detta atgardas
genom ett tydligt uppdrag.

Som helhet ser vi att utredningen har kommit fram till ett bra for forslag genom
omfattande dialoger med branschforetradare och berérda organisationer.

Var uppfattning dr darfor att vi bor tillstyrka strategin “Kreativa Sverige” utan nagot att

tillagga.

Bedomning ur ekonomisk dimension

De Kulturella ock Kreativa ndringarna har stor ekonomisk betydelse for Sverige. Enligt
Tillvaxtverkets statistik bidrog de 2017 med 2,9 procent av BNP. Befintlig statistik mater
dock varken ekonomiska effekter av digitala tjdnster som distribuerar audiovisuella
produkter eller tjansteexport varfor bidraget kan antas vara storre. Trots det faller
merparten av dessa fOretag ofta utanfor statliga satsningar pa innovation och tillvaxt.
Foretag inom Kulturella och Kreativa naringar har ofta svarigheter med
kapitalforsorjning, vagledning och lanemdgjligheter for att utveckla idéer och

innovationer.

Privat naringsverksamhet star for 92% av det ekonomiska foradlingsvardet Kulturella

och Kreativa Naringarna, kulturen &r en del av néringslivet. AV ‘
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Covid 19 pandemin visade dock pa en sarbarhet inom denna del av naringslivet,
avsaknad av skyddsnat och kunskap om foretagsformer blev synlig. Merparten av de
foretag som finns inom naringen ar sa kallade “Soloforetag”, dar man dr ensam drivare
av foretaget utan anstillda, majoriteten av dessa ”Soloforetag” drivs i formen Enskild

firma och hade under Pandemin svart att fa del av krisstodet.

Bedomning ur ekologisk dimension

Strategin bidrar till en 6vergripande hallbar utveckling i samhallet. For att tydliggora pa
vilka sdtt detta sker sa finns det for vart och ett av de sex prioriterade omradena angivet
vilket eller vilka av FN:s 17 globala mal for hallbar utveckling (inom Agenda 2030) som
det prioriterade omradet har kopplingar till.

Sex prioriterade omraden:

Tydligt tvarpolitiskt ansvar for kunskap, synergier och samverkan
Fornyelse av rddgivning, kapitalférsorjning och innovationsstod
Langsiktigt och snabbt p& upphovsrittens marknad

Export, internationalisering och vardeskapande utomlands

Hallbar arbetsmarknad och kompetensforsorjning for alla

S A

Platsens betydelse for kulturella och kreativa verksamheter (och tvartom).

En starkt lokal kultursektor gor ocksa att fler valjer att spendera sin ledighet hemma

istallet fOr att resa.

Bedomning ur social dimension

Resultatet av ett vdl fungerande Kulturellt och Kreativt ndringsliv skapar Social
hallbarhet da merparten av verksamheterna i branschen ar kopplade till publik
verksamhet och sociala kontakter. Kulturella delaktighet och att kunna ta till sig kultur &r
sociala politiska mal. Kultur &r viktigt som det samhalls-kitt genom att det ger

medborgarna gemensamma referenser och darigenom social sammanhallning.

Arendet

Business Region Goteborg har tillsammans med Goteborg & Co och Kulturférvaltningen
fatt i uppdrag fran Kulturdepartementet att svara pa remissen gallande strategin

”Kreativa Sverige”. Remissvaret ska styrelsebehandlas.

Stadsledningskontoret dr ansvariga for insamlingen av remissvaren och dessa skall vara
Stadsledningskontoret tillhanda senast 11-11-2022.

Beskrivning av arendet

Regeringen beslutade den 3 november 2021 att ge en sarskild utredare i uppdrag att

lamna forslag till en samlad nationell strategi med syfte att under den kommande
tioarsperioden framja langsiktig och hallbar utveckling av de kulturella och kreativa
naringarna i hela landet (dir. 2021:100). Utredaren fick i uppdrag att analysera och
identifiera utvecklingsbehov inom sju utpekade omraden av betydelse for att uppfylla
malen for strategin, bland annat samverkan mellan relevanta aktorer, offentliga
stodinsatser, kapitalforsérjning, offentliga stddinsatser, platsutveckling och synergier mel
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besoksnédringen. Utredaren fick dven i uppdrag att identifiera eventuella ytterligare
omraden med paverkan pa de kulturella och kreativa ndringarna som &r i behov av
utveckling, ge forslag pa aktorer som ska ansvara for uppfoljning och gora en tydlig

prioritering bland de forslag som lamnas.

Till utredningen kopplades 26 experter fran en bred branschrepresentation. Utredningen
har dven haft méten och workshopar med branschorganisationer, regioner, stiftelser,

foretag, akademin, fackférbund och statliga myndigheter, BRG har medverkat.
Utredningen 6verldmnade sitt slutbetankande i augusti 2022.

BRG:s remissvar utgor en del av det samlade remissvaret fran Goteborg Stad.

Sammanfattande bedémning

Om utredningen forslag skulle bli antaget skulle kreativa och kulturella naringar sektorn
gynnas. Under pandemin framkom det hur sarbara dessa foretag ar och hur langt ifran

ovriga foretag denna bransch befinner sig.

Patrik Andersson

Vd, Business Region Goteborg AB
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