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1. Fordjupningsmaterial: Programmets mal och indikatorer

Foljande utgor fordjupningsmaterial gallande avsnittet mal och indikatorer i Géteborgs Stads program
for destinationsutveckling 2022-2030. Inom ramen for programmet har atta mal med totalt 21
indikatorer formulerats. Dessa indikatorer mojliggor uppfoljning for att sakerstalla maluppfylinad
gallande den 6vergripande malbilden “Hallbar destination 2030”.

Nedan redogors for vilka kallor som ligger till grund for indikatorernas presenterade nulége. Slutligen
listas ett antal definitioner av begrepp som férekommer i programmet.

Kallor

| de fall data inte funnits tillganglig via interna eller externa kallor har egna undersokningar
genomforts for att faststélla ett nuldge. Dessa undersokningar ar genomférda under sommaren/hdsten
2021. Det har gjorts dels en unders6kning med invanare i Goteborgsregionen (i programmet benamnd
Invanarundersokning), dels en undersokning med svenska besokare (i programmet bendamnd
Besokarundersokning). Bada undersokningarna har genomforts via webbenkat med ett slumpmaéssigt
urval av svenskar i aldern 18-75 ar. Besokare definieras som personer som besokt destinationen
nagon gang under de senaste tre aren. | bada undersokningar uppgick antalet svarande till strax dver
1000 personer. Svaren i undersokningarna kan utéver underlag till indikatorer i programmet, &ven ge
ytterligare mer fordjupad information om besokares och invanares upplevelse av besoksnaringen pa
destinationen. Denna information kommer att utgéra underlag i arbetet med handlingsplaner kopplade
till programmet.

Samtlig statistik som avser dvernattningar pa kommersiella boendeanlaggningar sa som hotell,
stugbyar och vandrarhem ar hamtad fran SCB:s Inkvarteringsstatistik som manatligen redovisar bland
annat antalet genomforda gastnatter, kapacitetsutnyttjande for hotellrum, genomsnittlig vistelselangd
samt bestkarnas nationalitetsfordelning. SCB ansvarar &ven for sammanstéliningen av statistik
gallande Gvernattningar pa campingplatser.

Statistik avseende dvernattningar i privatuthyrda stugor och lagenheter kommer fran Eurostat och ar
vid tiden for detta programs framtagande att klassas som experimentell, varfor det kan komma att ske
forandringar i hur statistiken presenteras i framtiden. Eurostat definierar storstadsomradet Goteborg
som kommunerna Goteborg och Partille. Det & med andra ord évernattningar i dessa tva kommuner
som ingar i Eurostats sammanstéllning av statistiken och den indikator som presenteras. Statistiken
baseras i nulaget primart pa data fran plattformarna Airbnb, Booking.com, Tripadvisor och Expedia
Group.

Definitioner
Nedan forklaras nagra av de begrepp som gar att finna under programmets avsnitt for mal och
indikatorer. Begreppen &r listade i bokstavsordning.

Bel&ggningsgrad

Med belaggningsgrad menas i vilken grad de tillgangliga rummen pa destinationen under en period
varit belagda av gaster. For hotell ar belaggningsgraden ett vedertaget matt pa hur val utbudet
tillgodoser efterfragan. En genomsnittlig arlig belaggningsgrad pa 6ver 70% pa destinationsniva har
historiskt antytt att det under perioder rader kapacitetsbrist, det vill sdga att det inte finns tillrackligt
antal lediga hotellbaddar for att méta efterfragan vid toppar. En destination bor darfor strava efter att
ha en genomsnittlig arlig belaggningsgrad strax under 70% for att pa helarsniva ha en god balans




mellan utbud och efterfragan pa hotell. Nivan om 70% kan komma att behova justeras i framtiden for
att mota eventuella forandrade resmaonster, exempelvis om nedgangen i affarsresandet skulle visa sig
vara bestaende.

Bestkarindex

Besokarindex ar ett sammanvagt matt av fyra fragor som stalls till besokarna i Besokar-
undersokningen avseende den upplevda kanslan av; trygghet, tillgang till information, attraktiviteten i
destinationens utbud samt bemotandet pa destinationen. Dessa fyra fragestéllningar har, efter rensning
for dem som svarat “vet ej” vagts samman till en indikator - Besokarindex. Vérdet kan som lagst ligga
pa -100 och som hdgst 100. Vid analys av underlaget tas dven hansyn till bakgrundsvariabler sa som
exempelvis kon, alder, etnisk bakgrund och ekonomisk situation for okad forstaelse for hur olika
besokare upplever destinationen. Dartill stélls i samma undersokning fragor om hur néjda besokarna
ar med destinationens utbud inom ett antal utvalda omraden (till exempel boende, transporter,
aktiviteter, n6jen, mat) som ytterligare kan 6ka forstaelsen for besokarnas upplevelse av destinationen
samt synliggora forbattringsomraden.

BesOksnéringsintensiva branscher

I programmet finns indikatorer avseende antalet anstéllda i besdksnéringsintensiva branscher samt
antalet foretag verksamma i besoksnéringsintensiva branscher. Med denna definition avses foretag
med verksamheter inom nedan listade SNI-koder. Definitionen av besoksnéringsintensiva branscher
avgransas primart till reseanledningar, boenden, restauranger samt arrangorer och férmedlare.
Branscher som drar nytta av turism, bl.a. detaljhandel och transportérer, &r inte inkluderade.

Bransch

55.101 hotell med restaurang

55.102 konferensanléaggningar

55.103 hotell utan restaurang

55.201 vandrarhem m.m.

55.202 stugbyar m.m.

55.300 campingplatser m.m.

55.900 andra logier

56.100 restauranger och barer

56.210 cateringforetag for enskilda evenemang

56.299 6vriga cateringforetag

79.110 resebyraer

79.120 researrangdrer

79.900 turistbyraer o.d.

84.125 myndigheter som administrerar program for kultur, miljd, boende
90.010 producenter av konstnarliga, litteréra och artistiska verk
90.020 stodforetag till artistisk verksamhet

90.030 enskilda artister, forfattare, journalister m.fl.
90.040 teater- och konserthusforetag o.d.

91.020 museer

91.030 kulturminnesinstitutioner

91.040 botaniska tradgardar, djurparker och naturreservat
93.111 skidsportanlaggningar

93.112 golfbanor, golfklubbar



93.113 motorbanor

93.114 trav- och galoppbanor

93.119 sporthallar, idrottsplatser och andra sportanlaggningar

93.120 sportklubbar och idrottsféreningar

93.191 tavlingsstall

93.199 professionella idrottsutévare, sportarrangdrer, sportadministratorer
93.210 nojes- och temaparker

93.290 dvriga fritids- och nojesanlaggningar

Evenemang (definition avser indikator om evenemang utanfér hogsasong)

| programmet finns en indikator avseende evenemang utanfor hogsasong. De evenemang som ingar i
denna definition baseras pa statistik fran Goteborg & Co som avser evenemang som genomfors
utanfor den traditionella hogsasongen for besoksnaringen (juni - augusti). De evenemang som ingar i
berékningen &r publika evenemang med fysiska inslag som ligger utanfor destinationens ordinarie
utbud. Evenemang sa som lopande forestallningar pa teatrar eller seriespel i olika idrotter ingar alltsa
inte i sammanstéllningen da dessa ordinarie evenemang sker inom ramen for det lokala kultur- och
foreningslivet. De evenemang som omfattas i sasmmanstallningen ar hallbara evenemang som tillfor
staden identifierade varden utifran ett destinationsperspektiv. Det handlar om exempelvis gastnatter,
biljettintakter, medialt genomslag och arbetstillfallen, sdval som varumarkesstarkande varden.
Evenemangen varierar stort i inriktning, upplagg, innehall, deltagarantal och besokare. Det kan vara
bade enstaka och arligen aterkommande evenemang. Exempel pa evenemang som omfattas av
indikatorn ar musikfestivaler, stadsfestivaler som drar en storre publik, storre konserter, masterskap,
motionslopp och ungdomscuper.

GDSI héllbarhetsranking

Global Destination Sustainability Index (GDSI) ar ett internationellt benchmarkingsystem som rankar
destinationers hallbarhetsprestanda. Indexet utvecklas och hanteras av organisationen Global
Destination Sustainability Movement, som ar uppbackat av etablerade internationella
besoksnaringsorganisationer sasom International Congress and Convention Association (ICCA) och
European Cities Marketing (ECM). Syftet med GDSI &r att bidra till och sakerstélla att stader och
regioner blir mer regenerativa, robusta och valmaende platser att besoka, leva och verka i. 1dén om ett
index foddes pa ett branschmote i Goteborg 2010 och 2016 lanserades GDSI i Skandinavien. Idag
anvander drygt 70 destinationer fran alla kontinenter ramverket for hallbar destinationsutveckling.
Indexet har dven integrerat FN:s globala mal for hallbar utveckling i ramverket.

Destinationens och bestksnéringens utveckling samspelar med stadens utveckling och insatser. Ur ett
hallbart destinationsperspektiv ar GDSI darfor ett relevant verktyg som bade forutsatter och speglar
denna samverkan i de fyra omraden som mats:

e stadens miljomassiga hallbarhet

e stadens sociala hallbarhet

e besoksnaringens aktorers hallbarhet

e ledning, styrning och utveckling av destinationen

Indexet, som revideras regelbundet, pekar pa vasentliga omraden och insatser och blir pa sa satt aven
ett utvecklingsverktyg. Att anvanda ramverket for destinationsutveckling ska gynna hela det lokala



turismekosystemet; fran besokare, till invanare, till leverantorer och lokala myndigheter och bygger
pa samverkan mellan destinationens aktorer for att skapa matbar forbattring och en robust destination.
Ramverket omfamnar dven besoksnédringens mojligheter till att bidra till évrigt naringsliv liksom
samverkan for att skapa langsiktigt positiva samhallseffekter.

Forutom samverkan pa destinationen, skapar ramverket forutsattningar for att stodja och driva pa
aktorernas eget hallbarhetsarbete. GDSI ger ocksa moéjligheter till att synliggora destinationen och
goda exempel och lésningar i ett internationellt perspektiv.

Indexet blir allt viktigare i den internationella konkurrensen om méten, kongresser och evenemang
liksom ur ett positionerings- och marknadsforingsperspektiv. Som relativt liten destination i varlden
stérker en bra placering i indexet destinationens konkurrenskraft.

Hallbarhetscertifierade evenemang och méten

Indikatorn mater antalet diplomerade/certifierade evenemang pa destinationen utifran de vedertagna
nationella och internationella standarderna SUSA eventdiplomering, Hallbart Evenemang och 1SO
20121 ledningssystem for hallbarhet vid evenemang. Observera att detta exkluderar flertalet
internationella mérkningar dér vi saknar uppgifter. Indikatorn bor darfor inte tolkas som att den ger en
heltackande bild av antalet evenemang och méten pa destinationen som ar hallbarhetscertifierade.

SUSA eventdiplomering (SUSA:s kravstandard for event 1:2022) samt certifieringen Hallbart
Evenemang (som drivs av Greentime) baseras pa de globala malen for hallbar utveckling, Agenda
2030 samt pa oberoende tredjepartsrevision. 1SO 20121 — ledningssystem for hallbara evenemang &r
ett certifierat ledningssystem. | standarden specificeras krav pa ledningssystemet for hallbarhet vid
evenemang eller evenemangsrelaterade aktiviteter. Evenemangsorganisationens processer och ledning
av arbetet for att forbattra hallbarheten genom hela evenemangscykeln behandlas. Aven fér denna
certifiering gors revision av oberoende tredje part, till exempel ett certifieringsorgan sasom Rise

Miljocertifierade hotellrum/konferensanldggningar

Indikatorerna som avser andelen miljocertifierade hotellrum och konferensanlaggningar i Goteborgs
stad bygger pa uppgifter fran anlaggningarna som samlats in och sammanstallts av Géteborg & Co
(Gothenburg Convention Bureau) under perioden april-juli 2021. Samtliga hotell med 6ver 50 rum har
tillfragats och for konferensanlaggningar har en begransning gjorts till att enbart inkludera de
anlaggningar som ar dedikerade till méten, inte konferenshotell. Andelen som presenteras ar den
andel av hotellrummen/konferensanlaggningarna som sjalva uppger att de innehar nagot
miljocertifikat for sin verksamhet. Nagra exempel pa utforare av certifikaten dr Svanen, Green Key,
Krav, Susa Miljodiplomering och ISO 20121.

Moten (definition avser indikator om méten utanfér hégsasong)

De moten som inkluderas i indikatorn for moten utanfor hogsésong &r méten med minst 200 delegater
och dar delegaterna gjort minst en évernattning pa destinationen. Endast méten dar Gothenburg
Convention Bureau (Géteborg & Co) har varit drivande eller radgivande i beslutsprocessen eller
inkommande maéten dar Gothenburg Convention Bureau haft en aktiv roll ingdr i definitionen for
denna indikator. Gothenburg Convention Bureau prioriterar i sitt arbete méten som skapar hallbar
tillvaxt och som gagnar den lokala forskningen. Sammanstéliningen omfattar framst internationella
och nationella vetenskapliga méten, politiska méten samt storre foretagsmoten med genomforande
utanfor den traditionella hégsasongen for besoksnaringen (juni - augusti). UtOver att generera
gastnatter och turistekonomiska effekter, har moten positiva effekter pa destinationen kopplat till
bland annat kunskapsspridning, kompetenshéjning och talangattraktion, samt bidrar med langsiktiga
varden for samhallet samtidigt som de &r varumarkesstérkande for destinationen.




NPS

En av de indikatorer som anvands for uppféljning av mal inom perspektiven Besoka respektive Leva
ar NPS (Net Promotor Score). Detta &r ett véletablerat matt for att mata nojdhet. Med NPS stalls en
central fraga; om personen ar villig att rekommendera andra att besoka destinationen. De svarande far
ange sin rekommendationsgrad pa en skala fran 0-10. Vardet for NPS kan teoretiskt variera mellan —
100 (lagst) till 100 (hogst) och vérdet som presenteras ar summan av den andel som svarat 9 eller 10
pa skalan minus den andel som svarat 0—6. NPS é&r ett vedertaget matt som anvéands av manga
varumarken, foretag och destinationer, savél nationellt som internationellt. Det mojliggor for enskilda
naringsidkare pa destinationen att jamfora sin egen kundnéjdhet med den for destinationen som
helhet.

2. Specifikation programmets bidrag till Agenda 2030

Specifikation mal och delmal

SDG:s Mal och Delmal med koppling till
Besoksnaringsprogrammet

SDG 8: Verka for varaktig, inkluderande och hallbar direkt
ekonomisk tillvaxt, full och produktiv sysselsattning
med anstandiga arbetsvillkor for alla

8.4 Fram till 2030 successivt forbattra den globala direkt
resurseffektiviteten i konsumtionen och produktionen
samt stréva efter att bryta sambandet mellan
ekonomisk tillvaxt och miljoférstéring, i enlighet med
det tioariga ramverket for hallbar konsumtion och
produktion, med de utvecklade landerna i taten.

8.9 Senast 2030 utarbeta och genomféra politik for direkt
hallbar turism som skapar arbetstillfallen och framjar
lokal kultur och lokala produkter.

SDG 11: Gora stader och bosattningar inkluderande, direkt
sakra, motstandskraftiga och hallbara

11.4 Starka insatserna for att skydda och trygga direkt
varldens kultur- och naturarv.

11.6 Till 2030 minska stadernas negativa miljopaverkan | direkt
per person, bland annat genom att dgna sarskild
uppmarksamhet at luftkvalitet samt hantering av
kommunalt och annat avfall.

11.7 Senast 2030 tillhandahalla universell tillgang till direkt
sakra, inkluderande och tillgangliga gronomraden och
offentliga platser, i synnerhet for kvinnor och barn,




aldre personer och personer med
funktionsnedséattning.

11.a Framja positiva ekonomiska, sociala och
miljomassiga kopplingar mellan stadsomraden,
stadsnara omraden och landsbygdsomraden genom att
starka den nationella och regionala
utvecklingsplaneringen.

direkt

SDG 12: Sikerstilla hallbara konsumtions- och
produktionsmonster

direkt

12.5 Till 2030 vasentligt minska mangden avfall genom
atgarder for att forebygga, minska, ateranvanda och
atervinna avfall.

direkt

12.6 Uppmuntra foretag, sarskilt stora och
multinationella foretag, att infora hallbara metoder och
att integrera hallbarhetsinformation i sin
rapporteringscykel.

direkt

12.7 Framja hallbara offentliga upphandlingsmetoder, i
enlighet med nationell politik och nationella
prioriteringar.

direkt

12.b Utveckla och genomfora verktyg for att Gvervaka
hur en hallbar utveckling paverkar en hallbar turism
som skapar arbetstillfdllen och framjar lokal kultur och
lokala produkter.

direkt

SDG 17: Starka genomférandemedlen och
atervitalisera det globala partnerskapet for hallbar
utveckling

direkt

17.16 Starka det globala partnerskapet for hallbar
utveckling och komplettera det med partnerskap
mellan flera parter som mobiliserar och utbyter
kunskap, expertis, teknik och finansiella resurser, for
att bidra till att malen for hallbar utveckling nas i alla
lander, i synnerhet utvecklingslander.

direkt

17.17 Uppmuntra och framja effektiva offentliga och
offentlig-privata partnerskap samt partnerskap inom
det civila samhallet vilka bygger pa erfarenheterna fran
andra partnerskap och deras finansieringsstrategier.

direkt

SDG 5: Uppna jamstalldhet och alla kvinnors och
flickors egenmakt

Indirekt




5.2 Avskaffa alla former av vald mot alla kvinnor och
flickor i det offentliga och privata rummet, inklusive
manniskohandel, sexuellt utnyttjande och andra typer
av exploatering

Indirekt

SDG 10: Minska ojamlikheten inom och mellan lander

Indirekt

10.2 Till 2030 mojliggdra och verka for att alla
manniskor, oavsett alder, kon, funktionsnedsattning,
ras, etnicitet, ursprung, religion eller ekonomisk eller
annan stallning, blir inkluderade i det sociala,
ekonomiska och politiska livet.

Indirekt

SDG 13: Vidta omedelbara atgarder fér att bekdmpa
klimatférandringarna och dess konsekvenser

Indirekt

13.2 Integrera klimatatgarder i politik, strategier och
planering pa nationell niva.

Indirekt

SDG 14: Bevara och nyttja haven och de marina
resurserna pa ett hallbart sitt for en hallbar
utveckling.

indirekt

14.1 Till 2025 férebygga och avsevart minska alla slags
fororeningar i havet, i synnerhet fran landbaserad
verksamhet, inklusive marint skrap och tillférsel av
naringsamnen.

indirekt

SDG 15: Skydda, aterstélla och framja ett hallbart
nyttjande av landbaserade ekosystem, hallbart bruka
skogar, bekdampa 6kenspridning, hejda och vrida
tillbaka markférstoringen samt hejda foérlusten av
biologisk mangfald

indirekt

15.5 Vidta omedelbara och betydande atgarder for att
minska forstorelsen av naturliga livsmiljoer, hejda
forlusten av biologisk mangfald och senast 2020 skydda
och forebygga utrotning av hotade arter.

indirekt




3. Exempel pa programmets overgripande kopplingar till andra
styrande dokument

Styrande
dokument

Faststallare

Giltighet

Anknytning till program
for besdksnaringens
utveckling 2022-2030

Koppling till
strategier i
program for
bestksnaringens
utveckling

Goteborgs Stads
miljo- och
klimatprogram

KF

2021-
2030

Tvérgaende strategier som
inbegriper att driva pd
utvecklingen av hallbara
transporter, utvecklingen av
héllbart byggande samt att
skapa forutsattningar for att
leva héllbart. Strategierna
omfattar vidare att agera
foregangare, planera for en gron
och robust stad och driva pa
utvecklingen av cirkular
ekonomi.

1,34

Goteborgs Stads
naringslivsstrategiska
program

KF

2018-
2035

Syftar till att bedriva en mark-
och lokalférsérjning med insikt
om naringslivets etablerings-
och expansions-behov. Att
erbjuda bra lokaler och
verksamhetsmark i rétt lagen
och att stérka och utveckla
strategiska l&gen som méter
naringslivets behov av tillvaxt.
Programmet har vidare som
fokus att utarbeta en
valutvecklad process for att
attrahera investeringar och
stddja

foretagsetableringar. Vidare
innefattar dess strategier att
stodja omstallningen till en
smart stad genom att tillvarata
digitaliseringens

mojligheter. Programmet syftar
till att Géteborg ska vara en
attraktiv plats att verka och bo
i, samt att besoka, och att
marknadsfora staden genom att
utveckla beréttelsen om
Goteborg. Vidare finns
malsattning om att forenkla
stadens processer ur ett
néringslivsperspektiv.

1,2,3,4




Programmet syftar till att stérka
naringslivets forutsattningar for
innovation, att tillvarata och
attrahera kompetens samt att
positionera staden som en
ledande testmiljo for hallbara
l6sningar.

Goteborgs Stads
program for en jamlik
stad

KF

2018-
2026

Programmets mal och strategier
inbegriper god och likvérdig
tillgang till service i hela staden
samt ett

jamlikt basutbud av
hélsofrdmjande arenor och
motesplatser. Programmet
syftar till samverkan for jamlik
tillgang till hallbara livsmiljoer
och att stadens fysiska miljoer
ska skapa forutséttningar for
socio-ekonomisk integration,
trygghet och samman-héllning.
Programmet syftar vidare till att
utveckla en strukturerad och
strategisk samverkan med
akademi, naringsliv och
civilsamhdlle.

2,3,4

Kulturprogram for
Géteborgs Stad

KF

2013-
2021

Programmet syftar till att
framja delaktighet,
interkulturell dialog och
ménniskors lust och motivation
att ta del av och utdva konst
och kultur. Programmet syftar
vidare till att skapa en attraktiv
livsmiljo i staden. Programmets
tre omraden; konstpolitik,
kulturpolitik och
kulturplanering beskriver
kulturlivets aktérer som
producenter och medskapare,
kring utbud och jamlik tillgéng
till kultur.

1,23




Goteborgs Stads
innovationsprogram

KF

2018-
2023

Programmets mal omfattar att
Goteborgs Stad har ett
strukturerat arbetssétt som
sékerstaller effekt och nytta i
gemensamma prioriteringar dar
innovation &r ett verktyg, att
medarbetare i Goteborgs
Stadsforvaltningar och bolag
har goda forutsattningar att vara
innovativa och utveckla
verksamheten och att Géteborg
ska vara erkéand som
innovationsledande stad.

Programmet belyser vidare att
innovation skapar nytta for
boende, besdkare och néringsliv
och bidrar till ett jamlikt och
héllbart Goteborg

3,4

Goteborgs Stads
Gronstrategi - for en
gron och tét stad

Park- och
natur-namnden

2014—
2035

Strategins malsattningar
handlar om att Géteborg &r en
tat och gron stad dér de
offentliga platserna bidrar till
ett rikt och hélsosamt stadsliv.
Strategin lyfter vikten av att
sakerstalla god tillgang till
parker och naturomraden och
skapa ett varierat innehall i
parker och naturomraden.

1,34

Goteborgs Stads
Trafikstrategi for en
ndra storstad

Trafik-
namnden

2014—
2035

Programmets strategier for
stadsrum innefattar mal om att
omdisponera gaturummet och
skapa mer yta dar manniskor
vill vistas och rora sig.

1,2,3

Oversiktsplan for
Géteborgs Stad

KF vantas fatta
beslut om
forslag till ny
Oversiktsplan
under véren
2022.

2022-
2050

Planen belyser att de ékande
turiststrommarna behdver
motas av ett stérre utbud av
boende i olika former och
prisklasser. Andra nédvéndiga
investeringar handlar om arenor
och anlaggningar, infrastruktur
och transporter, kulturutbud och
kommersiella ytor,
naturupplevelser mm som alla
ar viktiga for besoksstadens
attraktivitet pa olika satt.
Planen belyser vidare att den
nara tillgangen till parker, natur
och vatten bidrar till 6kad halsa
och ménniskors kénsla av
valmaende. Kollektivtrafiken

2,3




behover sékerstélla god
mobilitet, tillgdnglighet och
framkomlighet till
evenemangsplatser och
attraktioner. Fysisk planering
for bestksnaringen i Géteborg
innebér i hdg grad att skapa
attraktivitet genom
reseanledningar och
tillgénglighet.

Goteborgs Stads
Fordjupad
Oversiktsplan centrum

KF vantas fatta
beslut om
forslag till ny
Oversiktsplan
under varen
2022.

2022-
2050

Planen belyser att det finns en
stark koppling mellan kulturella
och kreativa foretag och
bes6ksnéringen, dar
upplevelsen och verksamheten
kan vara direkt bunden till en
plats och de storsta
kundgrupperna &r turister och
privatpersoner. Planen talar
vidare om vikten att frimja en
tilldtande atmosfar nar det
kommer till spontana och
aterkommande kulturyttringar,
festivaler och evenemang
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