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Yttrande Friluftsprogram For Goteborg (0283/14)

Forslag till beslut i styrelsen for Goteborg & Co Triffpunkt
AB

Styrelsen foreslés besluta

1) ldmna nedanstiaende yttrande till Park och Naturndamnden

Bakgrund

Arbetet med Friluftsprogrammet paborjades 2014. Det har resulterat i ett dokument
som beskriver hur friluftslivet ser ut i Goteborg idag, forhéllningssatt att arbeta efter i
olika fragor samt strategier att arbeta vidare med. Dessutom har omradesbeskrivningar
tagits fram for ett antal geografiska omraden. De beskriver vad som finns i omréadena
idag och hur de ska utvecklas.

For att samla in synpunkter har Park- och Naturférvaltningen deltagit i
demokratidagar for ungdomar, Angeredsdagen, haft workshop med foreningar,
kulturforvaltningen, idrotts- och foreningsférvaltningen, samlat in synpunkter via
enkater i samband med invigningar av lekplatser med mera. Dessutom
uppméarksammas arbetet med Friluftsprogrammet genom en mindre utstéllning som
pagar i Alvrummet under nagra manader i ar, dar besokare har mojlighet att lamna in
synpunkter direkt pa plats eller via lank till Goteborgs stads webbsida

Yttrande

Goteborg & Co lamnar foljande synpunkter pa Friluftsprogram for Goteborg.

- Besokarperspektivet ar generellt svagt i rapporten. Friluftsprogrammet beaktar
medborgarperspektivet och hilsoperspektivet men inte alls
besokarperspektivet. Utredningen uppméarksammar att Goteborg har en 6kande
befolkningsmangd men uppmarksammar inte den vaxande besoksnaringen.
Goteborg & Co foreslar att programmet i dn hogre grad bor beakta att
efterfragan pa friluftsupplevelser kommer att 6ka.
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- I omradesplanen beskrivs strategier for respektive omrade — men det finns
inget som knyter samman de olika omradena. Goteborg & Co saknar en
beskrivning av och en strategi for hur de olika omradena knyts samman s att
de skapar en helhet. Det skulle till exempel kunna bestd i cykelleder. Goteborg &
Co foreslar att att Hela-staden-perspektivet bor uttryckas tydligare och
konkretiseras.

- City 4r inte beskrivet som ett omrade. Heden omnamns som tankbart
motionscentrum och aven city-lopar och gangbanor. Centrala stadens parker
och grona strak utgor en vardefull tillgang for medborgare och besokare bade
for den niara motionen och for den nira rekreationen.

- Det finns en efterfragan fran besokare att motionera citynara. Forslaget att
utveckla citynidra motionsslingor ar bra och da giarna med Heden som ett
centralt motionsomrade.

- Strategi for utveckling av trevliga cykelvagar typ ”Scenic routes” saknas.

- En av de sporter som vixer mest i Sverige 4ar MTB-cyklingen. I planen tas inte
hénsyn till utvecklingen av MTB. Utan utbyggnad av tydliga banor med olika
svarighetsgrad och god skyltning finns det risk for MTB cyklister pa ett
oplanerat sitt i skogarna.

- Strategierna for Sodra skiargérden behover fortydligas med besokarperspektivet
da det forvantas en 6kad besoksmangd pa 0arna i skargarden. For att skapa en
héllbar utveckling inkluderande besokarperspektiv (Goteborgare, icke
Goteborgare och utlandska besokare) kravs:

o Fortydligande av strak och vandringsleder, naturstigar och skyltning.

o Forstarkning av information om bland annat allemansrétten, tiltplatser,
paddlingsleder osv. pa andra sprak.

o Att behovet av toaletter for besokare sikerstills pa samtliga Oar.

- Strategier och utvecklingsplan f6r kommunikation
o Istrategin och planeringen for kommunikation behéver ett
besokarperspektiv utvecklas. Till exempel behover visentlig information
finnas pa engelska och tyska. Det dr ocksa viktigt att
kommunikationsstrategierna beaktar att informationen ocksa behover
finnas tillganglig digitalt och inte endast finnas i tryck form.

o Det framgar i programmet att man ska utveckla kartor och sprida pa
bibliotek osv. Framtidens Goteborgare och besokare soker information
pa nitet genon sina telefoner. Ett utvecklingsarbete behover inkludera
en digital strategi och innefatta besokarvanliga kanaler .

o Efterfradgan pa outdoor-upplevelser 6kar som t.ex. klattra, cykla, vandra
och paddla. For att skapa en hallbar turism beho6ver det finnas en

Goteborg & Co Tréaffpunkt AB -556428-0369



goiteborg&co Bilaga 7 Sida 3
Styrelsen 2016-06-07

strategi for kommunikation kring skyltning och
rattigheter/skyldigheter/vagvisningar osv.

Ekonomiska konsekvenser

Goteborg & Co har inte kompetens att fullt ut 6verblicka programmets ekonomiska
konsekvenser.

Olika Perspektiv

Jamstiilldhets-, mingfalds- och miljoperspektivet
Goteborg & Co gor ingen annan bedémning dn det som belysts i Friluftsprogrammet

och i det underlagsmaterial som redovisas
Omvirldsperspektivet

Turister attraheras av att kunna kombinera ett storstadsutbud med nirhet till natur och
andra upplevelser. Goteborg har en lang och framgangsrik historik som turist-motes-
och evenemangsstad. Under dessa ar har det bildats en unik erfarenhet genom att
stadens bolag och forvaltningar, tagit ett 6vergripande ansvar for frdgorna och standigt
stravat mot att vara ledande. De pagdende arbeten for att bibehalla Goteborgs
attraktivitet som turist-motes- och evenemangsstad maste tas hansyn till i, och
utvecklas i samklang med, stadens utveckling av friluftslivet.
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Expedieras

Park och Naturnamnden
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