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Till Lisebergs styrelse

Oversyn av Lisebergs sponsoringitaganden

Det har kommit till var kinnedom att vissa av de sponsringsataganden som
genomfors eventuellt kan st i strid med Goteborgs Stads styrdokument, Liseberg
interna styrdokument, Kommunallagen och Europaratten. Vi har darfor funnit att
det foreligger skil att se 6ver de sponsoringataganden som Liseberg genomfor i
enlighet med den forteckning som bifogas kallelsen. Nedan foljer en kortare
redogorelse 6ver den aktuella problematiken.

Enligt Goteborg Stads policy och riktlinjer for sponsring ar definitionen av sponsring
“ett frivilligt affarsmassigt avtal till 6msesidig nytta mellan tva eller flera parter, dar
den ena parten (sponsorn) forbinder sig att lamna erséttning i form av kontanta
medel, varor och/eller tjanster och dar den andra parten (sponsormottagaren) som
motprestation tillhandahaller exponering av foretagsnamn, varumaérke eller tjanster,
till nytta for sponsorn i dennes verksamhet”. Vidare framgar att det ska rada rimlig
proportion mellan sponsringsbeloppet och motprestationen, vilket innebar att
sponsorns och sponsormottagarens prestationer ska vara ekonomiskt jamforbara.
Sponsring ska ske pa affirsmassiga och objektiva grunder. Det framstar, med
anledning av relationen mellan sponsringsbelopp och motprestationer, som osékert
om samtliga av Lisebergs sponsringsataganden ar forenliga med Go6teborgs Stads
policy och riktlinjer for sponsring.

De av Lisebergs interna styrdokument som ar tillampliga pa sponsring ar direktiv
och anvisningar for samarbeten, barter och stodinsatser. Definitionen av sponsring i
dessa interna styrdokument ligger skiljer sig ndgot fran den definition som anvands i
Goteborgs Stads policy och riktlinjer for sponsring. Av dokumenten framgar dock
bland annat att samarbeten (vilket innefattar sponsringsavtal) ska tillféra Liseberg
ett ekonomiskt viarde. Det framgér ocksé att det ska rada rimlig proportion mellan
vardet av insatsen och motprestationen. Det framstar, med anledning av relationen
mellan sponsringsbelopp och motprestationer, som osakert om samtliga av
Lisebergs sponsringsataganden ar forenliga med Lisebergs interna styrdokument.

Utover Stadens och Lisebergs styrdokument, som sitter ramarna for Lisebergs
sponsringsataganden, finns vissa lagar att férhélla sig till gdllande stod. Det kan
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argumenteras for att Liseberg lamnar stod till enskilda naringsidkare genom att inga
forménliga sponsringsavtal med dem. Huvudregeln enligt Kommunallagen ar att
individuellt st6d till enskilda naringsidkare inte far lamnas. For att f& ldimna sadant
stod behover synnerliga skal foreligga for det, vilket innebar att det bara ar i
absoluta undantagsfall som saddant stod kan vara tillatet. Det framstar som osédkert
om det foreligger sidana synnerliga skal i de fall Liseberg ingar
sponsringsataganden. Det bor darfor utredas narmare huruvida Lisebergs
sponsringsataganden ar forenliga med Kommunallagen.

Fordraget om Europeiska Unionens funktionssatt stadgar att stod som ges av en
medlemsstat eller med hjalp av statliga medel, av vilket slag det 4n dr, som
snedvrider eller hotar att snedvrida konkurrensen genom att gynna vissa foretag eller
visst produktion, ar oférenligt med den gemensamma marknaden i den utstrackning
det paverkar handeln mellan medlemsstaterna. Dessa regler giller inte de stod som
underskrider 200 000 euro per tredrsperiod (motsvarar arligt stéd om ca 636 000
kr). For de stod som ar av storre dan det angivna vardet finns det anledning att utreda
huruvida de ar forenliga med Europaritten, eftersom stod som utgangspunkt ar
oforenligt med den inre marknaden.

Sammanfattningsvis har vi sdledes funnit att vissa av Lisebergs
sponsringsataganden kan vara oférenliga med Goteborg Stads policy och riktlinjer
for sponsring, Lisebergs interna styrdokument, Kommunallagen och Europaritten.
Det framstar darfor som motiverat att se 6ver Lisebergs arbete med sponsring.

I tillagg till ovanstaende kan tilldggas att det i Goteborgs Stad for narvarande fors en
diskussion om den sponsring av ungdomsevenemang som genomfors av de
kommunala bolagen. Det har bland annat framkommit information om att Liseberg
ar det enda bolag som utger ndgot av konkret varde utan att fa ersiattning for detta i
sina samarbeten med bland annat Gothia cup. Presidiet for Goteborg & Co har, i den
aktuella diskussionen, uttalat ett onskemal om att Goteborg & Co ser 6ver hela
stadens engagemang med dterkommande ungdomsevenemang infér 2016, samt
uttryckt att Lisebergs sponsring av ungdomsevenemang bor vara en del av stadens
evenemangsstrategi. Dessa onskemal gor att det framstér som 4n mer motiverat att
se over Lisebergs arbete med sponsring.
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