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MER AN ETT EVENEMANG

Den 14-21 juni valkomnade Goteborg varldens
framsta jorden-runt-kappsegling, Volvo Ocean
Race, till sista stoppet innan malgang. Evene-
mangsomradet i Frihamnen hade fri entré och
bjod pa allt fran underhallning och prova-pa-
aktiviteter till segling i varldsklass.

Men Volvo Ocean Race Géteborg var mycket
mer an ett evenemang — det utgjorde en vardefull
plattform och métesplats for att lyfta fram
utvecklingen i Goteborg och diskutera hallbarhet,
innovation och stadsutveckling. Under atta
dagar moéttes politiker och andra beslutsfattare,
forskare, naringsliv och allménhet kring amnen
som fossilfria transporter, energianvandning

och plasten i vara hav. Bestkare saval som
goteborgare fick ocksa tillfalle att uppleva
narheten over alven och den enorma potential
som préaglar den blivande stadsdelen Alvstaden.

Den 21 juni lamnade tavlingen Goteborg for
den sista etappen mot malet i Haag, efter sig
ldamnade det bestaende varden i form av 6kad
kunskap, 0ppenhet, samverkan och framtidstro.
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1. SYFTE MED VOLVO OCEAN RACE GOTEBORG 2018

Med Volvo Ocean Race kom varlden med fulla segel rakt in i hjartat
av Goteborg, dar en del av den nya staden vaxer fram. Detta var fjarde
gangen ett av varldens mest uppméarksammade sportevenemang
besokte Goteborg, Volvos hemstad, och gav staden chans att synas

i det internationella skyltfonstret.

Genom att skapa annu ett evenemang av varldsklass ville Géteborg bidra till
att befasta sin position som en av norra Europas ledande evenemangsstader
och till att géra staden mer attraktiv att bo, leva och verka i, samt besoka.

Men framforallt utgjorde Volvo Ocean Race ett unikt tillfalle att synliggora
stadens utveckling, innovationer och satsningar fér bade svenska och
internationella malgrupper, och fungera som skyltfénster och milstolpe for
de storsta stadsutvecklingsprojekten: Vision Alvstaden och Goéteborg 2021.
Ar 2018 gick evenemangets uttalat starka fokus pa hallbarhetsfragor och
internationella profil dessutom extra val i hand med stadens ambitioner.

Med Volvo Ocean Race ville vi bjuda in géteborgare och besdkare till en
hallbar stad — 6ppen for varlden.

"Volvo Ocean Race 2015 och 2018 var
pa manga sétt en "perfect match” for
Goteborg. Infér 2021 har géteborgarna
onskat komma néra vatten, och det ar
ett av tre huvudteman i jubileumsarbetet.
Temaar 2018 &r "Go Global” och ett mer
globalt evenemang &n denna fantastiska
segeltavling &r svart att tdnka sig.
Vésentligt var ocksa att Volvo Ocean
Race satte fokus pa Alvstaden — ett
omrade som star infér en stor utveckling
framéver.”

Camilla Nyman, VD Géteborg & Co
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EVENEMANGETS VISION

Hamnstoppet i Goteborg 2018
Liha  ska vara ett varldsledande
2017 evenemang dér vi valkomnar

L vt deltagare och besokare till ett
4 /| kittlande vardeskapande aventyr.
fL T Evenemanget ska vara en
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2. EN MOTESPLATS FOR INSPIRATION
OCH FRAGOR OM STADSUTVECKLING

I samband med Volvo Ocean Race ville staden synliggora satsningar
och innovationer for bade goteborgare och besokare, allmanhet och
naringsliv. Har presenterar vi den bredd av aktiviteter som genomférdes
for att lata malgrupperna ta del av hur Géteborg utvecklas mot att bli

en hallbar stad — 6ppen for varlden.

INTERNATIONELLT BESOKS-
PROGRAM BREDDADE BILDEN
AV GOTEBORG

Under Volvo Ocean Race i Frihamn-
en erbjod Goéteborgs Stad ett tre
dagars langt besoksprogram for
internationella gaster, med syfte att
marknadsféra staden, starka aktiva
avtal och underlatta for kommande
samarbeten och utbyten. Detta var
en del i jubileumsarbetets tema for
2018: Go Global.

Inbjudna géster var representan-
ter fran partnerstader, samarbets-
partners, ministrar och naringslivs-
foretradare.

Programmets tema var "How the
City of Gothenburg has entered the
race to promote smart, sustainable
urban development” och bestod av
tre studiebesok, en seminariedag, en

middag, en mottagning samt mojlig-
heten att delta vid starten for sista
etappen av Volvo Ocean Race.
Gasterna fick sjalva valja i vilken
omfattning de 6nskade delta.

Utover det officiella programmet
genomfordes aven formella och
informella méten mellan gasterna
och intressenter i Goteborg.

Efter besoket framforde gasterna att

de har fatt en breddad bild av Géteborg,
att de var nojda och imponerade 6ver
programmet samt att flera av dem
planerar aterkomma for att folja upp
respektive kontakt.

Arbetsgruppen for programmet bestod
av representanter fran Stadslednings-
kontoret, Business Region Géteborg,
Goteborg & Co samt Goéteborgs Hamn.
Lednings, planerings- och samordnings-
ansvaret lag pa Internationella
avdelningen vid Stadsledningskontoret.

ELECTRICITY VISADE HALLBAR
STADSTRAFIK | GRON ENTRE

Bakom den spektakulara och "grona”
huvudentrén till evenemanget stod
forskningsprojektet ElectriCity, som
utvecklar, synliggér och utvarderar
I6sningar for en hallbar stadstrafik.
Volvos dragspelsbussar som enbart

gar pa fornybar el kérde I6pande fran
Nordstan ratt in i entrébyggnaden dar
vaggar och golv tacktes av vaxter,
gronsaker och kryddor. Nar besokarna
klev av kunde de direkt ta del av
ElectriCitys framtidsvisioner kring hur
elektrifierade transporter kan bidra till att
forandra och utveckla vara stader till det
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Volvos elbussar gick I6pande fran Nordstan och rakt in i den gréna entrén.

battre, med mindre ljud och renare luft.
Efter evenemanget boérjade de eldrivna
ledbussarna ga regelbundet pa linje EL16.

STADENS PAVILIONG VISADE UPP
GOTEBORGS UTVECKLING

Goteborgs Stads Paviljong pa evene-
mangsomradet var en valkomnande
motesplats dar alla besdkare kunde
lara sig mer om hur Goéteborg vaxer och
utvecklas. Under temat "Hallbar stad —
O6ppen for varlden” medverkade sex
bolag och forvaltningar med egna
montrar: Goteborgs Hamn, Goéteborg
Energi, stadsledningskontoret, HR
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Deltagarna fick ta del av den senaste forskningen,
nya innovationer och omvérldstrender.

i staden, Jamlikt Goteborg och
Alvstranden Utveckling. Syftet var att
gemensamt visa upp delar av stadens
verksamheter och den utveckling

som sker, men ocksa marknadsfora
staden som arbetsgivare. Har kunde
besdkaren till exempel mota politiker och
beslutsfattare, ta del av 6ver 60 kortare
seminarier, med VR-teknik uppleva det
framtida Goteborg eller prata jobb och
karriar med HR-personal fran staden.

VALBESOKTA SEMINARIER
OM DEN SMARTA STADEN

Under evenemanget genomfoérdes

tva seminarier pa temat "hallbara och
smarta stader”, med syfte att synliggora
och skapa dialog kring Goteborgs
satsningar och innovationer. Malgruppen
var nationella och internationella
beslutsfattare fran privat och offentlig
sektor, expertis inom néringsliv, akademi
och offentlig sektor samt féretag, forskare
och tjansteman inom stadsplanering.

Seminarierna spande dver amnen
som digitalisering, elektromobilitet,
sjalvkérande fordon och cirkular
ekonomi - alla faktorer foér smart och
hallbar stadsutveckling. Deltagare fick
ta del av den senaste forskningen, nya
innovationer, utvecklande samarbeten

och omvarldstrender. Talare var
valrenommerade forskare, nytdnkande
innovatorer och féregangare inom
produkt- och tjansteutveckling som alla
ligger i framkant och bidrar i utvecklingen
av hallbara och smarta stader.

Seminarierna besoktes av ca 250 del-
tagare per seminarium, och genomfordes
av Business Region Goéteborg pa
uppdrag av Goéteborgs Stad.

GOTEBORG 400 AR 2021
TILLSAMMANS FOR EN AANNU
BATTRE STAD

Som en del av fokusaret Go Global

2018 valkomnades varlden av "Min resa
— hela stadens galleri” — en utstallning
med 100 berattelser/roster av och med
boende fran hela Géteborg. Utstallningen
kommer finnas i Goteborgs tio stadsdelar
och ge ett avtryck av staden hela vagen
till 2021.

| stadens paviljong presenterades del-
aktighet och engagemang infér stadens
400-arsjubileum genom programpunkt-
erna "Fran idé till verklighet” och
"Tillsammans for en annu battre stad”.
En grupp unga géteborgare anordnade
ocksé en dialogaktivitet med nagra av
stadens politiker dar fragor pa amnet
stadsutveckling diskuterades.
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OCEAN SUMMIT GAV KUNSKAP
OCH INSPIRATION OM
MILIOPROBLEMEN | HAVEN

Under Volvo Ocean Race 2017-18
genomfordes seminariet Ocean
Summit i olika hamnstopp runt om i
varlden, dar utvalda gaster mottes
runt temat plastféroreningen i vara
hav. | Géteborg arrangerades motet
av Volvo Ocean Race tillsammans
med Volvo Group, Volvo Cars och
Goteborgs Stad.

Ocean Summit besdktes bland annat av Kronprinsessan Victoria och miljdminister Karolina Skog.

Den 18 juni samlades svenska och
internationella intressenter fran foretag,
forskningen, politiken och sporten for
att tillsammans 6ka medvetenheten

om plastféroreningen i havet, diskutera
innovativa l6sningar och driva pa
forandring. Arrangemanget hade 320
deltagare och 23 talare i Géteborg.

Jan Eliasson, ambassadoér och
ordférande av styrelsen for Stockholm
International Peace Research Institute,
inledde seminariet med ett inspirerande
samtal kring varfor och hur vi maste
foérandra vara beteenden for att minska

plastféroreningen i vara hav. Forskaren
Bethanie Carney Almroth, forskare i
zoofysiologi pa Goteborgs Universitet,
talade om sin forskning kring hur plast
paverkar djur i havet. Seglarna Charlie
Enright (Vestas 11th Hour Racing), Dee
Caffari och Martin Stromberg (Turn the
Tide on Plastic), berattade om livet till
havs och om de méatningar pa mikroplast

de samlat in och fran sin resa runt jorden.

H.K.H. Kronprinsessan Victoria narvar-
ade pa motet for att lyssna pa de prog-
ressiva idéerna om hur vi tillsammans
ska ta itu med plasten i havet.

TILLKANNAGIVANDEN UNDER
OCEAN SUMMIT | GOTEBORG:

Karolina Skog, miljdminister,
avsldjade att den svenska reger-
ingen har tilldelat 7,8 miljoner euro
till 15 projekt inom havsmiljo.

Hakan Samuelsson, VD och
koncernchef for Volvo Cars,
berattade om beslutet att ar 2025
ska minst 25% av plasten som
anvands i varje nybyggd Volvobil
tillverkas av atervunnet material.

Kristofer Sundsgard, VD for Stena
Recycling, berattade om féretagets
toppmoderna atervinningscenter
dar de i sitt samarbete med Volvo
Cars kommer leverera 95%
atervunnen plast till en bil.

Volvo Group berattade om sin
ambition att ha 25% av sina siter
deponifria 2020.



3. ETT BRETT PROGRAM MED
NAGOT FOR ALLA - MITT I STAN

Volvo Ocean Race Goteborg bjod pa massor av programpunkter
utover seglingen — scenunderhallning, utstdllningar och aktiviteter
for bade barn och vuxna. Med fri entré valkomnades alla till
Frihamnen for att ta del av festen och dventyret.




Extra insatt buss- och férjetrafik gjorde det enkelt att ta sig éver &lven.

UNIKT EVENEMANGSOMRADE
MITT I STAN

Evenemangsomradet Race Village lag pa
Frihamnspiren, ett 75.000 kvadratmeter
stort omrade i hjartat av Goteborg.

| Volvo Ocean Race-sammanhang

var det bade en exceptionellt stor yta

och ett unikt Iage med tanke pa med
mojligheterna for besokare att uppleva
evenemanget mitt i centrala staden.

Till Volvo Ocean Race 2015 gjordes

en omfattande tillganglighetsanpassning
med ett langt tradack langst med kaj-
kanten. Dar lag tavlingsbatarna aven

denna gang. Till arets upplaga utdékades
med en flytbrygga 6ver bassangen for
battre tillganglighet mellan den norra
och sddra piren. Bryggan byggdes av
Skanska som en miniatyr av Nya Hisings-
bron, och gjorde den inre bassangen till
en trygg plats for vattenaktiviteter. Pa
norra sidan placerades en brygga for
Legends Race.

LATT ATT TA SIG TILL EVENEMANGET

| entrébyggnaden inhyste ElectriCity en
busshallplats for den nya elstombussen
som slussade resenarer fran Nordstan,

det var ocksa enkelt att komma till evene-
manget med ordinarie kollektivtrafik, till
cykel och fots, eller med den extrainsatta
farjan som gick I6pande fran Frihamns-
piren utan kostnad for resenarerna. Pa
hallplatserna Stenpiren och Nordstan
fanns skyltning for att underlatta.

MYCKET ATT GORA | VARA
OFFICIELLA PAVILJONGER

Race Village var likt en miniatyrstad
inrattad med bade officiella paviljonger

fran Volvo Ocean Race och de olika
teamen samt fran storre partners.

Har kunde besdkarna t ex se filmer om
tavlingen och miljdéarbetet, méta och
stalla fragor till tavlingsteamen, handla
souvenirer. Det fanns ocksa ett utstall-
ningsomrade dar olika foretag och fore-
ningar inom maritimt och resor stallde ut.

Utdver publika paviljonger och aktiviteter
fanns det ett omrade for inbjudna gaster,
projektkontor, volontarscenter, media-
center och personalmatsal m.m.

Evenemangsomradet var éppet mellan kI 10-21 och kI 10-24 pa
fredagen och Iérdagen (stdngde kI 18 sista torsdagen) med fri entré till allt.
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Péa Volvos testbana kunde besbkarna kdnna pa att utmana tyngdlagen i en bil.

PROVA PA AKTIVITETER FOR ALLA

Under veckan kunde barn och

unga prova att segla accessijolle i
hamnbassangen eller Blokart pa land.
Hos Hall Sverige Rent och Ren Kust
kunde alla lara sig om atervinning och
sortera ratt och International Freedom
Kiters larde barn att bygga sina egna
drakar av atervunnet skrap. Den nyfikne
kunde besdka en tavlingsbat i tvarsnitt
som stod pa land, och se hur livet sag
ut till havs. "Ringén Goes Bananas”
hade dagligen en marknad med lokalt
skapat mode och design med kreativa
workshops. | Stena Lines barnomrade
"Happy World” var teater och cirkus-
konst nagra av aktiviteterna.

"
Samir och Viktor lockade
en stor entusiastisk publik.

Den som ville kunde prova segling bade pa vatten och pa land.




SCENUNDERHALLNING | TOPPKLASS

Omradets tva scener var fullspackade
med upptradanden av artister som Samir

MAT OCH DRYCK FOR ALLA
SMAKER OCH PLANBOCKER

Till arets evenemang ville vi bredda

Sjéfartsdagen var resultatet av ett goft
samarbete mellan myndigheterna i Géteborg.

& Viktor, Teddybears, Arvingarna, Trion utbudet dven pa matsidan, darfor fanns

Donna & The Dynamos fran den populdra it fran tacos till husmanskost att valja ‘

musikalen Mamma Mia, Ann Westin, pa. Den publika maten serverades bland e
Lamix, Partypatrullen, Pepperland,

_ : annat av Bryggmastarens brygga (Abro), =
Jessica Andersson, Gladys Del Pilar Salt & Sill bjod pa Klassiska vistkustrétter — J &5
och Micke Rickfors. Det populara och Mat 107 pa traditionell husmanskost. '
Afterwork-konceptet Out of Office pa

Bryggmastarens brygga lockade manga
festsugna pa fredagen.

Spektakulart var konceptet "Ringon

r conceptet ‘Ringon —— S)GFARTSOAGEN BLEV
mea nfense an netavirton v MYCKET UPPSKATTAD

sidan av en designmarknad med kreativa  Pa lérdagen anordnades Sjofartsdagen,

verksamheter fran Ringon. Besdkaren da fick bestkarna en unik majlighet att

kunde tatuera sig, dricka en 6l och ata kliva ombord pa Kustbevakningens stora

t ex tacos, ceviche eller en halvspecial. fartyg KBV 001 och andra yrkesfartyg
fran Sjoraddningen, Polisen och
Forsvarsmakten jamte segelskutor och
vikingaskepp.

= B s,n?g:.
"Ringén Goes Bananas” erbjéd sként hdng och matrétter fran hela vérlden.




Infér etappstarten var fragan om det vinna Volvo Ocean Race. Nar batarna
skulle bli den férsta kinesiska eller passerade startlinjen var det Dongfeng
spanska segern nagonsin i Volvo Ocean Race Team som kom ivag bast, och det
Race, eller skulle legendaren Bouwe var ocksa dem som fick lyfta bucklan
Bekking lyckas i sitt attonde forsok att efter en knapp etappseger till Haag.

4. EN MAKALOS SPURT

Efter ett ovanligt tufft varv runt jorden under nio manader lag tre av
teamen pa samma podng infor den sista etappen. Goteborg blev start-
punkten for det jamnaste avgérandet nagonsin i Volvo Ocean Race.

Som det nast sista hamnstoppet i
kappseglingen runt jorden innehdll
Volvo Ocean Race Goéteborg tre
sportsliga héjdpunkter: ett etappmal,
ett In-Port Race och en etappstart.
Seglingen fran Cardiff var en kort
men utmanande stracka med mycket
vind pa Nordsjon. Nederlandska
Team Brunel passerade mallinjen
forst strax fore spanska MAPFRE
sent pa kvallen den 15 juni.

Pa Turn the Tide on Plastic var an-
komsten till Goteborg kédnslomassig
for Martin Stromberg. Laget gjorde
sedan bra ifran sig pa Goteborgs
In-Port Race dar de tog en fjarde-

plats. In-Port Racet, en kort bansegling
som avgjordes pa sondagen 17 juni,

lockade stor publik bade pa askadarbatar,

till Frihamnen och till utkiksplatser pa
Goteborg Garnison. Snabbast i den
seglingen var MAPFRE.

En unik del av hamnstoppet var Legends
Race, en tavling for batar som tidigare
deltagit i Volvo Ocean Race och Whit-
bread Round the World Race. 12 batar
fran upplagan 1973-74 till 2011-12 sam-
lades pa en egen brygga i Race Village.
Detta lockade manga besdkare, och
seglingen som gick fran Goteborg till
Haag parallellt med den stora tavlingen
vanns av Ericsson 4.

Férsvarsmakten védlkomnade allménheten till "Garnisonens

dag” och In-Port Race kunde fdljas fran Kéringberget.

De 12 batarna fran Legends Race lag pa en
egen brygga pa norra sidan av basséngen.




5. MED HALLBARHET | FOKUS

Goteborg vill vara en hallbar stad, 6ppen for varlden, och stadens
hoga hallbarhetsambitioner saval ekonomiskt, ekologiskt som socialt
genomsyrade dven hamnstoppet for Volvo Ocean Race. Vi stéllde
hoga krav bade pa den egna organisationen och pa vara leverantorer.
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| &r hade Volvo Ocean Race dessutom
stort fokus pa att uppmarksamma och
paverka det vaxande problemet med
plastféroreningar i havet och stétta
FN-kampanjen Clean Seas, vilket fick
hamnstoppet i Goteborg att hdja ribban

ytterligare nar det galler resurshantering.

For att organisera hallbarhetsarbetet
skapades en policy med fyra
fokusomraden:

1. ETT VALKOMNANDE, OPPET OCH
INKLUDERANDE EVENEMANG

Malsattningen var att alla skulle kdnna
sig valkomna och hemma samt att

Efterat ldGmnades mycket av var utsmyckning till ett féretag som
tillsammans med nyanlénda syr upp nya produkter av atervunnet material.

evenemanget skulle genomsyras av
mangfald, tillganglighet och social
hansyn.

Evenemanget hade fritt intrade alla dagar
och med den extra insatta elbussen och
gratisfarjan ville vi gora det enkelt att ta
sig dit. Dessa budskap prioriterades i var
marknadsfdring.

| var kommunikation forsokte vi vara
valkomnande och goéra normkritiska val
vad det gallde sprak, bild, gestaltning
och kanaler, for att inte exkludera
grupper som inte var bekanta med
segling sedan tidigare. Hemsidan fanns
bade pa svenska och engelska men
det gick ocksa att hitta information pa

farsi, persiska, tigrinja och arabiska. Vi
annonserade till viss del pa arabiska i
sociala medier.

Sjalva evenemangsomradet var tillgang-
lighetsanpassat for personer med
funktionsvariationer, med ramper till talt
och paviljonger, parkeringsplatser och
toaletter. Restaurangerna hade ett brett
utbud med olika priser. Alla partners

och utstallare informerades om var
malsattning, och volontarerna utbildades
i normkritik.

| valet kring programpunkter var vi noga
med att ha en bred mix som kunde passa
manniskor med olika bakgrund och

-

Pa evenemangsomradet anvandes endast atervinningsbara engangsmaterial.

intressen, samt att ha bade kvinnor
och man pa vara scener.

2. MED ANSVARSFULL
RESURSHANTERING

| mojligaste man prioriterades miljo-
vanliga alternativ nar det gallde inkép
— material som kunde atervinnas eller
ateranvandas. Miljokrav inkluderades
redan i avtalen med alla partners och
leverantorer. All el som férbrukades
under evenemanget var fran Goéteborg
energi och var fran vatten, vind eller
solenergi.




Publiken sorterade sitt skrép vid vara avfallsstationer,
vardar pa plats kunde svara pa fragor.

Som en del i kampanjen Clean Seas
gjorde hamnstoppet Géteborg en

kraftig insats for att reducera plast for
engangsbruk. Inget vatten pa flaska
saldes pa omradet, istallet fanns stationer
dar besokarna kunde fylla pa egna
vattenflaskor. Engangsartiklar i tra och
papp kunde sorteras for atervinning.

Vart tadta samarbete med Stena Recycling
hjalpte oss att se till att s& mycket som
mojligt av vart avfall gick till atervinning.
Av det totala avfallet under evenemanget
sorterades 71% for atervinning och 29%
gick till brannbart.

Pa varje restaurang fanns det minst
en vegetariskt ratt, som placerades

hogts upp pa menyn. Allt kaffe, te, mjolk
och socker var ekologiskt och fisk och
skaldjur kom fran hallbara bestand.
Unikt for evenemanget var att allt kott
var ekologiskt eller kom fran svenskt
naturbete.

3. UPPMUNTRADE HALLBARA
RESOR OCH TRANSPORTER

For att minimera klimatutslapp
uppmuntrades saval den egna
organisationen samt besdkare att
anvanda kollektivtrafik, cykla eller ga.
For att underlatta fanns de extrainsatta
bussarna fran Nordstan och gratisfarjan

R e

Inget vatten pé flaska séldes, bes6karna
uppmanades att anvédnda vara vattenstationer.




fran Stenpiren som gick I6pande till
Frihamnen under evenemangets
Oppettider. Inresande personal i Volvo
Ocean Race-organisationen anvande
vasttrafikkort under perioden de
arbetade i Goteborg.

Vi forsokte ocksa i mojligaste man
samordna leveranser av material
tilsammans med vara leverantorer.

4. MER AN ETT EVENEMANG
= ATT BIDRA TILL FORANDRING

En viktig del i vart hallbarhetsarbete
var att skapa férandring och mervarden
pa lang sikt, inte bara i samband
evenemanget. Vi uppmanade samtliga
intressenter att nyttja evenemanget
som plattform fér hallbar utveckling.
Darmed hade alla samarbetspartners,
leverantorer och andra intressenter ett
aktivt hallbarhetsarbete i sin leverans
och verksamhet.

Det gedigna programmet med semina-
rier och méten kring hallbarhet och
stadsutveckling skapade nya kontaktytor
och inspirerade férhoppningsvis alla
medverkande till positiv férandring.

Med hjalp av var marknadsforing,
skyltningen och valet av programpunkter
pa omradet ville vi uppmarksamma
allmanheten om problemen med
plastféroreningar i haven och paverka

L0 OCEAN RACE GOTEBORG

Ext hallbart evenemang - oppet, valkomnande och tilligangligt for alla!

TILL GC

_ en hallbar stad oppen for varlden

| Gatsbarg har v Bestint osa. Vi BryT 568 QI Dlanaten vir stad och macnxBm
50 Dot P ety B3 war #n el (Drebid incen RBEBAMOL. Oefla ska
B o Coman PRace Gotebony 2014
t s =dpeiaarengen och sialler Poga krav pd e deied e
tare. intrassanter ooh b aktwiinter 30m genomites | samband
3 pveremanget. Ténamamaes 1 v e ] @ svenamargel upphees Svani Mianas
vandas ki mdvidiomenrg

i g upiaga v Vol Cicaa Flace. &3 Srsiin s i 081 vimande probiemed

clean
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Evenemangets kommunikation uppmuntrade malgrupperna att bidra i kampen mot plastférorening i havet.

dem till att géra en férandring i sin
egen vardag. Vi uppmuntrade bade
allmanhet och partners att ta stallning
for kampanjen Clean Seas pa
kampanjens hemsida.

| var mediebearbetning fanns alltid
hallbarhetsfragan med som ett av
vara huvudbudskap.

miljodiplome

Evenemanget miljédiplomerades enligt

rat event

SVENSK MILJOBAS

Svensk Miljébas fér miljédiplomering av event.
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TURN THE TIDE ON PLASTIC
= KAMPANJ MOT PLAST I HAVEN

Nya studier visar att det kan komma
att finnas mer plast an fisk i havet ar
2050. Volvo Ocean Race 2017-2018
ville darfor bidra till att satta fokus
pa det vaxande problemet genom
samarbete med FN:s miljokampanj

"Clean Seas”. Malet med kampanjen
ar att uppna en drastisk minskning av
engangsplast samt ett globalt forbud
mot mikroplaster. Vilket manifesterades
i tvlingsbaten Turn the Tide on Plastic
som seglade under FN-flagg och i
kampanjens namn.

Utover att Turn the Tide on Plastic
var budskapsbarare av kampanjen

genomfoérde besattningen ocksa studier
och méatningar av havsmiljon under racet.

Turn The Tide on Plastic hade tavlingens
enda svenska besattningsman, Martin
Stromberg, som aven var ambassador for
hamnstoppet Goteborg. Martin lyfte aktivt
miljéfragan vid sin medverkan i medier.

UR PUBLIKUNDERSOKNINGEN:

Totalt 87% kande till att Volvo
Ocean Race hade stort fokus
pa "Plast i haven” under arets
evenemang.

Drygt halften av besokarna
upplever att de fatt mer kunskap
eller information om miljéhotet
under evenemanget.

72% kommer att forsoka minska
sin egen plastkonsumtion efter
Volvo Ocean Race i Géteborg.



6. MARTIN STROMBERG: EN SEGER FOR HAVET

Under mitt fjdrde varv runt jorden kimpade mitt team fér nagot som ar mycket

viktigare dn att komma forst i mal — att férbéttra miljon i vara hav. Géteborg
brukar lyftas fram som en hallbar stad, 6ppen for vérlden. Att fa komma hit
som goteborgare med en internationell och jamstélld besattning och med en
bat som symboliserade hela tavilingens hallbarhetsarbete kdndes extra starkt.

Att fa visa upp sin sport pa4 hemmaplan
&r en drém fér manga idrottare. Jag njot
av varje sekund under hamnstoppet i
Goteborg. Ménga fragade varfér man
ger sig in i ett av vérldens mest utman-
ande idrottsevenemang. Jag har vunnit
tavlingen tidigare och vill saklart vinna
igen. Men min relation till att segla
handlar om mer &n sa.

Turn the Tide on Plastic var ett lag med
en profil och ett budskap som jag inte
kunde séga nej till. Vi tdvlade fér FN
och deras kampanj Clean Seas — Turn
the Tide on Plastic, ett budskap som
genomsyrade tavlingen hela varvet
runt jorden. Och under mina ar som
havskappseglare har jag sett hur illa
vi ménniskor behandlar vara hav och
hur mycket skada det gér nér plast-
avfall hamnar i havet.

Med hjélp av méatutrustning pa var bat
upptécktes och att mikroplaster spridits
till havsomraden som ligger véldigt langt
fran land och som inte trafikeras av 0ss
havskappseglare.

En tydlig paminnelse om hur stort
problemet &r och att problemet véxer.

| varje hamnstopp métte vi besbkare
som var intresserade av att veta mer
om hur de sjélva kunde bidra till att
minska sitt plastavtryck. Och under
seminarierna Ocean Summit lyftes
kampen mot engangsplast och vikten
av ett globalt férbud mot mikroplast
aven av stora beslutsfattare och
féretagsledare.

Jag élskar att vara pa havet och
som kappseglare &ar det min arena.
Det gér ont att se hur illa havet mar.
Jag ér stolt 6ver det genomslag vi
fick med kampanjen, inte minst
under hamnstoppet i Géteborg.
Tillsammans kan vi géra &nnu mer
for att bekdmpa plast i havet.

Martin Stromberg, vaktkapten
pa Turn the Tide on Plastic
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1. ENGAGERADE PARTNERS - EN
AVGORANDE DEL FOR EVENEMANGET

Drygt 30 foretag fran svenskt och regionalt naringsliv deltog
och engagerade sig som officiella partners i evenemanget i fyra
olika partnerkategorier; Presenting Partner, Main Partner,
Official Partner och Official Supplier.




Volvo The Lab gav besbkarna chans att komma riktigt néra.

Under varen arrangerades ett flertal part- ET]’ BRETT ENGAGEMANG

nermoten for att informera om majligheter
med hamnstoppet och inspireras till- FRAN STENA

sammans i natverket. M6tena hélls hos Som Main Partner engagerade sig
Batmassan, Stena Line, Radisson Blu Stena Line som vard for barnomradet
samt hos Gdteborgs Hamn. langst ut pa piren med konceptet

"Happy World”. Stena Line aktiverade

VOLVO VISADE UPP FORDON sig ocksa tillsammans med Stena

Recycling i en gemensam paviljong
O[H |NNOVA"0NER i Race Village. Stena Recycling som
ocksa var en av Volvo Ocean Race
huvudpartners var aven Official partner
for hamnstoppet Goteborg och arbetade
med logistiken och hanteringen av avfall
i nara samarbete med hamnstoppets
projektorganisation.

Volvo som agare av tavlingen var ocksa
Presenting Partner for hamnstoppet till-
sammans med Goéteborgs Stad. Volvo
Group gjorde en extra stor satsning i
Race Village med "The Lab”, en interaktiv
utstallning dar allmanheten fick maojlighet- .
en att utforska innovationer fran hela R - -

koncernen och uppleva framtidens Volvo. | Stena Lines barnomrade "Happy World” var uppskattat av minsta besékarna.




TURKISH
AIRLINES
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Turkish Airlines var vard fér

en del av hospitalityomradet. -

Taxi Goteborg skjutsade besékare pa omradet med cykeltaxi eller golfbil.

STOR BREDD PA PARTNERS
INOM MAT OCH DRYCK

Vi hade flera partners inom mat
och dryck for att sdkra upp en bra
bredd pa utbudet. Rosers hade
hand om Ocean Race Club, det
officiella hospitalityomradet, och
Abro var evenemangets officiella
dryckesleverantor.

Initiativet Ringdbn Goes Bananas var
signerat Space Production tillsammans
med Ringdns marknadsférening. Salt
& Sill hade sin foodtruck langst ut pa
piren och Mat 107 fanns i sin befintliga
restaurang i Kajskjul 107.

LEVERANTORER FICK MERVARDE
SOM PARTNERS

Flera upphandlade leverantorer

valde ocksa att ga in som partner till
evenemanget: Av1 (teknikleverantdr),
Yellowline (taltleverantor), Arkitektkopia
(tryckeritjanster), Onemotion (kommu-
nikation och event) och Securitas
(sakerhet). Radisson Blu sag till att det
fanns rum till alla inresande artister men
ocksa till hela organisationen fér Volvo
Ocean Race.
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BREDDADE MALGRUPPER

Vara huvudmalgrupper for besokare var:

* Volvo Ocean Race trogna fans
+ Seglings- och batintresserade
+ Sport- och evenemangsintresserade

* Beslutsfattare, naringsliv, intressenter
inom stadsutveckling och hallbarhet

Den lokala och regionala malgruppen
var givetvis viktigast men efter dnskemal
fran vara partners synliggjorde vi evene-
manget aven nationellt med radio- och
printannonsering. Utvalda enskilda
personer fick personliga inbjudningar.

Vi hade dessutom viss annonsering i

New York Times, men i huvudsak skottes

den internationella marknadsfdéringen
av Volvo Ocean Race S.L.U.

8. MALINRIKTAD OCH STRATEGISK
MARKNADSFORING

Strategierna for var marknadsforing och de aktiviteter
vi genomfoérde byggde pa de riktlinjer vi fatt fran Volvo
Ocean Race S.L.U. och pa de malsattningar vi hade
med evenemanget i Goteborg. En val genomarbetad
kommunikationsplan togs fram som grund for arbetet.

T T

Aven nytt for i ar var att vi hade riktad
lokal annonsering pa arabiska for att na
ut bredare. Vi erbjod ocksa information
pa hemsidan pa fem kompletterande
sprak: engelska, arabiska, tigrinja,
somali och farsi.




VARA HUVUDBUDSKAP

Okt 2017 Jan 2018

Overgripande: Alla ir vilkomna att ta del av dventyret och festen
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RATT BUDSKAP FOR ATT
NA UT BREDARE

Tillsammans med var byrapartner
Onemotion tog vi fram kommunikations-
konceptet, Bli en del av dventyret —
mitt i Géteborg, som anvandes under
slutkampanjen, och syftade till att
signalera ett 6ppet och valkomnande
evenemang. Det var ocksa viktigt for
oss att ge folkfesten storre utrymme an
tidigare, for att locka besdkare som inte
var sa intresserade av segling. Detta
speglades i vara tva budskapsspar,
tavling och folkfest, som kunde
anpassas efter malgrupp.

Legends Race
Hallbarhet

Stadsutveckling

N\ %4

Folkfestens program

Att ta sig dit

o = UNI
FRIHAMNEN GOTEBORG / 14 21 J

p ]

SLUTSPURTEN
BORJAR HAR!

BLI EN DEL AV AVENTYRET — mITT | GOTEBORG

ETAPPMALGANG | ETAPPSTART
IN-PORT RACE & LEGENDS RACE
UPPLEV TAVLINGSBATARNA
FOLKFEST | RACE VILLAGE

OVERGRIPANDE KAMPANJPLAN

Okt 2017

Jan 2018

FRIHAMNEN GOTEBORG

UPPLEV STAMNINGEN | RACE VILLAGE
SCENUNDERHALLNING HELA VECKAN
PROVA-PA-SEGLING & UTSTLLRE
ETAPPMALGANG / ETAPPSTART

14-21 JunNi

Sport- och evenemangsintresserade

INTENSIV KAMPANJ MOT SLUTET

Tidig kommunikation skedde framst via
vara egna kanaler, hemsida och sociala
medier, men utbver detta gjorde vi insats-
er dven under Match Cup Sweden i juli
2017 samt pa Batmassan i februari 2018.
Den stora marknadsforingsinsatsen
koncentrerades till de sista tva
manaderna.

Fér en total sammanstélining
av marknadsféringsaktiviteter
kontakta projektgruppen.
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MAKIMERING AV
TILLGANGLIGA KANALER

For att vara kostnadseffektiva forsokte vi
inventera och anvanda de kanaler som
vi redan hade tillgang till, bade internt
och externt, sa som kanaler via t ex
Goteborgs Stad, stadens bolag, GKSS
och andra batklubbar. Vi engagerade
och uppmuntrade partners och andra
intressenter att prata om evenemanget

i sina kanaler och erbjéd verktyg for att
underlatta for dem.

NOGA VAL AV KOPTA KANALER

For att vara sakra pa att gora kloka
kanalval byggde vi upp var kampanj i
dialog med mediebyran Vizeum. Var
strategi var ocksa att erbjuda partner-
skap till viktiga kanalagare.

Printannonsering skedde framst via

var mediepartner Stampen, dar vi hade
mojlighet att synas i alla Stampens
tidningar, bade de prenumererade och
gratistidningarna. | 6vrigt hade vi enskilda
annonser i andra relevanta tidningar.

Vi hade ocksa webbannonsering pa
www.gp.se. Utover detta kopte vi
programmatisk annonsering via Vizeum.
Det blev drygt 4.200.000 visningar pa
satjer som t ex expressen.se, di.se,
msn.com, nyheter24.com, aftonbladet.se,
och tradera.com.

EGNA
KANALER

Officiella kanaler
Partners kanaler
Intressenters kanaler

Tillsammans med mediepartnern

Mix Megapol genomfdrde vi en stor
radiokampanj som gick bade nationellt
och regionalt/lokalt. Mix Megapol hade
ocksa en hel del redaktionella inslag infor
och under evenemanget, samt eventradio
i Frihamnen for att styra floden och skapa
skon stdmning pa plats.

De sista veckorna genomférdes ocksa
en stérre kampanj pa Facebook och
Instagram, riktad mot Géteborg med
kringkommuner. Kampanjen resulterade
i 1.8 miljoner visningar. Sarskilt bra utfall
fick den annons som var pa arabiska.

KANALER

KOPTA
KANALER

Media partners
Print / webb
Sociala medier
Radio / TV
Utomhus

]A-..---Z‘.

UPPLEV
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BLI EN DEL AV AVENTYRET - MITT | GOTEBORG

FRIHAMNEN

14—21 JUNI

FORTJANADE
KANALER / PR

Traditionell media
Sociala medier
”Word of mouth”
Ambassadorer

FRI ENTRE

LY
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Evenemanget syntes pa alla sidor av Turistbyran

i mitten av Nordstan under sista manaden.



Programtidningen spreds
lokalt och regionalt.

- -

150 banérstolpar smyckade
centrala stan under 4 veckor.

PROGRAMTIDNINGEN SPREDS
OVER REGIONEN

Var programtidning producerades av GP
och innehdll 40 sidor fullmatade med
information om evenemanget och om
stadens satsningar. Ett uppslag gjordes
pa engelska. Tidningen trycktes i 170.000
exemplar. 115.000 delades ut med GP
den 9 juni. Ovriga distribuerades via
partners, de kommunala bostadsbolagen,
Nordstan, till turistbyraer, bibliotek, caféer
och andra métesplatser i hela regionen.
Bilagan fanns sjalvklart ocksa pa plats i
Frihamnen.

STOR SYNLIGHET PA STAN

En stor vepa satt synlig fran Géta Alvbron
redan under tidig var. Under juni syntes
evenemanget val pa stan med flaggning
och banér langst med Goéteborgs gator,
reklam pa Taxi Goéteborgs bilar, stora
affischtavlor (Eurosize), storbildsskarmar,
flertalet ytor i Nordstan och ljustavlor

vid infartslederna. Personalen pa
Turistbyraerna hade pa sig brandade
t-shirts och var val informerade om vad
evenemanget kunde erbjuda vara turister.

. Evenemanget syntes pa flera stéllen i Nordstan, samt pa éver 550 bilar
fran Taxi Géteborg som kérde i Géteborg och Kungsbacka.

- - -

e

" Pa Drottningtorget méttes pendlarna av evenemangets karta och dagsprogram.
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300.000 SIDVISNINGAR

PA HEMSIDAN

1 oktober 2017 — 31 juli 2018:
300.000 sidvisningar
100.000 unika besokare

Under evenemanget:
150.000 sidvisningar

Genomsnittlig besdkstid:
1 minut och 41 sekunder

Hemsidan var var huvudsakliga kanal
for att kommunicera innehall i prog-
rammet och information om tavlingen.
Besdkare hittade till sidan med hjalp av
sokmotorer (50%), genom att hitta sidan
adress direkt (30%) och via sociala
medier. Drygt halften besdkte sidan
med sin telefon, 35% pa datorn och

en tiondel anvande lasplatta.

De allra flesta besodkarna var fran
Sverige. Men sidan fanns ocksa i en
engelsk version och 15% av besokarna
kom ocksa fran USA, Tyskland, Danmark,
Norge, Nederlanderna, England,
Spanien, Frankrike och Finland.

BRA RESPONS
| SOCIALA MEDIER

Antal foljare pa Facebook
(réknat vid rapportens produktion):
13.400 st (6kade fran 9.500 st 2015)

Rackvidd/dag under evenemanget:
320.000 anvandare (44.000 st 2015)

Reaktioner/dag under evenemanget:
ca 1.000 st i genomsnitt

Antal foljare pa Instagram
(nystartad kanal):
1.500 st

Sociala medier fick en annu viktigare
roll &n 2015. Vi arbetade mycket aktivt,
framforallt med var Facebooksida, for

att 6ka kdnnedom, bygga ambassadorer
och engagemang samt leda trafik till

var hemsida. Vi skapade bade eget och
delade externt relevant innehall, fran
tavlingens kanaler och fran partners

och intressenter. For att sakra upp
synligheten pa vara inlagg kompletterade
vi dem med annonsering.

Vi samarbetade med elever och larare
ur en filmklass pa NTI Mediegymnasiet
som hjalpte oss att skapa filmmaterial.
Syftet var ocksa att ge erfarenhet och
upplevelser till eleverna.
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RKTIV BEARBETNING
AV MEDIER

Publicerade artiklar i svenska

medier (print och webb)

september 2017 — juli 2018:
1.600 st (kélla: Retriever)

Antal ackrediterade svenska
journalister:
36 st

Antal ackrediterade internationella
journalister:
98 st

Vi hade stort fokus pa mediebearbetning/
PR. En klar férdel med att av vara en del
av spurten i en sa lang tavling som Volvo
Ocean Race var att det fanns nastan

tio manader for att arbeta in tavlingen i
media. Genom redaktionsméten med
GP, DN, Sveriges Radio, TT, TV4 och
SVT fick redaktionerna veta hur de
kunde bevaka evenemanget.

Genom bearbetning med regelbundna
pressmeddelanden om tavlingen och
hamnstoppet och via telefon och

mail fick vi ett bra genomslag for

stora handelser i tdvlingen och

mer featurebetonade reportage

i dagspress, TV och radio.
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Regelandrlng har
oppnat for kvinnor
kappseglingen

YROMAT :

Volvochefernas mote
med kronprinsessan

lltervunne I
I framtideng |'I’o?|7¢t)

MEDIERNA LYFTE MER
AN BARA SPORT

Mediebilden av Volvo Ocean

Race Goteborg 2018 var positiv.

Andelen printartiklar som lyfte fram
ett eller fler av vara huvudbudskap
(och ej enbart tavlingen):

85%

Sjalvklart lag det nara till hands for medi-
erna att fanga upp nyheter som handlade
om sjalva tavlingen, men vi hade i var
mediebearbetning en hog ambition nar
det gallde att aven fa utrymme for vara
mer strategiska budskap: programmet
och folkfesten i Frihamnen, hallbarhets-
fragor och stadens engagemang i
evenemanget. Har var Martin Stromberg
en viktig tillgang da han var enda svenska
deltagaren, ambassador for vart hamn-
stopp, samt seglade pa Turn the Tide on
Plastic, med en mixad besattning med
fokus pa FN:s kampanj mot plast i havet.

Teu&ybea.ts med flera till gratisevent
aon

[FREm e,
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9. POSITIVA OMDOMEN FRAN BESOKARNA

Vadrets makter var dessvarre emot oss under evenemangs-
veckan, och det kyliga, regniga och blasiga vadret avspeglades
pa antal besokare som landade pa drygt 70.000. De som besdkte
har dock gett evenemanget fina betyg. Har kan du ldsa ett

urval av den publikundersékning som gjorts av Origo Group,
baserad pa 1.250 intervjuer med besokare pa plats i

Frihamnen 14-21 juni 2018.




VEM VAR BESUKAREN De internationella besdkarna kom

framst fran Tyskland, Storbritannien,
Totalt har evenemanget har lockat 50% USA, Nederlinderna och de

turister och 50% goteborgare. skandinaviska landerna.

78% av besokarna under Volvo Ocean
Race kom fran Sverige, 22% fran andra
lander. 64% av svenskarna bodde i
Goteborgs kommun, och dessa var
fordelade pa alla stadsdelar (se tabell).

De flesta besOkte evenemanget i
séllskap pa 2 personer, men manga
kom ocksa sjalva. En femtedel hade
barn under 18 med sig och halften av
barnen var 5 ar eller yngre.

Ovriga svenskar kom i huvudsak fran
kommunerna narmast Goteborg, mest
representerade var MéIndal, Kungsbacka,
Kungalv, Lerum, Partille, Stenungssund,
Ockerd och Harryda.

Genomesnittligt antal besdksdagar
var ca 2 dagar.

Under evenemangsveckan kom det 36,5 mm
regn i Géteborg, att jdmféra med maj: 22,1 mm
och juli: 15,1 mm. (kélla: SMHI)

| VILKEN STADSDEL BOR DU?

64% av besbkarna kom fran Géteborgs

kommun, évriga svenskar i huvudsak
fran néraliggande kommuner.
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HUR TOG SIG BESOKARNA TILL EVENEMANGET?

Turister

B Icke turister

POSITIV UPPFATTNING OM EVENEMANGET

93% av de tillfragade bestkarna var néjda med evenemanget (medelvardet
lag pa 6,1, skala 1-7) och lika manga kande sig valkomna (medelvarde 6,3).
85% tyckte att Volvo Ocean Race erbjod nagot for alla (medelvarde 5,8).

Vilket ar ditt helhetsintryck av evenemanget Volvo Ocean Race? Medelvarde
Turister
24 94 6,2
Icke turister

91 6,0
B Missnojd (1-3) [ Varken nojd eller missnajd (4) N&jd (5-7)

Jag kdnner mig valkommen till evenemanget Volvo Ocean Race.

Total

304 93 6,3
Turister

m 94 6,4
Icke turister

s s z

Jag tycker att Volvo Ocean Race erbjuder nagot fér alla ménniskor.

85 5,8
Turister

86 5,8
Icke turister

85 5,8

B Haller inte med (1-3) [l (4) Haller med (5-7)
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10. TURISTEKONOMISK EFFEKT: 90.000.000 KR

For Goteborg innebar Volvo Ocean Race ocksa okade intdkter och en
positiv bild av staden som lockar turister att aterkomma. 93% av de
inresta besokarna var ocksa positiva till Goteborg som destination,
96% kan tanka sig att resa tillbaka och 97% att rekommendera
Goteborg som resmal till andra.

De flesta turister reste till Goteborg

Over dagen (45%), men de som stannat
Over natten har évervagande valt att

bo pa hotell (56%) eller hos familj och
vanner (23%). Turisternas genomsnittliga
konsumtion under evenemanget var
3.306 kr per person. Beraknat pa det

uppskattade antalet besdkare plus
inbjudna foretagsgaster ger det en
turistekonomisk omséattning pa ca
90.000.000 kr.

Framst spenderades pengarna pa logi
samt restaurang- och cafébesok, foljt
av shopping och souvenirer.
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11. ORGANISATION

STYRGRUPP

Stefan Séderlund, VD Goéteborg Stadshus AB

Magnus Karestedt, VD Goteborgs hamn

Helena Mehner, Kommunikationsdirektér Stadsledningskontoret Géteborg
Patrik Andersson, VD Business Region Géteborg

Lena Andersson, VD Alvstranden utveckling AB

Camilla Nyman, VD Goéteborg & Co

PROJEKTLEDNING

Volvo Ocean Race Stopover Gothenburg 2018 projektleddes
av Géteborg & Co pa uppdrag av Goéteborg Stad.

Stopover Director Ola Astradsson

Stopover Manager Kristian Ferrara

Harbour Master Ingela Berntson

Commercial Manager Jan Torstenson
Marketing Manager Linn Enckell

Security Manager Jonas Arlmark

Media Manager Fabian Bengtsson

Event Manager Anna Mjornvik
Administrations & Sustainability Johanna Molin
Hospitality Manager Marie Bage

Volunteer Manager Mikaela Johansson
Controller Siw Franzén

On Water Teq Ops Manager Anders Andrén
VIP Manager Ann-Catrine Boldyn

Stadens paviljong Jessica Lindroth

ICT Manager Axel Ekblad

Project Assistant Events Stefania Citraro
Project Assistant Marketing Gustav Olofsson
Project Assistant Volunteers Sandra Pousette
Race Village Manager Magnus Jarkvist

: A A TSt e BT Sbg " Technical Coordinator Staffan Lindahl
Manga fans ville félja tavilingen till havs i eg ok ¢
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Fotografer: Jesus Renedo/Volvo Ocean Race, Ainhoa Sanchez/Volvo Ocean Race, Sam Greenfield/Volvo Ocean Race,

Marie Ullnert, Volvo, Barry Li, Kennet Sundberg, Masoud Najari, Ola Astradsson, Gustav Olofsson, Linn Enckell.



