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BAKGRUND OCH UPPDRAG

UPPDRAG INFÖR 2016 ÅRS SATSNING

Vision (Ur projektplan 2014)

• Vi ska genom strategiskt arbete bli 
mittpunkten på Sveriges och Nordens 
trädgårdskarta  

• Vi ska fortsatt förnya våra parker och skapa 
permanenta värden för medborgarna

• Vi ska med vår kunskap, lust och inspiration 
bidra till hållbar stadsutveckling



BAKGRUND OCH UPPDRAG

Ska långsiktigt bidra till den gröna stadsutvecklingen av stad 
och region och skapa attraktiva platser att bo, leva och 
verka i samt att besöka. 

MÅLBILDEN 2016



BAKGRUND OCH UPPDRAG

VAD SKA DET BIDRA TILL?

• Fler besökare till varje anläggning

• Skapa permanenta värden

• Stärka det gröna i stad och region

• Stärka Göteborgsregionen som en 
trädgårdsdestination av internationell klass



BAKGRUND OCH UPPDRAG

UPPMÄRKSAMMA DE 
PERMANENTA  VÄRDENA

Göteborg har Nordens främsta parker:

• Göteborgs Botaniska trädgård: en av Europas 
största och främsta Botaniska trädgårdar

• Gunnebo slott är en unik 1700-talsanläggning 

• Liseberg: En av de grönaste Nöjesparkerna 
i Europa

• Trädgårdsföreningen är en av de främsta 
stadsparkerna i Norden med sitt unika Palmhus, 
sin struktur och historia 
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HUR VI GJORDE

HUVUDMÄN SAMVERKAN 
ÖVER GRÄNSERNA



HUR VI GJORDE

Styrgrupp:

Göteborg & Co – Chef för Evenemangsavd, Anki Sande

Gunnebo slott – VD, Lena Vikström

Park-och naturförvaltningen i Göteborgs stad – Direktör, Linda Nygren

Liseberg – Projektledare, Lotta Carlsbogård

Göteborgs Botaniska Trädgård – Direktör, Mari Källersjö

Göteborg & Co – Projektledare Cecilia Liljedahl 

Arbetsgrupper: 

Kommunikation och Programansvar med representanter från samtliga parker. 

ORGANISATION



HUR VI GJORDE

Förstärka destinationen med fler parker ute i 
regionen: trädgårdsturisten åker gärna två-tre 
timmar mellan parker/trädgårdar. 

Samverkan med fyra platser i regionen:

• Växtrum i Lerum

• Tjolöholms slott i Kungsbacka kommun

• Jonsereds trädgård i Partille kommun

• Råda Säteri i Härryda kommun 

SAMVERKAN I REGIONEN



HUR VI GJORDE

• Ett helt år – för och emot

• Grön stadsutveckling eller traditionell 
trädgård

• Namn – för och emot engelska och byte av 
namn från Göteborgs Lustgårdar till 
Gothenburg Green World

VÄGVAL



HUR VI GJORDE

Fördelar:

• Ett helt programår av gröna upplevelser

• Bejaka årstiderna och parkernas unika utbud och särart

• Uppmärksamma att parkerna finns året runt och alla år 
oavsett utställningar

• Långsiktig positionering som en hållbar grön stad och region 

Utmaningar:

• Kommunicera under ett helt år

• Hålla intresset uppe och få lika mycket fokus på alla oavsett 
årstid

VÄGVAL – ETT HELT ÅR



HUR VI GJORDE

Grön stadsutveckling:

• Bejaka trenden med grön stadsutveckling med både stadsodling och ett 
ekologiskt liv i staden; den unga generationens intressen och livsstil. 

• Skapa ett nytt innehåll och sammanhang för stadsodling som sociala 
innovativa mötesplatser och annorlunda personligt skapade besöksmål.

• Göra en större manifestation centralt på Avenyn i Göteborg för att skapa 
uppmärksamhet för grön stadsutveckling. Fånga upp nya grupper men 
också trädgårdskulturen generellt. Andelen unga familjer är mer 
intresserade av odling och en allmänt grön livsstil med ansvarstagande för 
miljön.   

Utmaning: 

• Att förmedla både grön stadsutveckling, trädgårdsinspiration och odling för 
både amatörer och nördar. Skapa intresse för bredden och hitta en spets 
som lockar.

• Att slå igenom bruset i sociala medier med ett bredare angreppssätt. 

• Att skapa en dialog om grön stadsutveckling med boende i staden. Att bli 
tydlig och framgångsrik i kommunikationen. Att ha samtal och möta boende 
med budskap om kretslopp och Ekosystem i staden.

• Kräver långsiktighet, uthållighet och tydlig kommunikation.  

VÄGVAL – GRÖN STADSUTVECKLING 



HUR VI GJORDE

Fördelar:

• Utgår från Göteborgs egen vision: ”Open to the World”

• Internationellt i kommunikationen utåt

• Greppar en större verklighet och utveckling

Utmaning:

• Att förstå sammanhanget med alla parkerna och innehållet

• Att inte förväxlas med Green Gothenburg eller andra siter 

• Kräver långsiktighet  

VÄGVAL – BYTE AV NAMN TILL GOTHENBURG
GREEN WORLD



VAD VI GJORDE



ETT HELT ÅR MED GRÖNA UPPLEVELSER

VAD VI GJORDE



… I NORDENS FRÄMSTA PARKER

VAD VI GJORDE



VAD VI GJORDE

ETT ÅR AV GRÖNA UPPLEVELSER 
I NORDENS FRÄMSTA PARKER.

För att befästa parkernas unika utbud över alla årstiderna 
beslutade Styrgruppen att utställningen skulle starta tidig vår och 
avslutas i december. 

Under hela året skulle därför besökare kunna hitta gröna 
upplevelser när man än kom till staden. 

Ambitionen var också att få göteborgarna att upptäcka parkerna 
och dess unika innehåll på andra årstider än sommaren. 



VAD VI GJORDE

PROGRAMPUNKTER UNDER  
ALLA ÅRSTIDER OCH SÄSONGER  

ORANGERIAFTON 24/2, Gunnebo

KAMELIADAGAR 6–21/2, Trädgårdsföreningen

TROPISK SÖNDAG 13/11, Botaniska
INVIGNING GGW & VILD VÅR 27/2, Botaniska

EARTH HOUR-MIDDAG 19/3, Gunnebo

VÅRIRIS 24/3–3/4, Trädgårdsföreningen

PÅSKMARKNAD & LÖKFROSSA 
25–28/3, Tjolöholms Slott

VILD VÅRDAG 3/4,Botaniska
LISEBERGS TRÄDGÅRDAR ÖPPNAR 23/4

HANAMI KÖRSBÄRSPICKNICK
24/4, Botaniska

FAMILJENS FRÖDAG 1/5, Gunnebo
TRÄDGÅRDSDAGAR 7–8/5, Råda Säteri

TRÄDGÅRDSDAGAR 12–15/5, Liseberg

LJUD JORD TRÄD GÅRD 14/5 - 28/8, Botaniska

INVIGNING GRÖNA AVENYN 4/6, Götaplatsen
INVIGNING UTSTÄLLNING GUNNEL CARLSON 5/6, Jonsereds Trädgårdar
BAMBUINSTALLATION BYGGSTART 13/6, Milleniumplatsen

BAMBUINSTALLATION INVIGNING 30/6, Milleniumplatsen
ROSENFEST 2/7, Trädgårdsföreningen

INVIGNING VANDRA I DET VILDA 2/7, Botaniska
SCHLOSS DYCK, LAND ART INVIGNING 2/7, Gunnebo

ÖRTENS DAG 6/8, Botaniska

FLORA SUPERSUM FOTOUTSTÄLLNING 
3/9–9/10, Trädgårdsföreningen

JORDENS MAT 3– 4/9, Gunnebo slott

HÖSTENS SMAKER 18/9, Botaniska

SALT & SÖTT 27/11–8/1, Botaniska

GUNNAR KAJ UTSTÄLLNING 9/12, Trädgårdsföreningen

JUL & AVSLUT GGW 9/12 

SKÖRDEFEST 1–2/10, Tjolöholms slott

ÄPPELDAGEN 9/10, Jonsereds trädgårdar

FRÄCKA FRÖER 31/10–3/11, Botaniska

TRÄDGÅRDSBATALJEN 14/5, Hjällbo torg



INVIGNING 27 FEBRUARI 2016
UTSTÄLLNING MED TIDIGA UNIKA VÅRLÖKAR PÅ BOTANISKA

VAD VI GJORDE



VÅRIRIS I PALMHUSET 24 MARS

VAD VI GJORDE



GRÖNA AVENYN – PARK & NATUR 
I GÖTEBORGS STAD 
4 juni–7 augusti, 18 st pop up-parker mitt på avenyn

VAD VI GJORDE



VACKERT, FULT, GRÖNT, KONSTIGT, 
UNDERBART, ”SKA DE INTE STANNA?”

VAD VI GJORDE



SOCIALA OCH GRÖNA 
MÖTESPLATSER MITT PÅ AVENYN 

VAD VI GJORDE



GRÖNA GÖTAPLATSEN

VAD VI GJORDE



INTERNATIONELLT AVTRYCK

Tetsunori Kawana
Medskapande Bambuinstallation
Millennieplatsen 
Byggstart 13 juni
Invigning 2 juli

- Möjliggjord av evenemangsfonden



MEDSKAPANDE KONST MITT I STAN 
- JORDENS HJÄRTSLAG 





BARNENS BAMBUINSTALLATION
MITT I CENTRUM

VAD VI GJORDE



VILDA BOTANISKA, TIDIGA VÅRLÖKAR, SMITHSKA DALEN 
RESTAURERAS, NY UTSIKTSPLATS, LAND ART, BARNENS 
BOTANISKA UTVECKLAS

VAD VI GJORDE



LISEBERGS VIKTORIANSKA TRÄDGÅRDAR 
En grön oas och en förbjuden trädgård totalt 6 000 kvm ny 
trädgård i parken 

VAD VI GJORDE



TRÄDGÅRDSFÖRENINGEN
designers från Olympic park/London 
internationell trädgårdsfotografi igpoty 2016
iris och cyklamen i palmhuset, foto-och vinterutställning
rosor och extra handpåläggning i alla parkens delar

VAD VI GJORDE



GUNNEBO SLOTT  
Treillage, Stilträdgården utvecklas, orangeriparterre med 
citrus, Land art, Showgardens

VAD VI GJORDE



LAND ART
Samarbete med Arte Sella i Italien 
• Botaniska trädgården
• Gunnebo Slott
• Mölndals stad 

VAD VI GJORDE
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STADSODLINGSSAFARIS OCH 
UTVECKLING AV GROW GOTHENBURG

VAD VI GJORDE



GROW GOTHENBURG

Initiativ till samarbete med Fastighetskontoret för att 
kartlägga och skapa intresse för stadsodlingen som 
inspirerande mötesplatser i staden.

Målsättning att skapa en långsiktig utveckling av 
boendes engagemang för närodlat som bidrar till 
social, ekonomisk och ekologisk hållbarhet 
i staden. 

VAD VI GJORDE



GREEN LIVINGROOM 6 JULI – 7 AUG
Grön mötesplats för odling och info 
i Bältespännarparken 

VAD VI GJORDE



Växtrum i Lerum, Råda säteri, Tjolöholm slott, Jonsereds trädgård

VAD VI GJORDE

SAMVERKAN I REGIONEN
SKAPA RESEANLEDNINGAR I STAD 
OCH REGION



GOTHENBURG GARDEN ROUTE
skapa reseanledningar i stad och region 
- Inspiration och samarbete

VAD VI GJORDE
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KOMMUNIKATION OCH MEDIA

KOMMUNIKATION OCH MEDIA

• Fokus på internationell media i de prioriterade 
marknaderna; Norge, Tyskland, Danmark och England. 

• Fyra destinationskampanjer efter årstiderna.

• Internationell pressinbjudan med två dagars planerade 
besök.

• Nationell pressbearbetning med inbjudan till pressdag. 

• Hemsida, sociala medier, digital marknadsföring för att nå 
nya målgrupper; unga vuxna och barnfamiljer. 

• Stärka upp goteborg.com med tydlig hänvisning till parkerna. 

• Samordning med destinationens planerade kampanjer och 
övriga marknadsföring och kanaler. 



KOMMUNIKATION OCH MEDIA

KOMMUNIKATION OCH MEDIA

Kort analys av medieresultatet

Svensk media:

• Tidiga starten fick stort mediautrymme

• Gröna  Avenyn och Poseidon stor publicitet 

• De som har lyckats bäst är de parker som har gjort flera satsningar under året och 
också utnyttjat flera årstider

• Antal artiklar i magasin och dagspress varit ungefär som förväntat; Totalt 275 
pressklipp 

• Enbart positiv publicitet 

• Stor bilaga i Allt om Trädgård som fick stor uppmärksamhet nationellt

Kommentar, Svårare generellt att nå ut till tidningar  då de kraftigt bantat sina 
redaktioner. Finns inte längre några trädgårdsjournalister på de stora dagstidningarna. 
Sociala medier dominerar som främsta kanalerna. 



KOMMUNIKATION OCH MEDIA

KOMMUNIKATION OCH MEDIA

Internationell media 

• Stort intresse från internationell media

• Fler internationella journalister deltog på pressvisningen 2016 än under 
Göteborgs Lustgårdar 2008 

• Deltagare från Danmark och Norge, utöver Storbritannien och Tyskland, som är 
viktiga turistmarknader 

• Pressbesök från Italien, samt tyska tv-produktioner som har inkluderat 
Gothenburg Green World i sina program

• Flera stora internationella artiklar i Danmark, Storbritannien och Italien, även 
Norge, Finland och Estland. Fler artiklar väntas komma under våren 2017. 
Nyhetsnotiser och artiklar om Gothenburg Green World fick stort genomslag i 
Tyskland och Italien, i totalt ca 50 tidningar

• I internationell media har projektets bredd synts och alla de fyra stora parkerna 
har fått uppmärksamhet



KOMMUNIKATION OCH MEDIA

SAGA MAGAZINE, UK



KOMMUNIKATION OCH MEDIA

MINU AED, ESTLAND



KOMMUNIKATION OCH MEDIA

IO DONNA, ITALIEN



KOMMUNIKATION OCH MEDIA

ANN STREET STUDIO, USA 



KOMMUNIKATION OCH MEDIA

ANN STREET STUDIO, USA



KOMMUNIKATION OCH MEDIA

LA STAMPA, ITALIEN



KOMMUNIKATION OCH MEDIA

NORDJYSKE, DANMARK



KOMMUNIKATION OCH MEDIA

VIAGGIEDELIZIE.COM, ITALIEN



KOMMUNIKATION OCH MEDIA

NORDJYSKE, DANMARK



KOMMUNIKATION OCH MEDIA

SKIMBACO, US



KOMMUNIKATION OCH MEDIA

GT



KOMMUNIKATION OCH MEDIA

TRÄDGÅRDSLIV



KOMMUNIKATION OCH MEDIA

THE TELEGRAPH (UK)



KOMMUNIKATION OCH MEDIA

http://www.expressen.se/gt/goteborg-hyllas--som-sveriges-vildaste-stad/

http://www.expressen.se/gt/goteborg-hyllas--som-sveriges-vildaste-stad/


KOMMUNIKATION OCH MEDIA

DESTINATIONEN GÖTEBORG 
– IMAGEUNDERSÖKNING 2016

För besökare från SVERIGE:

• 1. Det totala utbudet av aktiviteter

• 2. Utbudet av restauranger och caféer

• 3. Stadsmiljön – parker, promenadstråk, grönområden mm

• 4. Utbudet av sevärdheter/attraktioner

• 5. Utbudet av shopping/handel

För besökare från NORGE:

• 1. Det totala utbudet av aktiviteter

• 2. Utbudet av restauranger och caféer

• 3. Utbudet av shopping/handel

• 4. Stadsmiljön – parker, promenadstråk, grönområden mm

• 5. Utbud av nöjen
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SLUTSATSER

SLUTSATSER 

• Internationell uppmärksamhet i media

• En grön destination med hållbarhet i fokus 

• Parker och grön stadsmiljö tredje/respektive 
fjärde plats som reseanledning 

• Har nu blivit en självklar del i 
kommunikationen om destinationen

• Besökare till Turistbyrån och hemsidan 
efterfrågar parkernas utbud under hela året



SLUTSATSER

SLUTSATSER 

• Permanenta värden och investeringar har fått 
uppmärksamhet och förstärkts 

• Fler besökare till parkerna

• Stöd till de yngre/nya parkerna i regionen; 
har skapat efterfrågan och uppmärksamhet 

• Ökat utbudet i trädgårdsdestinationen

• Efterfrågan efter mer samverkan i regionen 

• Bra grund för fortsatt utveckling 
med sikte på 2021



SLUTSATSER

BUDGET I BALANS
• 7,7 mkr - omsättning per prognos november, varav: 

• 1 mkr ur evenemangsfonden (beslut 2014)
• 1,1 mkr Göteborg & Co

LÅNGSIKTIGA INVESTERINGAR I PARKERNA (utanför projektbudget)
• Liseberg: 6 000 kvm nya trädgårdar på berget.
• Gunnebo slott: Treillage, Orangeriparterr, utsmyckning.
• Botaniska trädgården: Ny utsiktsplats, utveckling av den vilda 

delen Smithska dalen. 
• Park- och Natur: Trädgårdsföreningen 3.0: uppdatering av skötsel 

samt renovering av tidigare satsningar från 2008. 

Samverkan i stad och region samt kompetensutveckling/samverkan 
mellan parkerna. 
Besöksutveckling för den gröna näringen i hela regionen. 

BESTÅENDE VÄRDEN



TACK!
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